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TERMINOLOGIJA

Kako bismo citateljima i korisnicima ove Strategije olak3ali ¢itanje i razumijevanje iste, na
pocetku dajemo pojasnjenje dva osnovna pojma; cesto koristena u tekstu:

DIONIK - gospodarski subjekt, organizacija, ustanova (ukljucujuci razne drzavne odjele),
pojedinac ( gradanin/gradanka) ili skupina pojedinaca ¢ije djelovanje pridonosi uspjehu ili
neuspjehu odredene inicijative ili akcije.

Dionici su takoder oni koji su direktno ili indirektno zainteresirani za aktivnosti ili odluke
donesene u okviru neke inicijative, procesa ili akcije.

Dionici su svi oni subjekti na Cije zivote odredene inicijative odnosno akcije mogu imati
pozitivan ili negativan ucinak.

Transparentan odnos svih dionika stvara klimu dugoro¢nog povjerenja i pridonosi uspjehu
inicijative ili akcije.

OPCINSKA UPRAVA - pravna osoba, najniza razina samouprave u Republici Hrvatskoj,
odnosno jedinica lokalne samouprave koja obavlja poslove iz lokalnog djelokruga kojima
se neposredno ostvaruju potrebe gradana, a osobito poslove koji se odnose na uredenje
naselja i stanovanja, prostorno i urbanisticko planiranje, komunalne djelatnosti, brigu o
djeci, socijalnu skrb, primarnu zdravstvenu zastitu, odgoj i osnovno obrazovanje, kulturu,
tjelesnu kulturu i sport, zastitu potrosaca, zastitu i unapredenje prirodnog okolisa,
protupozarnu i civilnu zastitu.

U ovoj Strategiji se podrazumijeva Opcina Kriz, odnosno jedinica lokalne samouprave koju
Cine:

= opcinsko vije¢e od 15 ¢lanova kao predstavnicko tijelo gradana,
» nacelnik i zamjenik nacelnika kao izvrino tijelo i

= jedinstveni upravni odjel kojim upravlja procelnik i u kojem radi vise sluzbenika.
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UVvOD



1. UVOD

Nakon uspostave drzavne samostalnosti Opcina Kriz prosla je kroz dugogodisnji proces
tranzicije, te se kao i ostatak zemlje suocila sa svim problemima i proturje¢nostima
gospodarskog i drustvenog razvitka u potpuno novom, izmijenjenom okruzju.

Veliki broj poslovnih subjekata koji su djelovali na podru¢ju op¢ine nestao je u procesima
privatizacije ili zbog nesposobnosti da se prilagode novim trziSnim prilikama. S tvrtkama su
nestala i radna mjesta, koja su osiguravala egzistenciju stanovnisStvu i punila opcinski
proracun. Dvije novoosnovane poduzetnicke zone nisu u ocekivanom vremenu donijele
ni radna mjesta ni odrzivi prihod.

Napokon je dosao trenutak da i gradani i tijela Opcine Kriz svoju paznju usmjere prema
gospodarskoj grani koja je niz godina zanemarivana, a to je turizam.

Unatoc¢ svim neda¢ama koje su pratile Hrvatsku u proteklom razdoblju, ratu, neefikasnoj
poslovnoj strukturi i problemati¢noj privatizaciji, turizam je pokazao svoju vitalnost,
otpornosti na povremene globalne poremecaje i krizu, iznacajno podigao svoje poslovne
rezultate, narocito od 2000. godine. Na toj Cinjenici temeljimo svoje uvjerenje da bi odrzivi
i pametno voden turizam mogao pomodi i Opdcini Kriz da znacajno povecda svoje
gospodarske pokazatelje .

Opcina Kriz obiluje atraktivnim prirodnim podru¢jima, nalazi se na samom ulazu u Park
prirode Lonjsko polje, na rubu je prekrasne i bogate Moslavacke gore, ima bogatu kulturnu
bastinu, izvrstan prometni polozaj, pa ipak niSta od toga nije turisticki valorizirala, niti
izgradila destinacijsku ponudu i iskoristila je na dobrobit svojih stanovnika.

S ulaskom u EU, turizam je pred novim izazovima, ali i poslovnim prilikama, koje bismo
trebali maksimalno iskoristiti u interesu vlastitog razvoja i blagostanja.

Slijedom navedenog, donesena je odluka da se izradi strateski dokument koji bi pomogao
da se turizam na podrucju opcine pokrene i razvije na odrziv i stanovnistvu prihvatljiv
nacin.

Ovaj bi dokument trebao dati odgovor na pitanje kakav ¢emo turizam razvijati u razdoblju
do 2020. godine, a takoder definirati ponudu, klju¢ne aktivnosti i njihove nositelje, kao i
izvore i nacin privlaenja sredstava potrebnih za razvoj.

Ova strategija u svojim glavnim odrednicama oslanja se na niz razvojnih i strateskih
dokumenata Zagrebacke Zupanije objavljenih od 2000. godine nadalje kao i na Strategiju
razvoja turizma RH do 2020.

Od op¢inskih strateskih dokumenata, dostupan je Plan ukupnog razvoja Opcine Kriz iz
2010. koji se turizmom bavi samo deklarativno i Prostorni plan iz 2004., te njegova dopuna
iz 2006.godine.

Cilj joj je predloziti konkretne mjere i aktivnosti koje ¢e nadalje pomo¢i u dono3enju
godisnjih planova rada opdcinske uprave kao i Turisticke zajednice, dok za statisticke,
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demografske i ine opce podatke korisnicima ove strategije preporu¢amo da se posluzi
dokumentima navedenim u bibliografiji na kraju strategije.

1.1 Sto je turizam

Turizam predstavlja skup odnosa i pojava koje proizlaze iz boravka stranaca u nekom
mjestu, ako taj boravak ne podrazumijeva promjenu prebivaliSta i nije vezan za stjecanje
zarade.

Turizam je najmasovnija, najdinamicnija i najslozenija drudtveno-ekonomska pojava
novijeg doba i najbrze rastuca grana svjetske ekonomije.

On obuhvaca Siroki splet pojava i odnosa koji nastaju za vrijeme turistickog putovanja a
proizasli su iz interakcije turista odnosno izletnika, davatelja usluga, drzava i lokalnih

zajednica domacina. U svojoj realizaciji turizam zadire ne samo u ekonomski, vec i u
ekoloski, socijalni te kulturni aspekt zivota.

U turizmu se pojavljuju 4 temeljna dionika:

—_—

. turist (ili izletnik);

2. turisticki, ugostiteljski i ostali poslovni subjekti;
3. drzava zemlja domacina;

4. lokalna zajednica.

Turist je svaka osoba koja dobrovoljno, na vlastitu inicijativu i u okviru svog slobodnog
vremena napusta uobicajenu sredinu da bi u mjestu izvan svog prebivaliSta proveo
najmanja jednu no¢ u ugostiteljskom ili drugom objektu za smjestaj gostiju, radi odmora ili
rekreacije, zdravlja, sporta, religije, obitelji, poslova, javnih misija i skupova.

Ukoliko je u mjestu svog putovanja proveo manje od 24 sata, nazivamo ga izletnikom
(excurisonist), dok Svjetska turisti¢cka organizacija koristi i termin jednodnevni posjetitelj
(same-day visitor).

Da bi se smatrao turistom, njegov boravak na odredenoj destinaciji izvan prebivalista ne
moze biti duzi od 12 mjeseci, niti povezan s nekom aktivnoscu za koju bi primio naknadu.
Takoder je njegovo putovanje uvijek dvosmjerno, tj. takva se osoba redovito vra¢a u
mjesto prebivalista.

Svaki putnik, naravno, nije turist ili izletnik, jer poznajemo brojne dnevne migrante koji
putuju na posao, ljude koji stalno prebivaliste napustaju na neko vrijeme zbog obavljanja
poslaisl.

Turist ili izletnik je privremeni putnik koji putuje u ocekivanju zadovoljstva koja mu mogu
pruziti nova mjesta i novi ljudi koje ¢e na putovanju upoznati. Da bi se putovanje dogodilo,
potrebno je da budu zadovoljena dva najvaznija faktora, a to je slobodno vrijeme i
slobodna financijska sredstva.
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Turizam se dijeli na razne oblike i vrste, prema raznim kriterijima:

prema duzini boravka turista (obi¢no se govori o izletnickom, vikend, boravisnom i
tranzitnom turizmui ili o kratkim i dugim turistickim putovanjima)

prema prostoru na kojem se turizam odvija (urbani, ruralni, planinski, primorski
turizam)

prema dobnoj strukturi turista (dje¢ji, omladinski, obiteljski, turizam ,trece dobi”)

prema godisnjem dobu (najéesc¢e se govori o ljethom i zimskom turizmu, iako se
neka putovanja odvijaju u proljece ili u jesen)

prema intenzitetu koristenja prihvatnih kapaciteta (predsezonski, sezonski,
posezonski)

Mozemo ga dijeliti i na:

domacdi turizam (domestic tourism) - ukljucuje turisticka putovanja (i boravak)
domicilnog stanovnistva (rezidenata) u razliCite destinacije unutar granica vlastite
zemlje (npr. putovanja drzavljana Hrvatske u turisticka odrediSta unutar Hrvatske)

receptivni turizam (inbound tourism) — ukljucuje turiste ne-rezidente koji borave u
promatranoj zemlji (npr. turisti iz Austrije u Hrvatskoj)

emitivni turizam (outbound tourism) — ukljucuje turisticka putovanja rezidenata u
druge zemlje (npr. turisticka putovanja hrvatskih drzavljana u destinacije u drugim
zemljama)

interni (unutrasnji) turizam (internal tourism)- predstavlja kombinaciju, ukupnost
domaceqg i receptivhog turizma (prati se turisticki promet npr. svih hrvatskih i
stranih drzavljana na podru¢ju Hrvatske).

U zadnje vrijeme sve je ucestalija podjela na:

masovni turizam - onaj koji jeftinim i jednostavnim turistickim proizvodom

......

specificne oblike turizma - turist ima to¢no odredeni motiv i interes koji ga vodi
prema destinaciji na kojoj je turisti¢ki proizvod oblikovan sukladno njegovom
motivu i interesu (zdravstveni, lovni, ribolovni, sportski, avanturisticki i sl.)

Krajem 19. i pocetkom 20. stolje¢a, s razvojem dijela drustva koji moZzemo nazvati
srednjom klasom i njenim budenjem interesa za nove krajeve i putovanja, razvojem
prometnica, zeljezni¢cke mreze, smjestajnih i ugostiteljskih kapaciteta, razvojem svijesti od
koristi koju donose strani gosti, uglavhom su se stekli uvjeti za stvaranje turizma kakav
danas poznajemo.
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ANALIZA POSTOJECE TRZISNE POZICIJE
OPCINE KRIZ U SEKTORU TURIZMA



ANALIZA INTERNOG OKRUZENJA



Sto putnik koji u Novoselec stize viakom prvo vidi ? Pomalo oronulu zgradu stanice......

..i ,krasan” okolis.......
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2. ANALIZA POSTOJECE SITUACIJE

2.1 Prostorna, infrastrukturna i gospodarska obiljezja Opcine
Kriz
Polozaji klima

Opcina Kriz nalazi se u Zagrebackoj Zupaniji u Zapadnoj Moslavini, oko 40-tak
kilometara jugoisto¢no od Zagreba. Geografski spada u posavsko-moslavacko
zemljopisno podru¢je. Kroz opcinu prolazi pruga Zagreb - Vinkovciiautocesta
A3 Zagreb - Lipovac. Op¢ina se sastoji od 16 naselja na 118 km? povrsine.

Klima je umjerena kontinentalna, s toplim ljetima i umjereno hladnim zimama, sa
snjeznim padalinama. Hladni dio godine je izrazit, ali ne posebno dug. Prosje¢na
godidnja temperatura iznosi 10.4 stupnja C s prosje¢cnom vlagom od 78%.

Stanovnistvo

Prema popisu stanovnistva iz 2011. godine, op¢ina Kriz ima 6.963 stanovnika, koji
Zive u 16 naselja ( Bunjani, Donji Prnjarovec, Gornji Prnjarovec, Johovec, Konscani,
Kriz, Mala Hrastilnica, Novoselec, Obedis¢e, Okesinec, Razljev, Retica Kriska, Sirinec,
Susnjari, Velika Hrastilnica, Vezis¢e ) od kojih su 2 najveca Kriz i Novoselec. Gustoca
naseljenosti je 62,5 st/km2.

Promet i dostupnost

Smjestaj i prometna povezanost Opcine Kriz su izuzetni. Kriz se nalazi na samoj
autocesti A3 na koju ima izlaz.

Procjenjuje se da je u 2012. godini prosjecni dnevni promet vozila na autocesti A3
kod izlaza Kriz iznosio oko 17.000 vozila, predstavljajudi veliki potencijal za tranzitni
turizam.

Na dijelu autoceste koja prolazi podru¢jem opcine Kriz nalaze se dva odmorista (
Kriz-jug i Kriz-sjever), oba sa benzinskim postajama ali bez ikakve druge turisticke
infrastrukture i u potpuno devastiranom stanju.

Kriz je takoder integriran u Zeljeznicku mrezu Hrvatske, jer podru¢jem opcine
prolazi i Zeljezni¢ka pruga sa 2 Zeljezni¢ke stanice, u Sirincu i Novoselcu, a obje su u
derutnom stanju. Tokom 2015. otpoceti ¢e obnova pruge i izgradnja zeljeznickih
prijelaza na podrucju opcine.

Navedeni Zeljeznicki i cestovni pravac uvrsteni su u pan-europski koridor X, ukupne
duzine 2360 km, koji tvore vezu Salzburg - Ljubljana - Zagreb - Beograd - Ni$ -
Skopje - Veles — Thessaloniki, sa odvojcima prema Grazu, Mariboru, Budimpesti,
Sofii i Istanbulu.
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Opcina Kriz je autocestom povezana s medunarodnom zra¢nom lukom Pleso, od
koje je udaljen 35 km odnosno 35 minuta voznje.

Opcina nema medugradsku autobusnu stanicu, niti stalne autobusne linije koje bi
je povezale s okolicom ili daljim destinacijama.

Taxi sluzba - djeluje taxi sluzba Petricevi¢, registrirana u lvani¢-Gradu.
Infrastruktura

Podrucje opcine dobro je infrastrukturno opremljeno, prati se rastu¢a potraznja i
novi trendovi.

Distribucija vode na podrucju Opcine Kriz sastoji se od magistralnog cjevovoda i
distribucijske mreze koja u cijelosti obuhvaca svih 16 naselja Opdcine Kriz, a
umrezavanje u pojedinim naseljima nije potpuno ali raste. Distribuciju vode na
podrucju Opcine Kriz obavlja Vodoopskrba i odvodnja Ivani¢-Grad d.o.o. za vodne
usluge iz Ivani¢-Grad. Voda koja se koristi temelji se na zahvatu voda na lokaciji
Prerovec. Sustav vodoopskrbe potpomognut je spajanjem na vodosnabdjevanje iz
susjedne Op¢ine Velika Ludina, kao i na vodoopskrbni sustav Grada Cazme.

Op¢ina Kriz nema razvijen sustav odvodnje 3to je vidljivo iz Cinjenice da samo
naselja Kriz i Novoselec imaju djelomi¢no izgradenu mjesovitu kanalizaciju bez
sustava prociscavanja.

U naselju Obedisce izgradena je magistralna mreza fekalne kanalizacije u duzini 2,5
km sa procista¢em otpadnih voda. Ovaj sustav jo$ nije pusten u pogon.

U Bunjanima je u zavrinoj fazi izgradnja sustava odvodnje fekalne kanalizacije u
duzini cca 5 km sa procistatem otpadnih voda. Zavrietak se ocekuje tijekom 2014.
godine.

U poduzetnickoj zoni Kriz izgraden je sustav odvodnje u duzini 2,5 km sa
procistaCem otpadnih voda. Sustav nije u funkciji zbog neizgradenosti zone.

U ostalim naseljima odvodnja otpadnih voda rijeSena je putem sabirnih ili septickih
jama s ispustom u obliZznje otvorene recipijente.

Opcenito, stanje sustava odvodnje otpadnih voda na podru¢ju Opcine Kriz nije
zadovoljavajuce te se u narednom razdoblju tom pitanju treba posvetiti veca paznja
kako u prostorno planskoj dokumentaciji, tako i u realizaciji odredenih projekata
(npr. kolektor Kriz — jug s procistacem).

Na podruc¢ju Opcine Kriz postoje izgradeni medunarodni TK kablovi, magistralni i
korisnicki TK kablovi, jedinice lokalne mreze Kriz i Novoselec te radijski koridori.

Telekomunikacijski promet na podrucju Zagrebacke Zupanije pa tako i Opcine Kriz
osiguran je kroz tri osnovna stupnja:

= javne komunikacije u nepokretnoj mrezi,

= javne komunikacije u pokretnoj mrezi,
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= sustavi radio komunikacija.

Sustav bezi¢nog spajanja, popularno zvan Wi-Fi funkcionira u centru Kriza i
Novoselca, ali ogranic¢eno. Ne postoje tzv. Hot-spot tocke, koje bi gostima u opcini
omogucile bezZi¢no spajanje na web.

Gospodarenje otpadom planirano je odvoZenjem otpada na bududi regionalni
deponij. Njegova vjerojatna lokacija je selo Tarno ( grad Ivani¢-Grad ), ali potpuno
sigurno nije na podrucju opcine. Otpad se trenutno odvozi na odlagaliSte Tarno,a
na podrucju Poduzetnicke zone | je planirano reciklazno dvoriste.

Gospodarstvo

Na podrucju Opcine Kriz, djeluje 61 tvrtka, od ¢ega je 60 malih i jedna srednja, sa
ukupno 346 zaposlenih ( podaci HGK, 2013 ) i 66 obrta ( podaci Sluzbe za
Gospodarstvo, lvani¢-Grad, 13.09.2014. ) Ukupno je zaposleno 643 osobe, od ¢ega
38% radi u javnoj upravi, Skolstvu i Elektri Kriz. ( Drzavni zavod za statistiku, podaci
za 1/2014 ). Najvise zaposlenih u realnom sektoru i dalje ima DIN Novoselec, 142
radnika.

Budu¢nost gospodarstva pomalo je upitna, obzirom da je nezaposlenost gotovo
izjednacena sa zaposlenoscu, a tvrtke koje su zaposljavale najvedi broj djelatnika u
procesu privatizacije su propale.

Tvrtke koje su kupile zemljista u dvije postoje¢e poduzetni¢ke zone, uglavhom
zbog krize ¢ekaju s pocetkom gradnje a time i preseljenjem djelatnosti u Kriz. One
koje su izgradile objekte (Miagra, Agro-Mais , Pleter vatrometi i MG dizajn d.o.0.)
zaposlile su svega nekoliko djelatnika s podru¢ja opcine.

Takoder je primjetan trend zatvaranja trgovackih i usluznih sadrzaja u centru Kriza,
a i na podrudju cijele opcine.

Obzirom da je Op¢ina Kriz ruralna sredina, znacajan broj stanovnika bavi se
poljoprivrednom proizvodnjom, pa je u poljoprivredi zaposleno 63 osobe. Nekoliko
je velikih poljoprivrednika koji se bave tradicionalnom ratarskom proizvodnjom na
velikim povrsinama.

Znacajno je zastupljeno i vocarstvo. Po broju uzgajivaca jagoda, Kriz je svakako na
prvom mijestu u zupaniji, a registrirano je 13 uzgajivaca koji sveukupno imaju cca
300.000 sadnica jagoda. Zajedno sa uzgajivacima iz cijele Zupanije, udruzeni su u
Udrugu proizvodaca jagoda Zagrebacke Zupanije ,Jagodni prsten”.

Nekoliko je uzgajivaca jabuka i tresanja.

Uz mudru promidZbu i marketing, vocéarstvo moze postati znacajan turisticki

proizvod i biti jedna od okosnica u osmisljavanju branda Kriza.

Odreden broj stanovnika bavi se uzgojem vinove loze i vinarstvom. Udruzeni su u
dvije udruge, udrugu vinogradara ,Skaf” i Inovativnu internet udrugu ,e-vinarstvo”,
medutim nitko od njih ne bavi se ovom granom poljoprivrede profesionalno, vec je
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vecina uzgajivaca —amatera. Da bi se u strategiji razvoja turizma ozbiljno ra¢unalo
na ove proizvodace, barem bi dio njih moralo postati profesionalcima.

U srpnju 2014. godine u sluzbenim statistikama HZZ-a bilo je 600 nezaposlenih
Krizana, od ¢ega je 242 bilo starije od 44 godine, a 335 su bile Zene.

Opcina Kriz trenutno ne nudi financijske poticaje za pokretanje obrta ili tvrtke.
Zdravstvena skrb

Na podrucju op¢ine radi Dom zdravlja Kriz, kao podru¢na jedinica Doma zdravlja
Ivani¢-Grad. U Domu zdravlja djeluje nekoliko primarnih zdravstvenih ambulanti,
specijalist dentalne medicine, ginekoloska i pedijatrijska ambulanta. Uzorci za
laboratorijske pretrage uzimaju se dnevno. Hitna medicinska pomo¢ nalazi se u
Ivani¢-Gradu, udaljenom 12 km.

Ostale sluzbe
Na podrucju opcine radi postanski ured sa Salterom Hrvatske postanske banke,

poslovnica Privredne banke Zagreb, dva bankomata Privredne banke Zagreb,
bankomat Zagrebacke banke, i poslovnica FINE.

Stanje okolisa i uredenost prostora

Stanje okolisa smatra se uglavnom zadovoljavajuc¢im. Znacajniji pritisci na okoli$ ne
ocekuju se, obzirom da na podrudju opcine ne postoje izvori pitke vode koji bi
mogli biti ugrozeni ljudskim djelovanjem, sustav gospodarenja otpadom predvidio
je zbrinjavanje otpada na podru¢ju grada Ivani¢-Grada, dakle van podrucja opcine,
prikupljanje otpada je uredeno, a gospodarska aktivnost locirana je u podrucju
poduzetnickih zona.

Najvedi pritisci mogli bi se ocekivati od sustava zbrinjavanja otpadnih voda,
obzirom da kanalizacioni sustav nije izgraden u cijelosti, a procistaci nisu u funkciji.

Na cijelom podru¢ju opcine postoji problem divljih deponija, koji bi trebalo rijesiti
sustavom nadzornih kamera i predvidanjem sredstava za sanaciju u svakom
godisnjem proracunu.

U godini 2014, kad je prijetnja od poplava postojala gotovo cijele godine, kao
ugroza za okoli$ pojavilo se pitanje vreca s pijeskom. Ze¢ji nasipi koji su se gradili na
mnogo mjesta na podru¢ju opcine, nisu sustavno zbrinuti nakon prolaska
opasnosti, pa su u okolisu ostale bezbrojne plasti¢ne vre¢e kao dokaz nebrige i
zapustenosti ( V.Hrastilnica).

Uredenost okolisa je vrlo slaba. lako su prometnice, nogostupi i prostor oko javnih
objekata disti i bez vidljivog smeca, nedostaje nadogradnja — cvijece, zelenilo i
klupe.

Dva parka (Novoselec i Kriz) koji bi mogli biti turisticki atraktivni, gotovo su
devastirani nebrigom i nestru¢nim odrzavanjem.
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Godinama se nije rijesilo pitanje uredenja i oblikovanja glavnog opcinskog trga,
iako postoji Detaljni plan uredenja srediSta Kriza iz 2001. godine, kao ni izradilo
rjeSenje uredenja centra Novoselca, pa prvi vanjski javni prostori koji su vidljivi
gostu ostavljaju dojam potpune zapustenosti.

Zeljeznitke postaje su zapustene i neuredene.

Obzirom da se na podru¢ju opcine, kao i u vecini ruralnih prostora, problem
stanovanja rjeSava privatnim samostoje¢im stambenim objektima, uredenost,
odnosno neuredenost okuc¢nica znacajno pridonosi izgledu op¢ine. Na podrucju
cijele opcine postoji veliki broj zapustenih privatnih i javnih objekata, koji ostavljaju
vrlo ruznu sliku.

Izgled i dojam koji ostavljaju prometnice mozemo podijeliti na dva dijela — zelenu
povrsinu uz samu prometnicu, ¢ije je odrzavanje podijeljeno izmedu Zupanijskih
cesta i Poduzetnicke zone Kriz d.o.o., i parcela uz cestu koje su u privatnom ili
javnom vlasnistvu.

Zeleni pojas uz prometnice, narocito tokom ljetnih mjeseci kad vegetacija buja,
povremeno izmakne kontroli i pretvara se u neurednu, prebujnu zivicu, $to gostu
ostavlja dojam zapustenosti. Takoder, uz prometnice je vidljiv vedi broj zapustenih i
neurednih parcela koje su vlasnici prestali odrzavati.

U Opcini Kriz dva je puta provedena komasacija, $to za rezultat ima uredene
imovinsko — pravne odnose glede vlasnistva zemljista, azurne i uskladene podatke u
gruntovnici i katastru, i najvaznije, ucrtanu i po cijelom podru¢ju opdcine
uspostavljenu mrezu poljskih putova, koja predstavlja ogroman turisticki potencijal
( pjeSacke, konjicke i biciklisticke staze ).

Financijski proracun op¢ine Kriz
Ukupni planirani prihodi u opcinski proracuna za 2014 godinu iznose 24.140.886,92
kn.
Prihodi od turizma nisu poznati — 0,00 kn.

Prihod TZ od turisticke ¢lanarine za prvih devet mjeseci 2014. godine iznosi
40.331,68 kn, prihod od boravisne takse je 0,00 kn.

Za redovnu djelatnost Turisticke zajednice planirano je izdvajanje iz proracuna od
100.00,00 kn, ali u prvih 6 mjeseci je izvrsenje bilo 0 kn.

Za promidzbu kulturno turisti¢kih i gospodarskih potencijala planirano je iz
prora¢una utrositi 0,00 kn.

Za hortikulturno odrzavanje parkova i parkovne infrastrukture planirano je iz
prora¢una utrositi 0,00 kn.
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2.2 Turisticka resursna osnova opcine Kriz

Turisticki resursi su prirodna ili antropogena dobra koja se mogu gospodarski iskoristiti.
Dio su cjeline razvoja odredenog geografskog podruéja, a bogatstvo resursima
komparativna je prednost u turistickom i gospodarskom razvoju. Cjelokupna ponuda u
turizmu temelji se na atraktivnim svojstvima resursa kojima raspolaze. ( Rje¢nik turizma )

Turistickim resursima smatraju se sva ona sredstva koja se mogu privesti korisnoj svrsi u
turizmu nekog podrudja. ( E.Kusen )

Na Zalost, efikasnost koriStenja, a ne koli¢ina resursa, je ono §to nam donosi korist u
gospodarskom iskoriStavanju onoga $to nam je na raspolaganju.

Najkrace bi se moglo reci, resursi koji bi mogli oblikovati turisticki proizvod postoje, ali
nisu prepoznati kao takvi, nisu uklju¢eni u sustavno predstavljenu turisticku ponudu, ne
postoji osoba/organizacija koja bi organizirala dionike u zajednicki turistic¢ki proizvod koji
se moze nuditi na trzistu i ne postoji suradnja medu dionicima.

Takoder, svaki pojedini dionik, svoju ponudu/uslugu/turisticki proizvod, ne nudi na
turistickom trzistu - niti samostalno niti kao dio neke druge osmisljene ili organizirane
ponude.

S druge strane, nepovoljno je sto trenutno veliki udio u potencijalnom turistickom
proizvodu imaju udruge, kojima bavljenje turizmom nije primarni interes ni podrucje
djelovanja, a kao problem se is¢itava nedostupnost ¢lanova u slucaju potrebe; npr. etno-
zbirka se moze razgledati samo u slucaju kad odredeni ¢lan udruge otklju¢a i pokaze
zbirku, ako ga nema, zbirka je nedostupna.

Pregledom i razgovorima vodenim na terenu, situacija bi se mogla opisati kao pomalo
kaoti¢na. Osim $to dionici ne suraduju medusobno, ne suraduju ni s op¢inskom upravom, a
istovremeno ocekuju pomo¢ u organizaciji od ,nekog” - institucije ili instance koju ne
znaju imenovati ni definirati, a ne znaju definirati ni razinu, oblik i koli¢inu pomo¢i koju
ocekuju.

Resursi koji postoje, trebali bi biti ,poboljsani” da bi postali turisti¢ki proizvod, na nacin koji
¢emo opisati u poglavlju 10.

2.2.1 Priroda

&5  Atrakdija: Rijeka Cesma - dio toka kroz opcinu

Opis - Rijeka Cesma dijelom protjece kroz podruéje opéine Kriz, uz rub sume Veliki
Jantak. Obalama se moze pristupiti s lokalne prometnice, Ciste su i uredne, a voda je
lako dostupna. Kvaliteta vode je o¢uvana, pa je bogata ribom i popularna medu
ribolovcima. Nedaleko obale, neposredno prije ulaza u naselje Razljev, nalazi se
prirodno staniste i gnjezdiste sive Caplje.

21 | Strategija razvoja turizma na podrucju Op¢ine Kriz 2015-2020



=

=

Podru¢je Cesme zasticeno je 1982. godine. Rezervat $umske vegetacije Cesma
obuhvaca dva Sumska odjela. Prirodnu znacajku tih odjela predstavljaju stoljetne
sumske zajednice hrasta luznjaka i obi¢nog graba. Starost sastojina se procjenjuje
na oko 130 godina. Za odjel 89d karakteristi¢na je joha na ¢unjevima, a odjel ima
prasumski karakter. Ukupna povrsina rezervata iznosi 26,28 ha.

Opremljenost/uklju¢enost u turisticku ponudu - osim 3to su obale uredno
koSene i odrzavane od Hrvatskih voda, ne postoji nikakva turisticka oprema, nema
smede signalizacije, nisu postavljene table s opisom atrakcije, nije uklju¢eno u
turisticku ponudu.

Ribolovne dozvole naplacuje Sportska ribolovna udruga ,Saran” Kriz.

Atrakcija: Stari rukavac Cesme i jezero u Veziséu

Opis - Melioracijom rijeke Cesme, dio starog toka rijeke je odsje¢en i pretvoren u
mrtvaju. Na tom se podrucju prema predaji nalazio mlin u kojem je rodena velika
operna diva Milka Trnina. Zavoj starog toka, nalik jezeru, koristi Sportsko ribolovna
udruga ,Saran” kao svoju mati¢nu lokaciju, a na obali su izgradili svoj dom. Dom je
opremljen osnovnom infrastrukturom ( plin, struja ) ali nije ureden sanitarni ¢vor, a
ni zgrada nije legalizirana ( postupak je u toku ).

SRU ,Saran” Kriz redovito poribljava ovu lokaciju, tako da je izuzetno popularna
medu ribolovcima.

Opremljenost/uklju¢enost u turisticku ponudu - prostor uz vodu opremljen je
stolovima i klupama, uz dom je izgradena nadstrednica sa stolovima i klupama koja
moze primiti do 60 ljudi. Druge opreme nema. Nije uklju¢eno u turisticku ponudu.

Atrakcija: Suma Veliki Jantak s pouénom stazom

Opis - Na istoku opcine, na tromedi op¢ina Kriz i Velika Ludina i grada Cazme,
smjestila se Suma Veliki Jantak, ocuvane prirode i staniSte brojnih biljnih i
Zivotinjskih vrsta, velicine 24 km2. U dijelu Sume Drustvo za poljep3anje Kriza i
okolice uredilo je poucnu stazu s pou¢nim tablama,a na kraju staze izgradilo mali
paviljon. Obzirom da udruga sama brine o stazi i opremi, trenutno je staza blago
zapustena, pa bi je s dolaskom ljepseg vremena trebalo ponovo urediti.

Opremljenost/uklju¢enost u turisticku ponudu - na stazu se ulazi s javne
prometnice, na kojoj su postavljeni putokazi u smjeru staze. Staza je oznaena i na
njoj su postavljene pouc¢ne table. Na kraju staze je mali paviljon s klupama. Nije
ukljucena u turisti¢cku ponudu.
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Atrakcija: Suma Zutica

Opis - Suma Zutica prostire se u zoni poplavnog podruéja Lonjskog polja i spada u
nizinske poplavne Sume. Kao takva predstavlja cjelovite komplekse hrastovih i
jasenovih sastojina.

U Sirem smislu spada u nizinu zapadne Posavine, a od Zagreba je udaljena
tridesetak kilometara.

Suma Zutica je poligonalnoga oblika, prosje¢ne duzine oko 12,5 km i prosje¢ne
Sirine 6 km. Na sjeveru Sume nalazi se selo Kréevine, na sjeveroistoku Hrastilnica i
Johovec (opcina Kriz), na istoku Vezis¢e (op¢ina Kriz) i Okoli, jugozapadno su
Sava,Mahovo i Martinska Ves, na zapadu Trebarjevo i Luka i sjeverozapadno
Dubrovcak.

Vecinu vanjskih meda cine prirodni ili umjetni vodotoci, pa su jasno uocljive.
Najznacajniji od njih su: rijeka Cesma, odteretni kanal Lonja-Strug i Stara Lonja s
potokom Crnec, te lateralni kanal Deanovac.

Na juznom odnosno jugozapadnom dijelu Sume Zutice nalaze se dva pasnjaka,
“Gospodica” i pasnjak “Behec’na kojima se stoka napasa na nacin kao 3to se to
radilo nekad davno.

Ime “Zutica” najvjerojatnije potjece od naziva grma velika zutilovka.

U Zutici su Hrvatske 3ume i Drustvo prijatelja prirode iz Ivani¢-Grada, uredili pouénu
stazu duzine 2500 m, sa 10 poucnih tocaka, koja pocinje kod lugarnice ,Pleso”. Na
podrucju opdcine Kriz, u suradnji s DruStvom prijatelja prirode iz lvani¢ Grada i
Hrvatskim Sumama, trebalo bi oblikovati pjeSacko/biciklisticko/ konjicku stazu koja
bi kretala iz Johovca ili Velike Hrastilnice a zavrSavala na Plesu i bila sastavni dio ove
staze.

,U drustvu mojih suseljana, deanovackih ribica,gazio sam pocesce u mojim momackim
danima ta crna Zuti¢ina tresetista ,noseci u torbi ribi¢ki plijen pohvatan sad mrezom
sad rukom u prvom redu riblju “demokraciju” sitne karase ,a samo usput po kojeg
omatorjelog Sarana,stuku ili soma.”

Tako je Zuticu nakon proljetnih poplava, u svojim Moslava¢kim razglednicama
opisivao Josip Badali¢.

Drustvo za poljepsanje Kriza i okolice zapocelo je projekt pouc¢no-biciklisticke staze
,K-R-V” ( Kruh-riba-vino ) od Posavine do Moslavine, koji prolazi i kroz $umu Zuticu.

Opremljenost/ukljuéenost u turisti¢cku ponudu - oprema koja postoji u Zutici,
pripada hrvatskim Sumama i sva je na podrudju grada Ivani¢-Grada. U tom je dijelu i
ukljucena u turisticku ponudu grada Ivani¢-Grada. Opcina Kriz trebala bi obiljeziti
stazu kroz svoje podrucje, opremiti je signalizacijom, odrediti pouc¢ne toc¢ke i na
njima postaviti poucne table. Dio kroz Op¢inu Kriz nije uklju¢en u turisticku
ponudu.
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Atrakcija: Poljski putevi i staze

Opis — U Opcini Kriz dva puta je provedena komasacija, ¢ime su nastale primjereno
velike poljoprivredne parcele i mreza poljskih puteva Sirine od 4 do 8 metara, koji
su u vlasnistvu Republike Hrvatske, i kao takvi dozvoljeni za koristenje svima. U
vecem dijelu Hrvatske ne postoji ovako povoljna situacija, i mnoge opcine i gradovi
ulazu ogromna sredstva da bi uredile svoje poljoprivredne povrsine i stvorile mrezu
poljskih puteva. Ova, ve¢ postoje¢a mreza, predstavlja kvalitetnu osnovu za
kreiranje mreze pjeSacko/biciklisticko/jahackih staza. Podrucje cijele opcine tako
moze postati mreza puteva koji se koriste u turisticke svrhe. Odrzavanje tih puteva
prema zakonu spada na vlasnike parcela koje s njima grani¢e, medutim vecina
vlasnika ih ne kosi, dapace prilikom oranjaih i ostecuje.

Tamo gdje su redovito odrzavani, pokazuju svoju pravu ljepotu.
Da bi se ovi putevi priveli turistickoj svrsi, potrebno je:

= kreirati pjesacko/biciklisticko/jahacke ture

= ucrtati ih na karte,

» dogovoriti odrzavanje sa vlasnicima, mjesnim odborima, Poduzetnickom
zonom d.o.0. i op¢inskom upravom i

=  postaviti putokaze i poucne table.

Opremljenost/ukljucenost u turisticku ponudu - nije uklju¢eno u turisticku
ponudu, nije opremljeno.
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Ovako bi mogle izgledati nase pjeSacko/biciklisticko/jahacke staze: dovoljno Siroke, uredne, u hladu drveéa

2.2.2 Kulturno-povjesna bastina

ey  Atrakcija: Crkva Uzvisenja sv. Kriza

Opis - crkva se spominje u vizitacijama Cazmanskog arhidakona Ivana Gori¢kog
1334, a sva je vjerojatnost da je postojala i ranije, mozda 1120 godine. Kroz vrijeme
je viSe puta obnavljana, a njen danasniji, barokizirani izgled zahvaljuje obnoviiz 17.
stoljeca.

Staroj je zupnoj crkvi 1714. godine izgorio glavni oltar, pa je 1720. postavljen novi,
bogat vrijednim drvenim skulpturama, jedan od najreprezentativnijih u cijeloj
sjevernoj Hrvatskoj.

Posebna su vrijednost crkve i dva bo¢na oltara, sv. Roka i Antuna Padovanskog, koji
se kao novi spominju 1761. godine. Vrijedni su i zlatarski predmeti iz XVIII. i XIX.
stoljeca.

Orgulje su iz 1787. godine, obnovljene su 1909 godine, ali su zadrzale svoju
baroknu izvornost.
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Ova jednobrodna, prostrana, barokizirana gradevina najbolje je ocuvani
srednjovjekovni objekt ovoga kraja i spomenik je nulte kategorije. Gradevina,
namjestaj i orgulje stavljeni su pod trajnu zastitu Ministarstva kulture kroz nekoliko
rjeSenja o zastiti ( Z-1895, Z-4174,Z-512).

U razdoblju od 1990. do 2014., dok je zupnik u opdini Kriz bio Marijan Koren,
zapocelo se s ponovnom obnovom crkve, isusivanjem zidova koje je nagrizala
vlaga, sanacijom temelja, krovne konstrukcije i tornja. Crkvi je obnovljena fasada a
uredena je i iznutra. Krov i toranj su dobili novi pokrov. Ponovo su restaurirana sva
tri oltara, a u vremenu od 2001. do 2003. kompletno su restaurirane i orgulje, $to je
izveo majstor Heferer.

Kao zanimljiv detalj, crkva ima ugradenu plastiku lava u ugao portika, a porijeklo
plastike je vjerojatno sa anti¢kog lokaliteta Sip¢ina.

Trenutno je crkva vedi dio dana zatvorena, pa bi sa zupnikom trebalo dogovoriti
otklju¢avanje i mogucnost razgleda iznutra kad dolaze turisti.

Krizani pamte da se nekad moglo popeti i na zvonik, sa kojeg se pruza prekrasan
pogled na okolicu, ali se to vise ne moze.

Opremljenost/ukljuc¢enost u turisticku ponudu — potpuno ocuvano i opremljeno,
spremno za turisti¢ko iskoriStavanje, potreban dogovor.

Atrakcija: Kapela Sv. Jovana

Opis — pravoslavna kapela je izgradena na temelju ukaza cara Leopolda tzv. Vlaskih
statuta, u vrijeme Vojne krajine, prema tipskom projektu po kojem su se gradile
pravoslavne kapele na ¢itavom podrucju Vojne krajine. lkonostas u kapeli nije od
narocite vrijednosti i vrlo je skroman, ali su zato u kapeli vrlo vrijedne ikone.

Zidovi kapela su u losem stanju i oSteceni od vlage, ali je u posljednjih nekoliko
godina krov popravljen i prekriven limom, i kapela je iznutra okrecena. Sluzba se u
kapeli odvija povremeno, nekoliko puta na godinu. Svecenik zaduzen za kapelu,
Ljubisa Miodragovi¢ iz Narte, spreman je i voljan na suradnju, kako bi kapela
ponovo postala mjesto okupljanja i suradnje vjernika svih vjeroispovijesti.

Opremljenost/ukljuc¢enost u turisticku ponudu - opremljena, moguca turisticka
eksploatacija, nije uklju¢ena u turisticku ponudu.

Atrakcija: Kapela Sv. Vida

Opis - kapela se nalazi u Novoselcu, a gradevina kao i okolni prostor su pod
zastitom Ministarstva kulture ( Z-2252 ). Rije¢ je o jednobrodnoj gradevini, uzeg
svetista, s lukom nadsvodenim ulazom. U vizitacijskim zapisima iz 1701. godine,
vizitator Toma Kovacevi¢ na mjestu danasnje gradevine, spominje drvenu kapelu.
Glavni oltar, bo¢ni oltari i stropne slike datiraju iz druge polovine 19. stoljeca, a na
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temelju zapisa na poledini glavnog oltara, moguce je vrijeme kompletne obnove
gradevine smjestiti u 1886. godinu.

U kapeli se povremeno odvija bogosluzje,

Opremljenost/ukljuc¢enost u turisticku ponudu - opremljena, moguca turisticka
eksploatacija, nije uklju¢ena u turisticku ponudu.

gy  Atrakcija: Kapela Sv. Barbare

Opis - kapela se nalazi na glavhom groblju u Krizu, i nedavno je obnovljeno
kroviste kako bi se zastitila od propadanja. O kapeli ne postoje povijesni podaci.
Kapela, zajedno sa jo$ nekoliko lijepih grobnica koje datiraju s kraja 19. i pocetka 20.
stolje¢a, a imaju stanovitu umjetni¢ku vrijednost, moze posluziti turisti¢koj
eksploataciji.

Opremljenost/ukljuc¢enost u turisticku ponudu - opremljena, moguca turisticka
eksploatacija, nije uklju¢ena u turisticku ponudu.

pllly  Atrakcija: Park Kriz

Opis — Park u Krizu nastao je u krajem 19. stoljeca, a njegov izgled i oblikovanje
pripisuju se nadvrtlaru Viteslavu Durchaneku, koji je bio i jedan od oblikovatelja
Lenucijeve potkove i Botanickog vrta u Zagrebu. Na Zalost, 20. i pocetak 21. stoljeca
nije bilo narocito sretno razdoblje za park, jer je gotovo u potpunosti zapusten i
devastiran. Park, koji je originalno oblikovan kao engleski perivoj, te je svoje
karakteristike gotovo u potpunosti izgubio kroz godine nebrige. U njemu jo$ uvijek
postoji nekoliko vrhunskih dendroloskih primjeraka — platane, tulipanovac, ginko i
drugo. Medutim, iako je srediste Kriza u cjelosti stavljeno pod zastitu Ministarstva
kulture kao urbana jezgra ( Z- 3648 ), oCigledno je da stanovnici Kriza jos uvijek ne
shvacaju znalenje takve zastite. U parku se vrsilo orezivanje na potpuno nestruc¢an
nacin, uklanjala su se drva bez konzultacije sa stru¢njacima za parkovnu arhitekturu
i krajobraz, sadila se Zivica od ligustruma, unistavale se staze i sl. Na dijelu parka jo$
uvijek postoje ostaci starih stazica izradenih od cigle poloZene na pijesak, koje su
ve¢ devastirane, pa ostaje samo mogucnost da se nekoliko kvadrata sacuva i
konzervira kako bi se prikazao izvorni izgled staza. Stabla kestena, uz ostatke
nekadasnjeg zida koji je utvrdivao prostor crkve, oboljela su i na Zzalost nemoguce ih
je spasiti orezivanjem, kako je to ocigledno nestru¢no, pokusano.

Na ulazu u park iz smjera centra Kriza, jos uvijek postoje ostaci benzinske crpke i
usluznog objekta koji je tamo nekad postojao. Takoder je tamo potpuno
neprimjereno smjesten kiosk Tiska, telefonska govornica i oglasni stup. Kako bi se
stvar dodatno pogorsalo, duz cijele fronte parka iscrtano je parkiraliste, koje
parkiranim automobilima potpuno zaklanja pogled na park i onemogucava
nesmetani ulaz u njega.
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Unutar parka nalazilo se nekoliko povijesnih gradevina, od kojih je divljacko rusenje
izbjegla samo jedna. U njoj su sada smjestene prostorije DND Vladimir Nazor,
Amaterskog kazalista J.Badali¢ i Drustva za poljepSanje Kriza i okolice, te etno -
zbirka navedenog kazalista.

Unutar parka je takoder smjesten objekt hotela Villa Noa, koji svoj straznji dio jo$
uvijek, desetak godina nakon dovrsetka, nije sanirao i uredio.

Staze i klupe su unistene, stepenice koje izlaze iz parka u smjeru Sportskog parka i
Doma zdravlja su derutne i raspadaju se.

Opremljenost/ukljucenost u turisticku ponudu - zahtjeva obnovu, moze se
koristiti ve¢ sad.

Atrakcija: Park Novoselec

Opis - Park u Novoselcu, koji granici sa Zeljeznickom postajom, i u vlasnistvu je DIN-
a Novoselec, iako ga gradani Novoselca dozivljavaju kao svog.

Park je zapusten, devastiran, ¢ak se i ne kosi, ne postoji parkovna oprema, a dva
spomenika unutar parka su unistena. Jedan je spomenik palim borcima koji se jo$
»drzi na hrpi“, a od drugog je ostalo samo postolje, a ne zna se 3to je na postolju
stajalo.

Unutar parka nalaze se dva veca objekta, jedan je bio kino a drugi poslovni prostor
nekadasnjeg DIP-a. Oba objekta datiraju s pocetka 20. stolje¢a i mogli bi biti
zasticeni kao spomenici industrijske bastine.

Nedaleko parka, jo$ uvijek postoje ostaci ,stambene kolone” - naselja koje je za
zaposlenike i upravitelje izgradila pilana ,Nasic¢ka“( kasnije DIP, pa DIN ). | oni bi
mogli biti zasti¢eni kao industrijska bastina, jer su neki od njih zadrzali stari oblik i
karakteristike radnickih naselja s pocetka 20. stoljeca.

Opremljenost/uklju¢enost u turisticku ponudu - potrebno je urediti, nije
ukljuceno u turisti¢ku ponudu.

Atrakcija: Arheolosko nalaziste ,Sipcina”

Opis - Na podrugju naselja OkeSinec, tokom 2012 godine zapocelo se s iskapanjima
na podrudju za koje se pretpostavilo da je ostatak priviemenog rimskog naselja.
Tokom iskapanja utvrdeno je da je rije¢ najvjerojatnije o ostacima trajno
nastanjenog objekta — ville rustice. Ovaj je objekt vjerojatno bio smjesten na
nekom od odvojaka vaznog rimskog prometnog pravca od danadnjeg Siska i
S¢itarjeva do Vinkovaca. Stanovnici koji su u vlasnidtvu parcela u okolici nalazili su
ostatke cigli, nov¢i¢a i sl. kroz duzZi period. Tokom iskapanja pronadeni su i
konzervirani ostaci glinenih posuda , koji se nalaze u Arheoloskom muzeju u
Zagrebu.
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Zbog toga $to su ostaci ville vrlo plitko, nalaziste je kroz godine devastirano na
razne nacine, raznoSenjem i koristenjem stare cigle i kamena kao gradevnog
materijala, obradom zemljiSta teSkim poljoprivrednim strojevima i sl. Do danas su
ostali o¢uvani samo ,otisci” zidova u tlu, kao negativi nekadasnjih zidova, koji bi se
trebali prezentirati na neki inovativni nacin posjetiteljima lokaliteta.

Vlasnicki odnosi na nalazistu su nerijeSeni, jer trenutni vlasnici parcele zahtijevaju
nerealno visok iznos za prodaju parcela opcini.

Lokalitet je pod preventivnhom zastitom Ministarstva kulture ( P-4696 ) , dok se ne
stvore uvjeti za trajnu zastitu.

Krajem 2011. godine tadasnja opcinska nacelnica Opcine Kriz, Ivana Posavec Krivec
iznijela je ideju o pokretanju projekta ,Etno kuca Sipcina”® (www.opcina-
kriz.hr/kriz/etno-kuca-sipcina)

»... luristicka zajednica kao nositelj cjelokupnog projekta u suradnji s Op¢inom KriZ,
Centrom za kulturu i Amaterskim kazalistem ,Josip Badali¢” pokrenula je i realizaciju

“" i

projekta ,Etno kuca Sipcina — kak se nekad Zivelo”.

Navedeni projekt trebao je biti dio turisticke rute ,0d Sip¢ine do Sipa”, koja je isto
jo$ uvijek samo na ideji.

Opremljenost/uklju¢enost u turisticku ponudu - nije opremljeno, de facto ne
postoji, nije ukljuceno u turisti¢ku ponudu.
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Viteslav Durhanek, nadvrtlar koji je oblikovao hortikulturno najljepse dijelove Zagreba, osmislio je i park u
Kriz, u stilu engleskog perivoja.

Engleski stil u hortikulturi odbacijue geometrizam i simetriju. On se temelji na oponasanju prirode, pa je tzv.
Engleski perivoj u biti umjetna Suma, omedena opkopima, najéesce sloZzena od egzoti¢nog drveca i grmlja,
prosarana vijugavim stazama, proplancima, jezercima i potocima. Katkad ga resi i lazna "historijska rusevina”.
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2.2.3 Vazni povijesni dogadaji

Atrakcija: Bitka kod Turkisa

Opis - Zanimljiva legenda koja govori o tome kako su lukave i mudre Zene spasile
Krisku utvrdu od napada Turaka. U to su vrijeme utvrdu branili haramije, odjeveni u
seljacko ruho od bijelog sukna. Turci su cesto i nenajavljeno ulijetali u Hrvatske
krajeve i napadali i pljackali podrucje Vojne Krajine. Godine 1577. ulogorili su se na
lijevoj obali Cesme, na podru¢ju danasnjeg sela Vidrenjak, i poslali izvidnicu da
donese informacije o obrambenim snagama utvrde Kriz. Lukave kriske Zene,
izvjesile su komade bijelog platna po kolju u vinogradima, pa je izdaleka to Turcima
izgledalo kao brojni haramije. Vratili su se u logor i izvijestili da se ne isplati
napadati utvrdu, jer je obrana i suvise brojna.

Opremljenost/uklju¢enost u turisticku ponudu - neiskoristeno, neuklju¢eno u
turisticku ponudu.

Atrakcija: Kriska republika

Opis - Dogadaj koji mozemo opisati kao socijalno vrenje, zapoceo je 05. rujna 1920.
u Krizu, i prosirio se po tadasnjem Kotaru Kutina. Vode ove pobune bili su Filip
Lakus, Buro Kralj, Jakov Stabarkovic i jo$ nekoliko seljaka s podru¢ja Kriza i okolnih
sela.

Nemiri su trajali nekoliko dana, nakon ¢ega su uguseni silom. Bilo je hap3enja, pa
Cak i nekoliko Zrtava. Dogadaji su poznati i opisani u povijesnoj literaturi

Opremljenost/uklju¢enost u turisticku ponudu - neiskoristeno, neuklju¢eno u
turisticku ponudu.

2.2.4 Zbirke, galerije, muzeji

=

Atrakcija: Etnografska zbirka Amaterskog kazalista JosipBadali¢

Opis - Zbirka koju je sakupio Vladimir Gajski. Zbirka sadrzi 240 predmeta
etnografskog blaga iz Sire okolice Kriza. Do 2012. je bila pod preventivhom
zastitom Ministarstva kulture, a obzirom da dalji zahtjevi za zastitom nisu predani,
zbirka je zastitu izgubila. Nalazi se u prostorijama Amaterskog kazalista Josip
Badali¢, i dostupna je razgledu na zahtjev.

Opremljenost/ukljuc¢enost u turisticku ponudu - Zbirka nije dostupna za razgled
u cijelosti, nego samo dio eksponata. Nije uklju¢ena u turisticku ponudu.
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Atrakcija: Etno kuca s etnografskom zbirkom udruge Riznica Moslavine

Opis - Zbirka etno predmeta, izlozena u staroj drvenoj ku¢i u Donjem Krizu.
Obzirom da je ku¢a samo dana na koristenje od privatne osobe, postoji opasnost da
¢e se zbirka u slucaju prodaje kuée morati iseliti u vrlo kratkom roku. Pokrenut je
postupak dobivanja preventivne zastite Ministarstva kulture.

Udruga Riznica Moslavine u kudi i na dvoristu prireduje razna dogadanja s
predznakom etno.

Zbirka je na za razgled dostupna svake subote i nedjelje, a drugim danima na poziv.

Opremljenost/uklju¢enost u turisticku ponudu - potpuno opremljeno i uredeno,
zbirka se stalno povecava, uklju¢eno u turisticku ponudu.

Atrakcija: Zbirka starih traktora i poljoprivrednih strojeva Kaps

Opis - Privatna zbirka, smjestena u dvoristu Mlina Kap$ u Novoselcu. Zbirka je vrlo
atraktivna, vecina traktora je ispravna i u radnom stanju. Prostor u kojem se nalaze
je skucen i ne omogucava da se traktori prikazu u punom svjetlu. Vlasnik je voljan
uz malu pomo¢ zajednice urediti prostor i postaviti natpise s kratkim informacijama
o svakom traktoru, kao i staviti zbirku na raspolaganje za razgled.

Opremljenost/uklju¢enost u turisticku ponudu - zahtjeva malu doradu,nije
ukljuceno u turisti¢ku ponudu.

Atrakcija: Zbirka Milke Trnine

Opis - Zbirku je prikupila Knjiznica i ¢itaonica Kriz, a sastoji se od predmeta
povezanih s Milkom Trninom, replika njenih kostima, kopija plakata s njenih
nastupa i sl. Zbirka nema prostor u kojem bi stalno bila izloZzena, nego se njeni
dijelovi izlazu prema potrebi. Postoji opasnost da zbirka propadne ukoliko se ne
osiguraju uvjeti za njeno Cuvanje.

Opremljenost/ukljuc¢enost u turisticku ponudu - potrebno je osigurati prostor u
kojem bi zbirka bila izloZena, nije uklju¢eno u turisticku ponudu.

Atrakcija: Zbirka Josip Badalié¢

Opis — Zbirka se sastoji od pisama, fotografija i drugih predmeta koji su pripadali ili
su povezani s Josipom Badalicem. Zbirka nema stalni postav, i ¢uva se u
neadekvatnom prostoru. Bilo bi potrebno osigurati adekvatan prostor i zbirku
pravilno ¢uvati i arhivirati, u protivnom postoji opasnost od propadanja. U zbirku bi
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2.2.5

se moglo prikupiti jo$ predmeta, ali obzirom na nedostatak prostora na tome se ne
radi.

Opremljenost/ukljuc¢enost u turisticku ponudu - nije opremljeno, nije turisticki
iskoristeno.

Atrakcija: Zbirka umjetnickih djela knjiznice i ¢itaonice Kriz

Opis - Zbirka se uglavhom sastoji od slika darovanih od strane autora koji su u
Galeriji imali izlozbe. Zbirka nema stalni postav, i trenutno se ¢uva u knjiznici. Ova
bi djela mogla biti osnova stalnog postava Galerije.

Opremljenost/ukljuc¢enost u turisticku ponudu - nije opremljeno, nije turisticki
iskoristeno.

Vazne manifestacije

Atrakcija: Sajam slastica Zagrizi.me

Opis - Manifestacija gospodarskog karaktera, zamisljena kao mjesto susreta
profesionalaca u slasti¢arskoj industriji, do sada je odrzana jednom. lako je zapoceta
s velikim ambicijama, buduénost joj je upitna zbog nedostatka sredstava.
Manifestacija ima veliki potencijal, narocito iz razloga sto slicnog gospodarskog
dogadaja nema na podrucju jugoisto¢ne Europe. Na nivou op¢inske uprave trebalo
bi donijeti odluku o budu¢nosti manifestacije, i eventualno promijeniti njen
karakter.

Opremljenost/uklju¢enost u turisticku ponudu - nije uklju¢eno, potrebno
donijeti odluku o daljnjoj sudbini.

Atrakcija: Lipanjski susreti Milke Trnine

Opis - Manifestacija u ¢ast Milke Trnine odvija se u njenom rodnom selu Veziscu, i
ukljucuje gostovanje amaterskih KUD-ova i zborova, gastro ponudu i sportske
dogadaje.

Mjesni odbor Vezis¢e organizira i vodi manifestaciju uz podrsku opcinske uprave, i
zainteresiran je da ona ne izade iz okvira njihovog upravljanja, to treba postovati..

Na nacin na koji se trenutno vodi, manifestacija nije turisticki atraktivna i ne privlaci
turisticke dolaske iz ciljanih trzista.

Opremljenost/ukljuc¢enost u turisticku ponudu - nije ukljuc¢eno.
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Atrakcija: Dani Josipa Badali¢a

Opis - Josip Badali¢, sveucilisni profesor i knjiznicar, slavist, direktor Drame HNK i
prevoditelj, rodio se u Deanovcu, a pokopan je u Krizu. Rodno mjesto Josipa
Badali¢ca Deanovec, nekad je teritorijalno pripadao opcini Kriz. Badali¢ je u Krizu
pohadao osnovnu 3kolu, a ¢itavog zZivota bio je izrazito vezan za Deanovec, Kriz i
Moslavinu, koje je opisivao u brojnim radovima. Svake godine, vezano uz datum
rodenja Josipa Badali¢a, op¢ina Kriz u suradnji s Knjiznicom i ¢itaonicom Kriz te
Filozofskim fakultetom u Zagrebu, organizira manifestaciju “Badali¢evi dani”. Tom
prigodom dodjeljuje se plaketa Josip Badali¢ najboljem studentu rusistike s
Filozofskog fakulteta u Zagrebu.

Manifestacija ima dugu tradiciju, a obzirom na znacaj profesora Badali¢a i ogroman
turisti¢ki potencijal ( medunarodni kongresi, radionice, stru¢ni skupovi ). Zadnjih
godina u nju se ulaze sve manje novaca i sve vise gubi na znacaju.

Opremljenost/ukljuc¢enost u turisticku ponudu - nije uklju¢eno.

Atrakcija: Festival slastica Kriski oblizeki

Opis - Manifestacija ima tradiciju odrzavanja, ali nema turisti¢ki, ve¢ humanitarni
karakter. Tokom godina, manifestacija je organizirana sa vise ili manje uspjeha, a i
prezentirane slastice su varirale u kvaliteti. Rezultat manifestacije je niz knjizica
recepata, koji se mogu iskoristiti kao suvenir.

Organizator manifestacije je Drustvo Nasa djeca ,V.Nazor” Kriz, koji manifestaciju
koristi za prikupljanje sredstava za svoj rad.

lako se manifestacija ove godine ( 2014 ) odrzala ve¢ 16. put, ne mjere se turisticki
dolasci.

Opremljenost/uklju¢enost u turisticku ponudu - nije ukljuceno.

Atrakcija: Zimske glazbene svecanosti povodom rodendana Milke Trnine

Opis - rodendan Milke Trnine je 19.12. i povodom toga u Krizu se kroz godine,
odrzao niz koncerata u Crkvi Svetog Kriza, Domu kulture i Drustvenom dom u
Vezis¢u. Na koncertima su nastupile zvijezde Opere HNK. Manifestacija svakako ima
potencijala, ali joj je potrebno dati puno veci znaca;.

Opremljenost/ukljuc¢enost u turisticku ponudu - nije ukljuc¢eno.
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2.2.6 Sport, rekreacija

Y Atra kcija: Turnir u preponskom jahanju KK Casus

Opis - Manifestacija koja se ove godine odrzala 2. put, u organizaciji Hrvatskog
konjickog saveza i KK Casus. Ove je godine broj natjecatelja bio puno veci nego prvi
put, pa to daje nadu da ¢e broj natjecatelja i znacaj manifestacije i dalje rasti.

Osim KK Casus, ni jedan drugi subjekt sa podru¢ja opcine nije uklju¢en u
organizaciju.

Ovaj tip natjecanja privlac¢i publiku i natjecatelje vise platezne modi, Sto je za
promociju Kriza na Sirem trzistu vrlo dobro.

Takoder promovira konjicki sport u okolici i pruza podrsku OPG-ima koji se bave
uzgojem konja.

Opremljenost/ukljuc¢enost u turisticku ponudu - nije ukljuc¢eno.

U ovoj smo analizi izdvojili turnir u preponskom jahanju kao jedan od potencijala
turisti¢ke resursne osnove. Potrebno je medutim naglasiti, da svaki sportski dogadaj
nosi u sebi turisticki potencijal, i moze biti iskoriSten za turisticku promidzbu i
privlacenje gostiju na destinaciju.

Y Atra kcija: Sportski tereni - paint ball teren Prnjarovec, moto cross staza Susnjari,
off road staza Sirinec

Opis — Tereni izdvojeni u naslovu samo su dio sportske ponude opcine Kriz. Tereni
su u privatnom vlasnistvu. Osim za osnovnu namjenu, moguce ih je povezati i
visestruko eksploatirati u turistickoj ponudi. Teren za paint ball nema osnovnu
infrastrukturu ni sanitarne ¢vorove.

Opremljenost/uklju¢enost u turisticku ponudu - nije ukljuceno.

2.2.7 Razno

Opis - Poljoprivredna proizvodnja na podrucju opcine Kriz,iako nevelika i gospodarski ne
narocito znacajna sama po sebi, predstavlja veliki potencijal u turistickom smislu. Za
potrebe ove strategije, izdvoji bismo proizvodnju voca, vinove loze i meda.

Jagodari - Opcina Kriz ima najviSe uzgajivaca jagoda ( 13 ) od svih JLS na podrudju
Zagrebacke zupanije. Proizvodaci jagoda udruzeni su u Udrugu proizvodaca jagoda
zagrebacke zupanije ,Jagodni prsten” . Uzgajaju Siroki asortiman jagoda s razlicitim
vremenom dozrijevanja, sto produzuje sezonu jagoda.
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Uzgajivaci jabuka — ima ih nekoliko, a njihovi vocnjaci atraktivni su za posjetu od
vremena kad jabuke pocnu cvijetati do berbe.

Medari — ocuvana priroda i blizina Sumskih podruéja osigurava iznimnu kvalitetu meda,
koja se moze turisticki iskoristiti

Vinari - nema ni jednog profesionalnog uzgajivaca i vinara, ali kvaliteta vina svejedno nije
upitna. Uz malu pomo¢ zajednice, moguce je organizirati vinske pute i kusaonice.

2.3 TuristiCka suprastruktura

2.3.1 Komercijalni smjestajni kapaciteti

Turisticka zajednica opcine Kriz ne raspolaze egzaktnim podacima o smjestajnim
kapacitetima u opcini Kriz, obzirom da ni jedan pruzatelj usluga smjestaja nije upisan u
Registar kategoriziranih objekata koji vodi Ministarstvo turizma, niti se iz podataka
dostupnih u Poreznoj upravi moze iscitati uplata boravisne pristojbe, koja bi ukazivala na
koristenje smjestajnih kapaciteta.

Pretpostavljena ponuda komercijalnih smjestajnih kapaciteta u op¢ini Kriz obuhvaca:

Villa Noa Kriz d.o.o. je vlasnik objekta koji se nalazi na lijepoj lokaciji u centru Kriza, unutar
parka, ¢ija kategorizacija i oblik poslovanja nije posve jasan, jer se ne nalaze na popisu
kategoriziranih turisti¢kih objekata u RH (www.mint.hr/default.aspx?id=371).

Objekt se promovira kao hotel i restoran, a raspolaze sa 6 soba, 4 sobe sa dvostrukim
krevetom, 1 sobu sa dva lezaja i jednu sobu sa dva lezaja i pomo¢nim lezajem, lijepo
ureden restoran i kuhinju, bazen, saunu i wellness prostor u podrumu.

Suradnja sa TZ Kriz nije uspostavljena.

Lovacki dom u Donjem Prnjarovcu u vlasnistvu Lovackog drustva ,Vidra” iz Kriza, koji
iznad sale za 100 uzvanika sa kuhinjom i sanitarnim ¢vorom, u potkrovlju doma ima
uredene sobe sa 12 lezajeva. U dvoristu Doma je sjenica i boksovi za smjestaj pasa . Objekt
nije legaliziran i nema uporabnu dozvolu, pa kao takav ne moze sluziti u komercijalne
svrhe, iako je postupak legalizacije u toku i ocekuje se stavljanje objekta u funkciju. Ovaj je
objekt vrlo povoljno smjesten, malo izvan centra naselja a u blizini lovista i izvrsno
oblikovan ako se stavi u funkciju lovnog turizma.

Suradnja sa TZ Kriz nije uspostavljena.
Pansiona, hostela, soba u privatnom smjestaju, kampova ili kamp odmorista nema.

lako je rije¢ o neznatnom kapacitetu smjestaja, ni on nije popunjen, pa je za pretpostaviti
da je za sadasnju razinu turizma ( odnosno nepostojanje istog ) sasvim dovoljan.
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Pozitivna strana je Sto u slucaju da se destinacija u buducnosti turisticki razvije ve¢ postoje
kapaciteti koji su opremljeni ili mogu to postati uz mala ulaganja, a takoder mogu lako biti
prosireni.

2.3.2 Ugostiteljstvo

Unutar smjestajnog objekta Villa Noa, postoji klasi¢an restoran koji nudi jela a'la carte, ali
zbog vrlo male ( nikakve ) potraznje, uglavnom je potrebno najaviti dolazak, narocito vece
grupe ljudi.

Ugostiteljska ponuda Kriza obuhvaca i 10-tak ugostiteljskih objekata raznih profila, od
kojih su 3 u tipu zalogajnice i na ponudi imaju i jela, uglavhom pizze i rostilj. O kreativnoj
kuhinji, ponudi na temelju autohtonih namirnica ili tradicionalnoj gastronomskoj ponudi
ovdje nema ni govora.

Cak i kvaliteta ovdje ponudene ,brze hrane” je upitna, obzirom da ni u jednom objektu ne
rade profesionalni kuhari, a cijenom se nastoji posti¢i dostupnost domacim klijentima.
Prema ,domacima” je oblikovano i radno vrijeme i kapacitet objekata, pa se kao problem
pokazalo prisustvo veceg broja korisnika kad se odvijaju razne manifestacije.

Ostali su objekti u tipu caffe — bar, dok je jedan registriran kao no¢ni i disco klub.

lako se opcina di¢i dugom ,slatkom” tradicijom, ne postoji ni jedna klasi¢na slasticarnica,
vec tokom ljeta u centru Kriza radi izdvojeni pogon slasti¢arnice iz Dugog Sela i prodaje
samo sladoled.

Sveukupno bismo mogli reci da je kvaliteta ponudene hrane na podrudju opcine Kriz losa,
dok su ugostiteljske usluge opéenito govoredi, zadovoljavajuce.

Polaze¢i od vaznosti koju ugostiteljska ponuda ima za posjetitelje u njihovoj ocjeni
turistickog boravka, moze se ustvrditi da Krizu nedostaje raznolikosti u ugostiteljstvu,
posebice ugodni i ambijentalni maniji restoran i/ili bistro, s kvalitetnom ponudom jela ¢ak i
ako je rije¢ o ,brzoj” prehrani, dobra slasti¢arnica koja bi mogla biti ¢ak i motivom dolaska
u Kriz, te inovacije u ugostiteljskoj ponudi ( tipa posebne kave, ¢aja ili likera, koktela i sl. ,
mozda dostupnost malih zalogaja u cafeima itd ).

2.3.3 TuristiCke agencije i ponuda incoming programa

U Krizu ne postoji turisticka agencija, Sto samo po sebi ne bi trebao biti problem, da je
uspostavljena suradnja sa nedalekim agencijama Insula Tours i Petek Tours u Ivani¢-
Gradu, koje bi mogla ponuditi incoming aranZmane i privudi posjetitelje u Kriz.

Incoming aranZmani mogli bi se podijeliti na jednodnevne dolaske povodom nekih
manifestacija ( Zagrizi.me, Lipanjski susreti M.Trnine i sl ), jednodnevne izlete u KriZ i
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okolicu u okviru posebnih oblika turizma ( paint ball, konjicki sport, lov ) ili vikend ture
koje bi ukljucivale i Kriz, a primarno bi se odnosile na odlazak u neku drugu kontinentalnu
destinaciju.

Obzirom da Turisti¢ka zajednica nema zaposlenih djelatnika, formalno se pojavljuje kao
dionik na raznim projektima i manifestacijama ali prakti¢no ne funkcionira pa mogu¢nosti
za suradnju sa turistickim agencijama i oblikovanje nekog receptivnog turizma prakti¢no
nema.

2.4 Ostali dionici turistiCkog razvoja
Opcinska uprava - JLS je odgovorna je za upravljanje opc¢inom, njen izgled,
funkcioniranje, reputaciju i prepoznatljivost. Opcinsku upravu Cine:

- opcinsko vijec¢e od 15 ¢lanova kao predstavnicko tijelo gradana,

- nacelnik i zamjenik nacelnika kao izvrino tijelo i

- jedinstveni upravni odjel kojim upravlja procelnik i u kojem radi vise sluzbenika.

Turisticka zajednica opcine Kriz ne zaposljava ni jednog djelatnika i nema svojih
prostorija za rad, pa je njeno djelovanje vise formalno nego prakti¢no.

Prva turisticka zajednica osnovana je 21.06.1996. godine, a nakon izmjene zakonskih
propisa, uz suglasnost Ministarstva turizma, 04.10.2010. godine, kao njen pravni slijednik,
osnovana je trenutna TZ, ¢ije osnivanje na temelju turistickih pokazatelja nije bilo
obavezno. Tadasnje opcinsko vodstvo donijelo je odluku da TZ pocne s radom i ¢im se
stvore uvjeti osnuje Turisticki ured, Sto nikad nije bilo ucinjeno.

Po svojoj je funkciji opcinski nacelnik i predsjednik Turisticke zajednice.
Mandat Turistickog vijeca isteci ¢e 04.10.2014., a izbori za novi saziv jo$ nisu raspisani.

Uloga Turisticke zajednice prvenstveno bi trebala biti promocija destinacije, zatim
planiranje

i razvoj turizma na podrucju opcine, organiziranje manifestacija, turistickog info punkta i
suradnja s turistickim agencijama. Kvalitetno i ucinkovito ispunjavanje ovih uloga bez
zaposlenih djelatnika i uz neaktivno Turisti¢ko vijece nije moguce.

Poduzetnicka zona Kriz d.o.0.za razvoj poduzetnistva, izgradnju i upravljanje
komunalnom infrastrukturom, objektima i poduzetnickom zonom, je tvrtka u vlasnistvu
opc¢ine, izmedu ostalog, zaduZena za uredenje i odrzavanje zelenih povrsina u opdini.
Trenutno zaposljava 5 stalnih i 5 djelatnika na odredeno vrijeme. Obzirom na brojna druga
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zaduZenja, potkapacitiranost ljudi i sredstava za rad, rezultat je vidljiv u uredenju okolisa
opcine.

Za ozbiljno bavljenje turizmom na kontinentu, gdje ne raspolazemo velikim atrakcijama
kao Sto su more ili Alpe, izgled i uredenje okoli3a je od presudnog znacaja za osjecaj
posjetitelja, dojam koji mjesto na njih ostavlja i njihovu odluku da se u njega vrate ili ga
preporuce drugima kao zanimljivu turisti¢ku destinaciju.

Usporedbom sa sli¢nim destinacijama u okruZenju, mozemo konstatirati da je centar
mjesta slabije ureden od potencijalne konkurencije.

Ureden okolis i zelene povrsine, omogucuju kandidiranje mjesta na razne natjecaje
uredenja prostora, $to opet pomaze povecati prepoznatljivost opcine.

Kako bismo dosli do uredenijeg i ljepSeg okolisa potrebno je obratiti pozornost na
slijedece kriti¢ne faktore :

= dostatna financijska sredstva,

= sezonalnost posla,

= ovisnost ovih aktivnosti o viemenskim uvjetima,
= kvalificirani djelatnici,

» dostatan broj djelatnika.

Javna ustanova Zeleni prsten Zagrebacke Zupanije je javna ustanova za upravljanje
zasticenim podrucjima i drugim zasticenim dijelovima prirode na podrucju Zagrebacke
Zupanije. Javna ustanova obavlja djelatnost zastite, odrZzavanja i promicanja zasti¢enih
podrucja u cilju zastite i o¢uvanja izvornosti prirode, osiguravanja neometanog odvijanja
prirodnih procesa i odrzivog koristenja prirodnih dobara, nadzire provodenje uvjeta i mjera
zastite prirode na podrucjima kojim upravljanja te sudjeluje u prikupljanju podataka u
svrhu pradenja stanja o¢uvanosti prirode (monitoring)..

Javna ustanova osnovana je odlukom Skupstine Zagrebacke zupanije, i zapocela je s
radom 28. travnja 2008. godine, a njome upravljaju upravno vijece i ravnatelj.

Obzirom da su prirodne atrakcije vrlo znacajne za razvoj turizma na podrucju opcine,
suradnja s JU je od presudnog znacenja. Do sada ona nije postojala, ali je neophodno
pokrenuti je $to hitnije, i koristiti pomo¢ koju stru¢njaci zaposleni u JU mogu pruZiti.

Knjiznica i ¢itaonica Kriz kulturna je i povijesna znamenitost sama po sebi, jer djeluje od
17. svibnja 1884. godine kada su potvrdena i odobrena “Pravila o radu Citaonice u Krizu pod
Obedom” pri kraljevskoj hrvatsko slavonsko dalmatinskoj zemaljskoj vladi, odjelu za
unutarnje poslove. Op¢ina Kriz 1997. godine odvaja knjiznicu od Sveucilista Ivani¢ Grad, te
od tada Knjiznica i ¢itaonica djeluje unutar Jedinstvenog upravnog odjela Op¢ine Kriz.
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Sastoji se od dje¢jeg odjela i odjela za odrasle, mediateke te Citaonice, posjeduje 17 803
naslova i u njoj rade 2 djelatnice. Trenutno je smjestena u premalenom prostoru u sklopu
Doma kulture Josip Badali¢, u centru mjesta.

U nedostatku muzejske ili galerijske ustanove, organizira kulturna dogadanja ( izloZbe,
koncerte, predstavljanja knjiga, knjizevne veceri, predavanja ) te animacijske aktivnosti za
odrasle i za djecu ( razne radionice ).

U posjedu knjiznice su materijali za dvije vazne zbirke, onu Milke Trnine i Josipa Badali¢a,
koje nisu valorizirane, zasticene, registrirane ni organizirane za prikazivanje javnosti. Ne
postoji ni adekvatan prostor gdje bi se ove zbirke izloZile.

Za razvoj turizma svakako je neophodno da op¢inska uprava u $to skorije vrijeme odluci o
nacinu na koji ¢e organizaciono rijesiti ovo pitanje, koje je ujedno povezano i s pitanjem
zastite i prikazivanja javnosti etno-zbirke u vlasnistvu Amaterskog kazalista J.Badalic.

Sportska dvorana uz osnovnu skolu Milke Trnine izgradena je 2008. godine i u njenom je
vlasnistvu. Dvorana ima 800 mjesta. Pogodna je za organizaciju svih vrsta dvoranskih
sportskih natjecanja, stru¢nih sajmova (npr. turizam, energija, prehrana) i raznih scenskih
dogadanja koji bi u Kriz mogli privudi turiste. Trenutno je koristi skola za odrzavanje
nastave i sportski klubovi za svoja natjecanja i treninge.

Sportski klubovi — djeluje 14 sportskih klubova ( nogomet, rukomet, ko3arka, stolni tenis,
karate, paint-ball i ribolov ) i Zajednica Sportskih udruga, za ¢iji rad opc¢ina Kriz godisnje iz
proracuna izdvaja 530.000,00 kn (2014 ).

Sportske udruge i klubovi znacajno bi mogli pridonijeti razvoju turizma kroz brojne
aktivnosti, kao sto su Skole, radionice, sportski dogadaji i sl.

Najvedi turisti¢ki potencijal imaju - Paint-ball klub Vrban republic, koji raspolaze vlastitim
poligonom, koji je moguée iznajmiti i SRU ,Saran” koji raspolaze vlastitim domom na
starom rukavcu Cesme - ribnjakom Milka Trnina u Vezis¢u.

Udruge - u Krizu djeluje ukupno 63 udruge, uklju¢ivo 17 vatrogasnih, 15 sportskih, 4
kulturne, 3 humanitarne, 2 lovacke, 6 braniteljskih, 6 tehnickih i 10 ostalih. Kakva-takva
turisticka aktivnost trenutno je na ledima udruga. One u suradnji s JLS organiziraju
manifestacije i dogadanja, Drustvo za poljep3Sanje Kriza i okolice brine o uredenju mjesta i
sl. lako su aktivnosti udruga dobrodosle, njihovo podru¢je djelovanja cesto je
kompatibilno s turistickom aktivnos¢u i one bi trebale biti aktivni dionici turistickog
razvoja, neprihvatljivo je ocekivati da one iznesu cijeli turisticki razvoj, narocito bez jasnog
plana rada i programa razvoja koji bi ih usmjeravao u djelovanju. Prije svega, Turisticka
zajednica mora biti ta koja ¢e koordinirati i usmjeravati sada pomalo kaoti¢nu situaciju.

Mnoge manifestacije koje udruge trenutno organiziraju, vrlo su atraktivne za potencijalne
goste, imaju dugu tradiciju i turisti¢ki potencijal ali su nedovoljno marketinski osmisljene i
poznate $iroj javnosti, pa izostaje efekat turisti¢kih dolazaka.
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Lokalnu akcijsku grupu Moslavina (LAG Moslavina) osnovalo je 2012. godine 12 jedinica
lokalne uprave s podru¢ja Moslavine, primjenom procedura EU LEADER programa za
ruralni razvoj, zeleci potaknuti bolju suradnju i ravnomjerniji razvoj podrucja.

LAG ,Moslavina” zauzima povrsinu od 1.787 km2, proteZe se kroz tri Zupanije: Zagrebacku,
Bjelovarsko-bilogorsku i Sisatko-moslava¢ku, i obuhva¢a 12 JLS-a: Cazma, Dubrava,
Garesnica, Hercegovac, lvani¢-Grad, Klostar-lvani¢, Kriz, Kutina, Lipovljani, Popovaca, Velika
Ludina i Velika Trnovitica.

Po sluzbenom popisu stanovnistva 2011. godine na podrucju LAG-a Zivi 95.894 stanovnika.
Cilj LAG-a ,Moslavina” je potaknuti ¢lanice na aktivnosti koje doprinose razvoju LAG
podrucja, kako bi se osigurao odrzivi i ujednaceni razvoj ruralnih podrugja.

Vizija LAG-a Moslavina, a narocito slogan ,Moslavina-potpuno iznenadenje”, savréeno su
primjenjivi u razvoju turizma, i pokazuju da je ovo podrucje, ocuvane prirode i vrlo blizu
najvecih urbanih sredista Hrvatske, na zalost $iroj javnosti potpuno nepoznato, i turisticki
zanemareno.

2.5 TuristiCka promocija

Logotipovi, znakovlje

Logotip opcine Kriz Logotip TZ opcine Kriz

TZ opcine Kriz i op¢ina Kriz raspolazu logotipovima koji se naj¢es¢e koriste zajedno
prilikom promocije dogadanja i manifestacija.

Logotip opc¢ine odgovara svim kriterijima po kojima vrednujemo kvalitetan logo -
jednostavan je, koristi osnovne boje, lako je prepoznatljiv i jednako dobro izgleda u crno

bijeloj verziji kao i u boji. Takoder, na jednostavan nacin prikazuje osnovne karakteristike
opcine — bogatstvo vode, okruzenje zelenim Sumama i simbol op¢ine - kriz.

Logotip TZ koristi vise boja od kojih neke nisu osnovne, $to otezava reprodukciju logotipa.
Obiluje detaljima, koji se gube prilikom smanjenja znaka.
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U crno-bijeloj verziji gubi smisao. Prevelik je, teSko se pamti, nije prepoznatljiv. Ponavlja
tude motive — znak opcine i HTZ-a. Ima previse teksta. Svakako bi ga trebalo promijeniti i
uskladiti sa sloganom i vizijom turistickog razvoja.

Ni opcina ni Turisticka zajednica nisu izradile knjigu grafickih standarda, koja bi definirala
korporativne boje, znakove, logotipove, razlic¢ite definirane veli¢ine logotipova i znakova,
nacin njihovog koristenja na promotivnim materijalima, dozvole za koristenje znakovlja i sl.

Opcina Kriz trenutno nema grb op¢ine, ali je proces oblikovanja i odabira u toku.

TZ niti op¢ina nemaju niti koriste promocijski slogan u svojoj komunikaciji s javnoscu, te bi
ga svakako trebalo osmisliti i koristiti.

Tiskani promocijski materijali

TZ ne raspolaze nikakvim tiskanim promocijskim materijalima koji bi tematizirali opcinu
Kriz, njenu povijest, okolicu ili turisticku ponudu.

Potrebno je izraditi ,imidz- publikaciju”, koja bi govorila o povijesti i turistickoj ponudi Kriza
i okolice. Takva bi publikacija trebala imati reprezentativni karakter i biti upotrebljiva u
sluzbenim i protokolarnim prilikama, a jednako tako biti i turisti¢ka brosura.

Takoder izraditi i mali turisti¢ki vodi¢ za posjetitelje — on treba pruziti informacije koje bi
potakle zelju za posjetom ('Sto ¢u tamo raditi i dozivjeti', 'Sto treba vidjeti' i sl ) i dati
prakticne informacije koje bi olaksale organizaciju posjeta, kretanje kroz opcinu i
samostalan obilazak atrakcija.

Jednostavne i jeftine brosure - izletnicke, pjesacke ili biciklisticke rute, jednostavni plan
op¢ine ( npr.u bloku za trganje ) i sli¢ni promo materijali, koji imaju otisnute i osnovne
informacije koje olaksavaju posjetiteljima organizaciju dolaska i kretanje - cijene
cesatarine, putokazi, radno vrijeme atrakcija, smjestaj, kontakt telefoni i sl.

Internet stranice

Internet stranice opcine Kriz nalaze se na adresi www.opcina-kriz.hr/kriz. Stranice nisu
prisutne na drustvenim mreZzama, ne komuniciraju ni na koji nacin s posjetiteljima na
stranici niti pokusavaju dobiti kontakt podatke posjetitelja. Turisticka zajednica nema svoje
stranice, a na stranicama opcine postavljen je logo Turisticke zajednice koji vodi samo do
Sturih osnovnih podataka o TZ-u.

Sadrzaj opcinske web stranice malo-Sto moze reé¢i potencijalnom turistu odnosno
posjetitelju opcine Kriz. Nedostatak je da se ne moze ,skinuti” neki osnovni turisticki vodic
kroz op¢inu. Ove su stranice prvenstveno namijenjene stanovnicima, kako bi primili
osnovne informacije o funkcioniranju opcinske uprave, odlukama opcinskog vijeca i
dogadanjima na podrucju opcine.
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Na podstranici ,O opcini” nalaze se odjeljci Povijest, Znamenite li¢nosti i zanimljivosti i
legende - sadrzaj primjeren turistima, dobro napisan i zanimljiv, koji bi trebalo bolje
istaknuti i popratiti zanimljivim i atraktivnim fotografijama.

Na podstranici Multimedija smjesteni su predugi, stari i nezanimljivi filmovi, koji
potencijalnom turistu ne pruzaju ni jednu kvalitetnu, korisnu informaciju o op¢ini, i prastari
broj Kriskog lista. Postoji opasnost da ovi nezanimljivi sadrzaji odvuku potencijalnog gosta
od vrlo zanimljive i grafi¢ki lijepo uredene prezentacije o Milki Trnini. Kad bi se u njoj naslo
vise konkretnih podataka o Zivotu primadone, a izbacile se potpuno nepotrebne i
zastarjele informacije o planovima op¢ine , dobili bismo krasnu turisti¢ku promo brosuru.
Treba joj dodati samo jos ,printer-friendly” verziju koja posjetitelju stranice omogucuje da
je sam isprinta, i jedan promo — materijal je ve¢ gotov. Ovdje bi trebalo dodati podatke o
tome Sto konkretno posjetitelj i kada moze vidjeti u Krizu, a odnosi se na Milku Trninu.

TZ opcine Kriz treba izraditi vlastitu stranicu, koja bi isticala komparativne prednosti Kriza i
okolice. Treba je ispuniti kratkim, atraktivnim filmskim prikazima prirode, velikim
fotografijama i sazetim, kratkim tekstovima. Na toj bi se stranici trebali naci i svi promo -
materijali u elektronskoj verziji, s mogu¢nos¢u da ih posjetitelj sam ,skine” i ispiSe za
vlastitu upotrebu. Ove bi stranice svakako trebale komunicirati s posjetiteljem, ,loviti”
kontakt podatke posjetitelja, dostavljati novosti u elektronskom obliku, imati i verzije na
drustvenim mrezamai sl.

Promocijske aktivnosti

Promocijske aktivnosti  koje bi se odnosile na turisticku aktivnost ili povecale
prepoznatljivost same opcine uglavnom ne postoje.

Samostalno vodene promocijske aktivnosti koje bi uklju¢ivale komuniciranje s lokalnim i
nacionalnim medijima preko priopcenja, press konferencija i reportaza u stru¢nim
Casopisima, na TV i radiju, promocija na internetskim drustvenim mrezama ili vlastitim i
tudim web stranicama ne postoje. Povremena promocija u medijima moze se opisati kao
nasumicna , slu¢ajna, neplanirana aktivnost pojedinaca i udruga koje se nadu u prilici u
javnosti progovoriti o drugim temama, pa tom prilikom spomenu i Kriz.

Obzirom da je TZ op¢ine Kriz samo formalna organizacija, ne postoji godisnji plan i
program promocije, kao ni sredstva namijenjena istom, a promocijske aktivnosti Hrvatske
turisti¢ke zajednice i TZ zagrebacke Zupanije koje su ¢lanicama dostupne ne koriste se.

Turisticki info - punkt

Kako TZ nema svojih prostorija i ne djeluje, tako nije organiziran ni info punkt gdje bi
potencijalni gost mogao dobiti sve vrste turistickih informacija, zatraziti i dobiti
promocijske i informacijske materijale, zatraZiti turisticko vodenje i li sli¢no.
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Suvenirski program

Pred nekoliko godina, Turisticka zajednica raspisala je natjecaj za suvenir Opcine Kriz,
medutim nije bilo moguce do¢i do podataka o datumu raspisivanja, broju prijavljenih ni
odabranim suvenirima.

Trenutno je razvijena paleta suvenira s likom Milke Trnine — majica, torba, medaljon i
medenjak.

Milkin medenjak pakiran u luksuznu kutiju krasno je oblikovan suvenir koji i cjenovno
moze biti prihvatljiv, a ostavlja mogucnost oblikovanja cijele palete suvenira, razlicitom
velicinom pojedinog kolacica, razli¢itom ukupnom gramazom i materijalom od kojeg je
izradena kutija.

Klasi¢ni suvenirski program, u tipu majica, torbi, uporabnih predmeta sa znakom opcine
Kriz ne postoji.

Opcina Kriz izdala je i dvije luksuzne monografije; ,Kriz povijesno-kulturna panorama”
autora Dragutina Pasarica i ,Milka Trnina”, urednice Zdenke Weber.

Obje bi mogle biti skupi i luksuzni suvenir. lako je u njihovu pripremu i tisak ulozen prilican
novac, nigdje se na stranicama opcinske uprave, a ni drugdje ne nude na prodaju.

Prepoznatljivost i imidz Op¢ine Kriz kao turisticke destinacije

Iz svega prije navedenog, potpuno je jasno da op¢ina Kriz ne da nije prepoznata kao
turisticka destinacija, nego je vecini gradana Hrvatske potpuno nepoznata kao zemljopisna
lokacija.

Razina prepoznatljivosti Kriza kao geografske lokacija pada ve¢ nakon nekoliko desetaka
kilometara od Kriza, pa nije potpuno sigurno da bi svaki stanovnik Zagreba mogao to¢no
odrediti gdje se Kriz nalazi. U svakodnevnoj komunikaciji naj¢es¢e biva zamijenjen sa
Svetim Krizem Zacretjem, pa ga shodno tome svrstavaju na sjever zemlje, u Zagorje.

Razina prepoznatljivosti nesto je veca na podrucju Moslavine.

Obzirom da je razina prepoznatljivosti mikroregija Moslavina otprilike istovjetna, bilo bi
dobro zajednicki poraditi na imageu.
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JTuristicka” kucica u centru Kriza, snimljena pred Bozi¢ 2013, trebala bi 365 dana u godini biti osvijetljena i
iskoristena kao info-tocka Turisticke zajednice.
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2.6 Performanse turistiCkog sektora
Tvrdnje navedene u ovom pasusu vise su na razini spekulacije i osjecaja, i to zato $to se
egzaktni podaci o dolascima i noc¢enjima, niti prikupljaju niti mjere, dakle, ne postoje.

Jedino do sada definirano emitivno trziSte Kriza ( iako i to samo deklarativno ) je grad
Zagreb.

Dolasci su ograniceni na dio godine s lijepim vremenom. Ovu tvrdnju temeljimo iskljucivo
na osnovi razgovora s potencijalnim dionicima u turisti¢koj ponudi.

Posjetitelji u Kriz dolaze:
» ulovinalovacka druzenja,
= uribolovinaribolovna druzenja,
= koriste paint-ball terene
= sudionici su ili pratitelji na sportskim dogadanjima
= sudionici su ili pratitelji na vatrogasnim natjecanjima
= sudionici su promotivnih izleta raznih kompanija za direktnu prodaju

» sudionici su na manifestacijama ( zagrizime, Kriski oblizeki, Dani amaterskog
kazalista, Smotra folklora, Lipanjski susreti Milke Trnine itd. )

» iz privatnih razloga ( dolaze u posjet rodbini ili prijateljima)

Posjetitelji Kriza su jednodnevni gosti, jer prema podacima Ministarstva turizma u Krizu nije
prijavljen ni jedan poslovni subjekt koji pruza smjestaj, niti su registrirana nocenja.

Regije iz kojih dolaze ne mogu se odrediti jer se ne vode podaci.

2.7 Buduca razvojna usmjerenja

Od svog osnivanja 1993. godine, op¢ina Kriz donijela je 2 strateSka dokumenta i to Plan
ukupnog razvoja op¢ine Kriz do 2017. godine i Prostorni plan uredenja Opcine Kriz 2004.
koji je dopunjen 2006. godine. U Planu ukupnog razvoja ruralni turizam je definiran kao
strateSka gospodarska grana koju bi trebalo razviti. Kao 3to je na samom pocetku studije
navedeno:

odmah u slijedec¢em pasusu:,,...... Opcina i Opcinski partnerski odbor dogovorili su
i formulirali Cetiri klju¢na razvojna cilja na bazi vizije Opcine :

1. Jacanje gospodarstva temeljenog na razvoju ruralnog turizma na nacin koji
vodiznalajnom i trajnom smanjenju nezaposlenosti.”
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Za pretpostaviti je da i drugi razvojni dokumenti, a prije svega prostorni planovi, slijede
ovu viziju.

U trenutno vazec¢em prostornom plan iz 2004. godine nije bilo ucrtanih turisti¢kih zona,
osim predvidene zone hipodroma. Na podru¢ju izmedu naselja Donji Prnjarovec i
Kon¢ani, uz rub Cesme, elipsoidno je izdvojen prostor za 3irenje u postplanskom
razdoblju, s namjenom pronalaZenja lokacije za ekskluzivni sportski sadrzaj kao $to je golf
ili konjicki sport.

2006. godine donesene su izmjene tog prostornog plana, u njih je ucrtano nekoliko zona
znacajnih za razvoj turizma i to:

* u naselju Bunjani - sport i rekreacija,

* u Donjem i Prnjarovcu i Johovcu - podrucje osobitih vrijednosti za identitet
prostora,

» uKon3c¢anima je definirana zona za sport i rekreaciju,

» u Krizu je na podru¢ju Poduzetnicke zone | ucrtana turisticka zona u zoni izgradnje
outlet villagea,

» u Velikoj Hrastilnici je ucrtana turisticka zona za gradnju kampa na privatnom
zemljistu,
» u Vezid¢u, na podrucju uz stari rukavac Cesme uvedena je zona turisti¢ke gradnje

na parceli u vlasnistvu Republike Hrvatske, predvidena za gradnju Centra kulturnog
turizma ,Milka Trnina”.

Ni na jednoj Cestici koja je prostornim planom izdvojena kao turisti¢ka zona nije se do sada
zapocelo s gradnjom.

Trenutno je u postupku prikupljanje prijedloga za novu izmjenu prostornog plana, koji bi
Kriz trebao dodatno usmjeriti prema razvoju turizma i stvoriti temelj za ostvarenje ciljeva
koje opcina ima za buduénost.

U tim bi izmjenama svakako prostornim planom trebalo zastiti dodatno park u Krizu i
Novoselcu, obzirom da zbog znacajne devastacije nisu mogli biti zaSti¢eni aktima
Ministarstva kulture, a ujedno ih na taj nacin sacuvati od daljnje devastacije.

Prostorni bi plan trebao i dalje sacuvati u Krizu sva obiljezja malog mjesta, kao $to su niske
zgrade, stambenu izgradnju pretezno na nacin obiteljskih kuc¢a a ne zgrada, vece parcele s
obiljem zelenila i sl. jer bi upravo to trebalo biti zastitni znak i komparativna prednost Kriza
u oima urbanih posjetitelja koji su ciljana trzisna nisa.

Treba respektirati siluetu Kriza, te je izuzetno vazno saCuvati poznatu vizuru s crkvom i
zvonikom izdignutim na brezuljku, koja je vidljiva iz cijele okolice. Kako je Kriz mjesto na
brijegu, svakako je potrebno sacuvati vidike koji se iz centra prostiru prema naselju
Konscani i Sumama iza njega, i sprijeciti gradnju visih zgrada na tom potezu.

KazZe se da nema tako loSe arhitekture koju ne bi mogla popraviti atraktivna hortikultura.
Obzirom na to da je centar Kriza arhitektonski neatraktivan, s dvije djelomi¢no ocuvane
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gradanske vile s pocetka 19. stolje¢a i jednom zgradom tradicijske gradnje koja nije
adekvatno rekonstruirana i o¢uvana, naglasak bi u buduénosti trebalo staviti na mnostvo
cvijeca i ljupko uredene zelene povriine, koje ce posjetitelju odvuci pozornost s
arhitekture.

Hortikultura takoder treba istaknuti ono ¢ime se Kriz ponosi, a to su crkva Uznesenja Sv.
Kriza, kapela Sv.Jovana i Spomenik palim borcima i zrtvama fasisti¢ckog terora, rad arhitekta
Branka Vasiljevica i kipara Ivice Antolcic¢a. Ovaj bi spomenik trebalo dodatno ,otvoriti” kako
je to i predvideno Detaljnim planom uredenja centra naselja Kriz, jer je sada potpuno
izgubljen izmedu izraslih borova, kioska Tiska i parkiralista ispred ulaza u prostor
spomenika.

Zonu gospodarske namjene, kao i do sada, treba drzati unutar planiranih poslovnih i
poduzetni¢kih zona. Primjerenim djelatnostima u centru naselja Kriz smatraju se
stanovanje, trgovina, zanatstvo i ugostiteljstvo uz poboljsanu kvalitetu usluga i uredenja.

obalu Cesme i gnjezdiste sive ¢aplje na ulazu u Razljev.
Centar Novoselca treba urediti prema planu uredenja koji je izraden.

Buduce prometnice i rekonstrukciju postojecih treba planirati u Sirini koja ¢e omoguditi
gradnju nogostupa i staze za bicikliste, ako ne odmah a ono u budu¢em razdoblju,
obzirom na usmjerenost prema ciklo-turizmu i predviden razvoj pjesackih i konjickih staza.

Opcinu Kriz treba pozicionirati kao:
» centar tranzitnog turizma Zagrebacke zupanije
= centar izletnickog turizma

= centar kulturnog turizma Moslavine

3. STAVOVI O TURISTICKIM POTENCIJALIMA
OPCINE KRIZ

3.1 Stavovi lokalnih dionika

Lokalna zajednica svakako je najbolji poznavatelj opcine Kriz te ujedno i najpozvaniji
subjekt u ocjenjivanju njegovih potencijala i ogranicenja na turisti¢kom trziStu. Ona jedina
moze dati odgovor na pitanje kakav turizam zelimo. U tom su kontekstu provedene dvije
radionice, jedna s ¢lanovima Opc¢inskog vije¢a a druga sa ¢lanovima mjesnih odbora.
Prisustvovanje na radionicama bilo je jos jednom slika nepotrebne i Stetne politicke
podjeljenosti zajednice, jer dio ¢lanova koji se smatraju politickom opozicijom nije
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prisustvovao radionicama Takoder su na obje radionice bile vidljive inhibicije u iznoSenju
vlastitih ideja i razmisljanja.

Dobivene rezultate iznosimo u nastavku:

Kako vide svoju op¢inu:

Malo mjesto, ugodno za Zivot Zapustenost okucnica

Ocuvana priroda Zapustena kapela Sv.Jovana

Veliki potencijali Neizgradenost komunalne infrastrukture
Lak3a komunikacija u malom mjestu Nezainteresiranost stanovnika

Tradicija prerade drva — Nasi¢ka tj. DIN Zapustena poljoprivredna zemljista

Tradicija uzgoja vinove loze i proizvodnje vina  Otvorena kanalizacija - grabe
Oc¢uvan tradicijski nacin Zivota Nedostatak pitke vode
Mnogo aktivnih udruga Sip — zapusten

Bogat sportski zivot, mnosStvo sportskih Zapusten centar Novoselca
udruga

Sto posjetitelju mozemo ponuditi u op¢ini Kriz:

= ocuvano prirodno okruzenje,

» bogatu povijest - Vojni kriz, Bitka kod Turkisa, Kriska republika,
» znacajni ljudi — Milka Trnina, Josip Badali¢,

» bogatu tradicijsku bastinu ( graditeljstvo, prehrana, obicaji),

= |ov, ribolov, paint ball, konji¢ki sport, moto-cross

Kako vidim buducu turisticku ponudu:

» jednodnevni turizam - koncerti, adrenalinski turizam, posjete seoskim
gospodarstvima, manifestacije tipa berba grozda,

» vikend turizam - zdravstvena ponuda, lov, ribolov, razni koncerti i party zabave,

* tjedni boravci za obitelji ili Skole
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Tko je potencijalni gost?

= Skolska djeca

* studenti

= umirovljenici

= mlade obitelji s djecom

= strancii domacdi

= umjetnici

Zanimljivo je primijetiti da ono po ¢emu smatramo da je Op¢ina Kriz poznata i trebao bi
biti ,kriski brand”, a to su kolaci i slastice — nitko nije ni spomenuo. Nitko se nije pretjerano

bavio ni Milkom Trninom, iako je ona do sada bila gotovo jedina eksploatirana kao
turisticki proizvod.

Takoder je vidljivo da se kao ciljana skupina navode sve populacijske, dobne i nacionalne
grupe — drugim rije¢ima svi, a temelj ponude ipak bi trebao imati naglasak — tradicijski.

Nitko nije spomenuo vise urbani tip turizma, koji bi Krizu donio komparativnu prednost u
okruzju u kojem vecina nudi seoski, ruralni i tradicijski turizam. Isto tako nitko ne smatra da
bi trebalo izdvojiti jednu ciljanu skupinu i oblikovati ponudu namijenjenu samo toj skupini.

Buduca turisticka ponuda trebala bi ukljuciti, po misljenju sudionika, sve razine trajanja, od
jednog dana do jednog tjedna, pri ¢emu nitko ne uzima u obzir smjestajna ogranicenja, u
slucaju grupa vecih od 12 ljudi.

lako se iz rasprave u toku radionica is¢itava da sudionici misle o Krizu kao manje ruralnoj a
vise urbanoj zajednici, pa zamjeraju nedostatak urbane infrastrukture ( kanalizacija, pitka
voda, promet ) u turisti¢koj ponudi ne navode ni jedan vid urbanog turizma.

Na obje je radionice bio vidljiv nedostatak zajednistva i zelje za suradnjom izmedu naselja,
kao i suradnjom raznih dionika ( npr. dvije i vise udruga, udruga i JLS, JLS i gospodarski
subjekt ). Clanovi mjesnih odbora isti¢u mogucénosti vlastite mikro zajednice kao ,moje” tj.
,nase” suprotstavljeno u odnosu na ,vase” tj. ponudu druge mikro zajednice ili JLS-a kao
cjeline. Takoder svaka udruga, narocito je to vidljivo kod KUD-ova i etno - zbirki, istice
vlastitu ponudu, bez Zelje za zajednickim nastupom, koordinacijom ili udruzivanjem, koje
se dozivljava kao ,lo3e” odnosno gubitak za vlastitu mikro-sredinu.

3.2 Stavovi turistickih posrednika

Polazedi od pretpostavke da su turisti¢ki posrednici dobri poznavatelji turisti¢kog trzista i
preferencija kupaca, a TZ Kriz nije ostvarila suradnju s nekom turistickom agencijom,
trebalo bi u okviru provodenja strategije organizirati okrugli stol s lokalnim dionicima i
turistickim agencijama, kako bi se ¢ulo i njihovo misljenje.
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Turisticke agencije sagledavaju turisti¢cku perspektivu jasnije od lokalnih dionika, a takoder
imaju vise iskustva u promatranom gospodarskom segmentu, ¢ime bi njihovo videnje bilo
korisno u oblikovanju turistickog proizvoda.
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ANALIZA EKSTERNOG OKRUZENJA



4. OKRUZENJE | TRENDOVI

4.1 Prikaz slicnih destinacija u Zagrebackoj zupaniji i blizem
medunarodnom okruzenju

Opcina Kriz dijeli slicna ambijentalna i kulturoloska obiljezja s cijelim nizom op¢ina u
Zagrebackoj Zupaniji i blizem medunarodnom okruzenju. lako su neke od njih bitno
razvijenije destinacije zahvaljujudi valorizaciji dodatnih turistickih resursa (npr. ocuvanija
povijesna bastina, terme), rije¢ je o potencijalno komplementarnim i u tom kontekstu
referentnim odredistima. U nastavku se sagledavaju osnovna turisticka obiljezja i trziSna
prezentacija Krasica i Pisarovine u Zagrebackoj Zupaniji, Nove Kapele u Brodsko-posavskoj

Zupaniji i Brezica u Sloveniji.

Krasic

Broj stanovnika

3199

Glavne atrakcija

Golf & country klub Dolina kardinala,

Spomen dom bl. Alojzija Stepinca

Rodna kuca bl. Alojzija Stepinca

Niz sakralnih gradevina

Vise vinari, najpoznatiji Mladina d.d

Krupace - arheolosko nalaziste — Zeljezno doba
Etno - kuca Mrzljak

Zumberak

Smjestaj Hotel Doline kraljeva, Seoski turizam Medven
Ugostiteljstvo Kusaonice vina

Drugi kapaciteti -

Dogadanja Golf turniri, koncerti, Dani kruha

Turisti¢ki proizvodi

Golf, aktivni odmor, vjerski turizam

Internet stranice http://tzokrasic.hr/
Pisarovina

Broj stanovnika 3697

Glavne atrakcija Eko park Kras,

Zavicajni muzej Donja Kupcina

Smjestaj Eko park Kras, 2 privatna smjestaja
Ugostiteljstvo Eko park Kras - restoran, viSe ugostitelja
Drugi kapaciteti -

Dogadanja -

Turisticki proizvodi

KraSograd, muzej

Internet stranice

www.pisarovina.hr/ - stranicu dijele s op¢&inom
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Nova Kapela

Broj stanovnika

4202

Glavne atrakcija

Eko-etno selo Stara Kapela

Smjestaj Tucina kuca,
Stricev grunt,
Teta Katina kuca,
Pavina kuca
Ugostiteljstvo Tucina kuca
Drugi kapaciteti -
Dogadanja Razne radionice tradicijskih vjestina

Turisticki proizvodi

Eko-etno selo, biciklisticke staze, vidikovci, radionice starih zanata
jahanje

Internet stranice

www.stara-kapela.hr/index.html

Brezice
Broj stanovnika 7000
Glavne atrakcija Stari grad

Rijeke Krka i Sava

Termalni izvori ( Catez)

Vinske ceste ( vedi broj vinara)
Podrumi iskopani u zemlji
Park prirode Jovsi

Muzej - zbirka starina obitelji Rezelj
Zbirka grncarije

Etno zbirka Susnik

Lovni muzej Polovi¢

Kovacki muzej Podgorsek
Posavski muzej Brezice

Smjestaj

Hotel Catez
Vise seoskih turizama sa smjestajem
Privatno iznajmljivanje soba

Ugostiteljstvo

Veliki broj gostionica s kvalitethom ponudom hrane - pastrve,
rakovi, gljive
Restorani Catez

Drugi kapaciteti

terme

Dogadanja

Obrtnicki sajam, razni dogadaiji

Turisti¢ki proizvodi

Terme, casino, muzeji, seoska domacinstva

Internet stranice

www.visitbrezice.si/si/
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U prezentaciji svojih turistickih atraktivnosti sve sagledane opcine u prvi plan stavljaju
svoju povijesnu bastinu koju nadograduju prirodnom okolicom ( brda, rijeke i Sume,
vinogradarska podrudja’ ... zasticena podrucja’ ... 'slikovite ceste'...).

Isticu dogadanja, pri ¢emu je, iako ne svuda u jednakoj mjeri, evidentan pomak od
uobicajenih i tradicionalnih festivala ka kreativnijim temama, kojima nastoje privuci goste
iz udaljenijih destinacija.

Razlika izmedu Kriza i analiziranih opc¢ina narocito je vidljiva u organizacijskom aspektu, jer
analizirane op¢ine imaju vrlo aktivnu Turisticku zajednicu, Turisticki informativni centar (
BreZice) ili udrugu koja se bavi organizacijom turisti¢ke ponude ( Stara Kapela).

Analizirane opcine teze uvodenju ili su ve¢ uvele svoj turisticki zastitni znak - nesto po
c¢emu se na trziStu izdvajaju i prepoznaju u moru sli¢cne ponude.

Uglavnom sve destinacije nude portfelj razlicitih turistickih proizvoda koji su jasno
naznaceni (... 'kultura' ... ‘aktivni odmor" ... 'wellness' ... 'kongresni/poslovni turizam' ...
'gastronomija i vino' ... ‘obiteljski odmor' ... 'romanticni odmor' ...vikend paketi' ...
'ture/tematske ture'...).

Raspoloziva turisticka suprastruktura u usporedivanim opcinama, ukljucujudi smjestajne
kapacitete, ugostiteljsku ponudu i druge sadrzaje, je puno veca i to ne samo brojem, vec i
raznoliko$¢u dostupnih sadrzaja. Ponuda Op¢ine Kriz u ovom je aspektu inferiorna.

Sve usporedivane opcine opisuju svoj identitet na marketinski atraktivne nacine - ¢udesni
gastronomski doZivljaj i spoj raznih svjetova ( BreZice ).

Pokusavaju se jos$ vise diferencirati od potencijalne konkurencije, uz fraze kao , mjesto za
ugodan Zivot" i sl.

Kriz jo$ nije odlucio kako bi se izdvojio iz okruzenja i nametnuo na trzistu.

Kada je, pak, rije¢ o komunikaciji analiziranih opc¢ina s turisti¢ckim trzistem putem web

stranica, evidentan je njihov uredan i funkcionalan dizajn, visoka koli¢ina raspolozivih
informacija, uglavnom solidna organizacija sadrzaja te koristenje drustvenih mreza.

S druge strane, takoder je evidentan, nedostatak interaktivnih sadrZzaja poput Google
karata i on-line bookinga, odvajanje sadrzaja za razliCite ciljne publike kao 3to su
posjetitelji, mediji i poslovni partneri te sadrzaj koji bi opcéenito bio bolje prilagoden
potrebama ciljnih skupina i njihovom brzom snalazenju u ponudenim informacijama.

Turisticka internet komunikacija Kriza na Zalost ne postoji.

4.2 TrziSni trendovi u turizmu

Prema podacima Svjetske turisti¢ke organizacije (UNWTO) turizam se ubraja medu najvece
i najbrze rastuce gospodarske aktivnosti na svijetu te se u razdoblju 2010.- 2030. predvida
njegov daljnji rast po prosjecnoj godisnjoj stopi od 3.3%.
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Tijekom 2012. godine medunarodni su dolasci, usprkos globalne gospodarske krize, porasli
za 4% u odnosu na prethodnu godinu iznose¢i 1,035 milijuna i prvi put u povijesti
premasujudi bilijun dolazaka. Europa je rasla po stopi od 3%, zadrzavajudi status
najznacajnije receptivne makro-regije svijeta s udjelom od 52%, dok je Juzna
Europa/Mediteran s godiSnjim rastom od 2% takoder zadrzala poziciju vodece svjetske
turisticke mikro-regije s udjelom od 18% medunarodnih dolazaka. Pri tome su neke medu
vedim destinacijama ove mikro-regije, poput Hrvatske (+4%), Portugala (+4%), Spanjolske
(+3%) i Turske (+3%), rasle iznad regionalnog prosjeka.

U 2012. takoder dolazi do znacajne promjene u strukturi svjetskih emitivnih trzista te Kina
preuzima vodecu poziciju od do sada nikada prije izazvane Njemacke. Rang lista najvecih
potrosaca u turizmu potom ukljuc¢uje SAD, Njemacku, Italiju, Veliku Britaniju i Rusiju, a u
Hrvatskoj znacajno raste i broj turista iz Spanjolske.

Kontinuiran rast turisticke aktivnosti kojem svjedo¢imo pracen je nizom velikih, dapace
sustinskih, promjena u politickom, gospodarskom i, posebice, u drustvenom i tehnoloskom
okruzenju, bitno mijenjajudi prirodu turizma.

Klju¢ne promjene sazimaju se u sljede¢em prikazu:

Stari turizam Novi turizam
1950-1990 od 1990
Neiskusan putnik, kupuje sigurne i | Iskusan, informiran putnik, kupuje iskustva,
popularne proizvode, preferira gotove | ucenjeisudjelovanje, preferira individualna
turisticke aranZzmane putovanja ili aranzmane radene ,po mjeri”

Pasivan inertan dokoli¢ar, putovanja | Aktivan i dinami¢an potrosa¢, motivira ga
motivirana suncem, morem i pijeskom dozivljaj, = uzbudenje, bijeg, zabava,
ekologija

Predvidivo, relativno nekriti¢cno ponasanje Zahtjevan, izbirljiv,  kritican,  ekoloski
osvijesten

Korisnik jednog, glavnog godisnjeg odmora | Korisnik ¢escih, kracih putovanja

Dominacija kupalisno-odmorisne ponude Diverzifikacija, Sirok spektar vrsta putovanja
prilagodenih  odredenim  potrosackim

segmentima

Ekstenzivna izgradnja, internacionalni stil Uklopljenost  u  okolis, renoviranje
postojeceg, autenticnost, identitet,
odrzivost
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Stari turizam Novi turizam

1950-1990 od 1990
Kratkoro¢no planiranje Dugorocno planiranje, fokus na odrzivost
Poticanje razvoja suprastrukture Destinacija se razvija kroz partnerstvo
dionika i umrezavanje

Masovni marketing Ciljani marketing , fokus na trzne segmente

Izgradnja destinacijskog brenda

Fiksne cijene, nepromjenjivost Fleksibilnost cijene

Ograniceni i odvojeni sustavi rezervacije UmrezZeni rezervacijski sustavi

Tradicionalna  promocija, tradicionalni | e-marketing, drustvene mreze, inovativnost
prodajni kanali

Promijenjeno okruzenje, od rastuce globalne nesigurnosti uzrokovane regionalnim
konfliktima koji se nerijetko prelijevaju izvan granica zahvacene regije u obliku terorizma,
globalizirane ekonomije koju obiljezavaju globalne korporacije, lanci i trziSne marke, do
sve vecih pritisaka na okolis, tehnologije koja se razvija u kvantnim skokovima, ali i
tranzicije razvijenih zemalja ka post-materijalistickim vrijednostima ekonomije dozivljaja
gdje dolazi do promjene temeljnih vrijednosti od 'imati' ka 'Ciniti i doZivjeti', oblikuje nove
obrasce ponasanja u turizmu.

Tako u 'novom' turizmu u prvi plan dolazi izrazita segmentacija trzista te pojava 'novog'
turista koji je, opcenito govoreci, sve iskusniji putnik, s izrazitom potrebom za samo-
diferencijacijom, koji cijeni autenti¢nost i lokalni identitet, aktivnosti i iskustva Sto ce
pridonijeti u¢enju i njegovom osobnom razvoju, koji je izrazito ekoloski, a sve vise i
drustveno osvijeSten i koji je aktivan korisnik novih komunikacijskih tehnologija.
Prilagodavajuc¢i se tim promjenama, mijenjaju se i uvrijezeni modeli upravljanja i
marketinga u turizmu.

Klju¢na obiljezja suvremenog, konkurentnog turistickog sektora su orijentiranost na
potrebe kupaca, fleksibilnost, integriranost, ponuda dozZivljaja, ekoloska osjetljivost,

upotreba novih tehnologija u svim fazama turistickog ciklusa i brendiranje turistickih
destinacija.

Promjene u okruZenju i rezultirajudi trendovi u turizmu otvaraju niz novih prilika u razvoju
turistickih destinacija.
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Kada je rije¢ konkretno o Krizu, te se prilike ponajprije odnose na prilagodavanje turistickih
proizvoda potrebama suvremenih turista, na oblikovanje inovativnih turisti¢kih proizvoda,
na kontinuirano osmisljavanje i nudenje novih proizvoda, na iskoriStenje prometne
pozicije Kriza, na fokusiraniju komunikaciju s turistickim trzistem i na snaznije brendiranje
destinacije.

5. SWOT ANALIZA | KRITICNI FAKTORI
TURISTICKOG RAZVOJA

5.1 SWOT analiza

SWOT analiza, izvedena iz prethodne analize okruzenja, omogucava jezgrovit uvid u
interne 'snage’ i 'slabosti' odnosno eksterne 'prilike' i 'prijetnje’ koje ¢e usmjeravati bududi
razvoj opcine Kriz kao turisticke destinacije.

SWOT analiza istovremeno sagledava svih pet meduovisnih podrugja;

» Prostor, drustvo, gospodarstvo, infrastruktura i okolis: Ocjena stanja razlicitih obiljezja
destinacije koja utjecu na razvoj turizma;

= Turisticke atrakcije: Ocjena stanja i relevantnosti postojecih turistickih atrakcija s
aspekta njihove privlatne modi, razine turisticke opremljenosti i prilagodenosti
potrebama posjetitelja;

= Turisticka suprastruktura: Ocjena faktora koji izravno odreduju razvijenost turisticke
ponude;

= Upravljanje destinacijom: Ocjena faktora koji odreduju sposobnost upravljanja
destinacijom;

= Ljudski potencijali: Ocjena znanja i vjestina raspolozivog ljudskog kapitala u turizmu.

Na slijedecoj stranici nalazi se pregledna SWOT tablica opcine Kriz kao turisticke
destinacije.
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Snaga Slabosti

Prometna dostupnost Nema razvijene gospodarske osnove

Na tranzitnom putu Gospodarstvo se ne temelji na novim tehnologijama

. . . - i kreativnim industrijama
Blizina Zagreba - moguénost prelijevanja dijela )

gostiju Losa infrastrukturna opremljenost

Blizina zra¢ne luke Nepostojanje sustava upravljanja prostorom
Razvijena mreza udruga Nejasna razvojna usmjerenja

Raspoloziv prostor za nove projekte Neizvjestan razvoj gospodarskih zona
Ureden katastar i gruntovnica Obrazovni sustav ne podrzava razvoj turizma

Definirane gospodarske zone - nema ind.devastacije | Zapustenost centra oba sredista ( Kriz i Novoselec)

ostalog prostora . .
gp Prazni lokali u centru

Malo mjesto - ugodan zivot s s L . s
) 9 Nezasti¢eni odredeni prirodni potencijali

Postojanje manifestacija s turist.potencijalom . . .
Jan) J P ) Mrtvilo - nema stalnih dogadanja u centru

Dobro ocuvana priroda, bioraznolikost NeiskoriStena industrijska bastina ( DIN)

Bogatstvo vodenih tokova, o¢uvanost . . . ..
Nedovoljna suradnja s razvojnim agencijama

Bogatstvo Sume - lovista . .
9 Nedovoljno koristenje LAG-a

U svim naseljima jo$ ima tradicijske arhitekture . .
Zapustenost, neuredenost i

Sportsko rekreacijski kapaciteti . sy o
P ) P nedovoljna turisti¢ka valorizacija

Sportska dvorana .
P obala Cesme

Slikovitost mjesta i okolice . - L .
) Nedovoljna valorizacija poljskih putova i staza

T tno dostatni smjestajni k iteti .
renutno dostatni smjestajni kapaciteti Neaktivnost TZ-a

Budenje svijesti dionika o potrebi pokretanja

. i Nezainteresiranost stanovnistva za sudjelovanje
turist.projekata

Nepostojanje strateSkog upravljanja i brendiranja
Gostoljubivost o
destinacije

Zainteresirane udruge Nepostojanje strategije i plana razvoja turizma
Nedovoljno razumijevanje trendova na turistickom
trzistu

Nekvalitetna i neinventivna ugostiteljska ponuda
Nedovoljna diverzifikacija ugost.ponude

Losa ponuda hrane ( ugostitelji )

Nedostatak kamping ponude

Nema suradnje s incoming agencijama

Naruseni odnosi dionika, losa suradnja

UniStena tradicija malog obrta

Nema trznice
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Prilike Prijetnje

U okruzenju je kriza prosla (EU) Gospodarska kriza

Jacanje interesa za nove destinacije Nepovoljna investicijska klima u

Jacanje interesa za ruralne destinacije Hrvatskoj

Raspolozivi novi izvori financiranja Promjena politickog okruZzenja nakon izbora
Poticanje na razvoj kontinentalnih destinacija Potrebna politi¢ka podrska za rad — nedostatak iste
s nivoa Ministarstva turizma Nedostatak institucionalne i stru¢ne

Poticanje na cjelogodidnji turizam s nivoa podrske u pristupanju izvorima financiranja

Ministarstva turizma . . R
Brzi razvoj konkurentske ponude u okruzenju

Novi strateski plan HTZ-a . ier s
P Obrazovne ustanove na produciraju turisticki kadar
Nedostatak kvalitetnog kadra u turizmu

Prespori razvoj brenda

5.2 Kriticni faktori turistickog razvoja

Temeljem postavljene SWOT analize mogu se izvesti zakljucci o kriti¢nim faktorima i
smjeru u kojem bi oblikovanje destinacije trebalo ici.

Najkriti¢niji moment je nedostatak gospodarske osnove, jer turizam ne moze iznijeti
kompletan gospodarski razvoj opcine, a naocito kao gospodarska grana sa sporim obrtom
kapitala ne moze to uciniti dovoljno brzo. S druge strane, prihod koji bi u proracun
donosilo razvijeno gospodarstvo mogao bi se dijelom usmjeravati u razvoj turizma,.

Slijededi kriti¢ni element je Cinjenica da ukoliko se ne krene s oblikovanjem destinacije i ne
postave temelji zdrave turisticke ponude, potpuno ce se izgubiti komparativha prednost
koju donose ostale snage, jer je razvoj turisticke ponude u okruzenju ve¢ sada puno brzi,
pa ¢e opcina Kriz naprosto ispasti iz konkurencije.

Na trzistu postoje predvodnici i sljedbenici, pri ¢emu predvodnici formiraju trendove i
ubiru najvedi dio trziSnog kolaca, dok sljedbenici samo kopiraju ve¢ prisutne trendove, u
nadi da ¢e biti dovoljno dobri da pokupe trzisne mrvice. Iz tog razloga, budenje Turisticke
zajednice, koja bi organizirala dionike, pokretala projekte, usmjeravala razvoj i oblikovala
trendove je imperativ.

Najvaznija snaga koju opcina KrizZ trenutno ima je prometna pozicija, kao osnova za razvoj
jakog tranzitnog turizma., i ve¢ formirana osnova za razvoj adrenalinskog turizma ( moto
cross staza, pain ball tereni, konjicki klub, lov) .

Obzirom na ograni¢enu moguénost pristupa sredstvima kojima bi se brzo razvila
destinacija, treba postupati mudro i proracunato — u prvoj fazi razvijati izletnicki turizam za
vece grupe i tranzitni turizam, a kad se ojaca trziSna pozicija, prelaziti na elitnije oblike kao
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$to je avanturisticki/adrenalinski turizam za male grupe vise platezne moci. U ovakvom
nacinu razvoja, losi odnosi, suradnja i koordinacija dionika na lokalnoj razini mogla bi
postati faktor neuspjeha, pa na tome treba najozbiljnije poraditi.

Kroz sve faze razvoja destinacije, treba jacati kvalitetu ugostiteljstva , eno i gastro ponude
(kvalitetna kuhinja od sezonskih i lokalnih namirnica i podizanje kvalitete i nacina
prezentacije lokalnih vina) i gostu ponuditi ,kulturu s pomakom” - inovativna kulturna

dogadanja ciji je temelj tradicija prikazana na novi nacin.
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KONCEPCIJA TQRISTI(VJKVOG RAZVOJA
OPCINE KRIZ
2015 - 2020



6. RAZVOJNA NACELA

Pozeljan turisticki razvoj Opcine Kriz podrazumijeva upravljanje njegovim ukupnim
resursima na nacin koji ¢e pridonijeti dugoro¢no odrzivom razvoju i blagostanju lokalne
zajednice. Rukovodedi se razvojnim nacelima hrvatskog turizma, kako su definirani u
Strategiji razvoja turizma RH do 2020., kao i Planom ukupnog razvoja Op¢ine Kriz, moguce
je postaviti sljedeca nacela na kojima se temelji dugorocan razvoj turizma u op¢ini:

Partnerstvo - polazedi od ¢injenice da je turisticki proizvod 'agregat' sadrzaja i usluga u

ingerenciji veceg broja razlicitih dionika ( institucije, udruge, poduzetnici ), konkurentnost
turizma nuzno podrazumijeva umrezavanje i stalnu komunikaciju svih dionika i suradnju
javnog i privatnog sektora, gospodarstva, javne uprave i civilnog drustva. Partnerski odnosi
svih dionika u op¢ini jedan je od principa na kojima se temelji njen turisticki razvoj.

U ovoj, pocetnoj fazi razvoja turizma, vazno je razvijati i vertikalno partnerstvo izmedu
jedinice lokalne samouprave, Zupanije i drzave, te vertikalno partnerstvo izmedu Turisticke
zajednice Kriz, Turisticke zajednice zupanije, TuristiCke zajednice grada Zagreba i Hrvatske
turisticke zajednice.

Osjecaj za mjesto - jedan od osnovnih motiva suvremenog turista je osjetiti ,atmosferu
mjesta“, pa je oCuvanje atmosfere malog mjesta, spoja ruralnih i urbanih elemenata koje
Kriz posjeduje, u samoj biti njegove turisticke konkurentnosti.

Ekoloska odgovornost - polazeci od Cinjenice da je ocuvanje prirodnih resursa temeljna

vrijednost suvremenog drustva, da se turisticka ponuda Kriza temelji na ocuvanom
krajoliku i netaknutoj prirodi, te da je ekoloska osjetljivost bitan faktor ukupne
atraktivnosti

turisti¢ckih destinacija, 'zelena orijentacija’ u odnosu prema koriStenju i upravljanju
prostorom, energetskoj uCinkovitosti i obnovljivim izvorima vazan je faktor
konkurentnosti Opcine Kriz na turistickom trzistu. U tom je smislu, ekoloska odgovornost
jedno od temeljnih nacela razvoja Op¢ine Kriz kao turisticke destinacije.

Inovativnost - cak i kad bismo zeljeli zanemariti orijentaciju EU ka '‘pametnom' razvoju
gospodarstva utemeljenog na znanju i inovacijama, trenutna gospodarska i financijska
situacija, nedostatak ,stvarnih” atrakcija ( dvorci, terme, zabavni parkovi i sl ) kao i ¢injenica
da se okruzenje puno brze turisticki razvija od Opcine Kriz, ne ostavlja drugu mogu¢nost,
nego inovativnost u raznim oblicima turisticke ponude i sposobnost generiranja
kreativnog turistickog sadrzaja pretvoriti u svoju kompetitivhu prednost na trzistu. Od
ni¢ega stvoriti nesto, i to po moguénosti s malo novca, je nuzno nacelo turistickog razvoja
opcine Kriz.

Kultura kvalitete — nesmiljena konkurencija je stvarnost turisti¢kog trziSta. Konkurencija
nam namece kvalitetu kao uvjet da se probijemo na trziSte, osvojimo svoje mjesto i trajno
ga zadrzimo. Poticanje svih dionika da pruze najkvalitetniji mogudi turisticki sadrzaj i
uslugu, uvjet je uspjesnog poslovanja i opstanka.
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Bez obzira kakav organizacioni oblik odlu¢imo primijeniti u razvoju turizma, subjekt koji
preuzme na sebe ulogu organizatora i koordinatora ( turisti¢cka zajednica, vanjski suradnik
ili Stogod tre¢e ) mora poticati sve dionike na stalnu edukaciju, mijenjanje i osiguranje
kvalitete.

Deklariranje Opcine Kriz kao destinacije kvalitetnog turistickog sadrzaja i izvrsnih
ugostiteljskih, kulturnih i turisti¢kih usluga mora biti princip poslovanja.

Ako u rukovodenju turistickim razvojem Op¢ine Kriz bude primijenjeno
ovih 5 osnovnih nacela, to c¢e osigurati kontinuirani razvoj i dugoro¢nu
odrzivost turizma kao gospodarskog sektora.

7. VIZIJA 2020.

Vizija turisticke destinacije slika je Zeljene buduénosti sagledavane na dugi rok koja svim
uklju¢enim dionicima nudi zajednicki smjer za upravljanje turistickim razvojem.

Krenuli smo od vizije koja je oblikovana u Planu ukupnog razvoja op¢ine Kriz:
, NASA VIZIJA ZA 2017.

2017. godine Opcina ce biti centar razvoja ruralnog turizma te malog i srednjeg
poduzetnistva, s domacim i stranim poduzeéima s velikim udjelom novo-dodane
vrijednosti. Te Ce tvrtke zaposljavati veliki broj obrazovanih u poboljSanim opcinskim
i Zupanijskim obrazovnim institucijama. Opcina ce biti poznata po turistickim
vrijednostima i ponudi, ¢istom okolisu,

komercijalnoj poljoprivredi i organskim poljoprivrednim proizvodima koji se u 2017.
prodaju $irom Europske Unije. Zivotni standard stanovnistva Opcine ¢e se poboljsati
do 2017. i pribliziti europskom prosjeku. Opcina ce takoder biti poznata po svojim
nastojanjima da zastiti okolis i koristi prirodne resurse Opcine na pravilan i odrZiv
nacin. Vecina tog uspjeha bit ce rezultat zajednickih napora javnog, poslovnog i
civilnog sektora.”

Zatim, uzimajuci u obzir na prethodnim stranicama iznesenu analizu sadadnjeg stanja,
identificirane prednosti, snage i slabosti, rukovodedi se postavljenim razvojnim nacelima,
viziju razvoja op¢ine Kriz kao turisticke destinacije oblikovali smo kao $to slijedi:

Opdina Kriz je kreativna, dinamicna i sadrzajna destinacija, koja svojom
atmosferom, ljupkom okolicom i kvalitetom ponude privlaci razlicite
segmente posjetitelja. Slatka tradicija, adrenalin, povijest, kultura i
gastronomija spojeni su u uzbudljivi i neocekivani kolaz privlacan
tranzitnim gostima, izletnicima, vikendasima ili viSednevnim turistima.
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Vizija Op¢cine Kriz kao turisticke destinacije detaljnije se razraduje i vizualizira kroz
'‘Koncepciju turistickog razvoja' (Poglavlje 9). Vazno je napomenuti da je vizija podlozna
promjenama, doradi i prilagodbi novim ciljevima kroz vrijeme, kao i svi ostali segmenti
strateSkog planiranja. Iz tog razloga pozivamo narucitelja da ne odustane od oblikovanja
vizije, da je promislja i mijenja kroz godine pred nama a kako se neki ciljevi budu ostvarivali
a drugi otpadali kao nevazni ili neprovedivi.

8. STRATESKI CILJEVI RAZVOJA TURIZMA

Da bismo realizirali viziju koju smo oblikovali:

Op¢cina Kriz je kreativna, dinamicna i sadrzajna destinacija, koja svojom
atmosferom, ljupkom okolicom i kvalitetom ponude privlaci razlicite
segmente posjetitelja. Slatka tradicija, adrenalin, povijest, kultura i
gastronomija spojeni su u uzbudljivi i neocekivani kolaz privlacan
tranzitnim gostima, izletnicima, vikendasima ili viSednevnim turistima.

Potrebno je destinaciju oblikovati u suradnji sa svim dionicima, i uciniti je prepoznatljivom
na trzistu, u pocetku privuci putnike u tranzitu po auto-cesti i izletnike, a zatim nastaviti s
razvojem prema vikend ponudii visednevnom boravku.

Krovni cilj: Oblikovati destinaciju i uciniti je prepoznatljivom
Podcilj 1. Privuci goste u tranzitu po auto - cesti, na godisnjoj razini 15.000 dolazaka

Podcilj 2. Privudi izletnike - jednodnevna turisticki motivirana putovanja, na godisnjoj
razini 5.000 dolazaka

Podcilj 3. Privuci vikend goste - produljiti boravak izletnika generiranjem nove ponude
i/ili osvojiti segment vikend aranZmana - na godisnjoj razini 500 nocenja

Navedeni kvantificirani podciljevi podrazumijevaju prvu godinu rada (2015 ) i povecéanje u
dolascima i noc¢enjima po stopi od 3-5 % godidnje, 5to je prosjecna stopa rasta ocekivana u
turizmu.

Predvidena potrosnja u €/dolazak

ugostiteljstvo suven.potrosnja | nocenje ukupno
Tranzitni dolasci 5,00 2,50 0 7,50
Jednodnevni dolasci | 15,00 2,50 0 17,50
Vikend dolasci 35,00 5,00 35,00 75,00

Ocekivani gospodarski prihod u prvoj godini iznosio bi 237.500 € ili 1.781.250 kuna.
Ovakav rezultat potvrdio bi uspjeSnost strateskog plana.
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Ovakvu staru fotografiju, koja prikazuje zavoj ispod parka u Krizu, mozemo pretvoriti u atraktivnu turisti¢ku
tablu, koja kombinira sadasnji i stari izgled lokacije. Autor foto-montaze je Dario Luka Niksi¢.
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9. OBLIKOVANJE DESTINACIJE

9.1 Brend koncept i zeljeni imidz

Rukovodedi se postavljenim ciljevima razvoja turizma, potrebno je izgraditi destinacijski
brend, koji ¢e biti suvremen, marketinski zanimljiv i prihvatljiv cijeloj zajednici i modernom
gostu.

Destinacijski brend je iskaz identiteta mjesta. On u sebi treba ujediniti lokalni karakter
mjesta, sliku koju domacini imaju o sebi, najvaznija obiljezja destinacije koja se nude gostu
i dozivljaj koji gostu obec¢avamo da ¢e imati na destinaciji.

Brendiranje je klju¢ni alat u diferencijaciji i stvaranju trziSne prepoznatljivosti destinacije.
Ono sto brend obecava kroz marketinski nastup, mora biti ispunjeno dolaskom na
destinaciju.

Obzirom na definiranu viziju i strateske ciljeve, Opcina Kriz bi trebala paralelno graditi 2
snazna brenda, koji bi bili povezani u imidz ljupkog malog mjesta koje u predahu od
sportsko-adrenalinskih atrakcija nudi kulturu, povijest, slatke delicije, tradicionalnu
gastronomiju i dobra vina.

Brand ,sport-adrenalin” bio bi usmjeren na naselja izvan sredista mjesta; konjicki sport u
Johovcu, paint-ball i lov u Prnjarovcu, moto-cross u Sudnjarima, ribolov u Veziicu i
nordijsko hodanje, tracking i brdski biciklizam po cijeloj okolici.

Brand ,slatko srediste Zagrebacke zupanije” trebalo bi usmjeriti na centar mjesta i
tradiciju pecenja kolaca, dvije ,slatke” manifestacije i poboljsanu svakodnevnu ponudu
kolaca, te to povezati sa Milkom Trninom, kulturnom tradicijom, galerijom, etno- zbirkama
i kvalitetnom ugostiteljskom ponudom.

Pri tome se treba fokusirati na ,odmaknuti” pristup kulturi i tradiciji.

Bolje je ponuditi radionicu na kojoj mladi, neafirmirani rock bendovi preraduju
tradicionalne narodne napjeve i pretvaraju ih u rock skladbe, pa nakon toga organizirati
koncert, nego pozvati dva KUD-a iz okolice da odrze tradicionalni koncert. Prvi ¢e dogadaj
svojom originalno$¢u i neuobicajenim pristupom zainteresirati medije i mladu publiku,
drugi ¢e protedi kao jedan u nizu sli¢nih dogadaja koji se ni ne primjecuju, i dovode nam 50
ljudi iz okolice.

Potrebno je naglasiti da kulturu, tradiciju, ,eno-gastro-etno”, folklor, bastinu i ruralno,
danas na turistickom trzistu nude svi. U moru takve ponude, a u situaciji kad se Opcina Kriz
,kasno probudila” za turizam, tesko ¢e se istom ili slicnom ponudom izdvojiti iz gomile, i
privudi sebi goste. Puno je produktivnije stvoriti sebi brend koji druga mala mjesta nemaju,
pa uz njega povezati ono $to, objektivno, imaju svi, a i Kriz bi Zelio prodati.

Slijepo kopiranje vec ,isfurane” ponude ne moze privuéi gosta kojeg Zelimo- onog koji je
spreman dodi upravo k nama i ostaviti nam nesto svog tesko zaradenog novca.
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Viteski turniri, izlozbe tradicijskih jela, natjecanja u kuhanju gulasa, smotre folklora i berbe
grozda, klasi¢ni koncerti i izlozbe amaterskog stvaralastva dogadaju se u okolini ve¢
godinama, i zbog duge tradicije i velikog iskustva ve¢ su prepoznati na trzistu. Uzalud je
gubiti vrijeme kopirajuci takva dogadanja.

Ovakav nacin osigurat ¢e pristup Sirem trzistu i vecem broju trzisnih nisa.
Da bi brand uspjesno komunicirali na trzistu, potrebno je oblikovati slogan i vizual (znak ).

Brend treba neprestano komunicirati i priblizavati gostu, kroz medije, PR objave,
elektronske biltene, drustvene mreze itd. Takoder treba biti prisutan u oblikovanju
ponude, na¢inu na koji gost moze planirati svoj dolazak, u nadinu prezentacije ponude
putem agencija. Nakon 3to je gost napustio destinaciju, njegovo sjecanje treba njegovati
stalnom komunikacijom i podsje¢anjem na dozivljaj i osjecaj koji je na destinaciji imao.

Opcina Kriz sebi treba stvoriti imidz ,odmaknutog” i Zivotnog malog mjesta, koji svoju
kulturu i tradiciju propituje i prezentira na uvijek novi nacin, a posjetiteljima nudi
dobre kolace, pregrst dobre zabave i adrenalina. Klju¢ne rije¢i koje trebaju gosta
asocirati na Kriz su - iznenadenje, zabava, inspiracija, kreativnost, inovativnost, slatko,
ugoda, zeleno, po mjeri Covjeka.

U izgradniji turistickog imidza, vazno je imati na umu da gosti doduse putuju zbog sebe i
svojih interesa, ali se Zele osjecati dobrodosli u zajednici u koju dolaze, vole domacine koji
su na usluzi i spremni pomodi. Iz tog razloga, Citava zajednica koja se odludi razvijati
turizam kao svoju strateSku gospodarsku granu, treba cijelo vrijeme izrazavati
dobrodoslicu i stajati na usluzi gostu; ne zovu Amerikanci turizam uzalud - hospitality
business (hospitality = gostoljubivost).

Gosti putuju s namjerom da doZive nesto ugodno - natmurene konobarice, neuredeno
okruzje, stanovnici koji prolaze natmurenih lica, ne znaju nista o turisti¢koj ponudi svog
mjesta i ruzno pri¢aju o svojoj zajednici govore samo jedno — da su turisticki djelatnici
lagali u svom marketinskom nastupu i predstavljanju ponude, obecavajuci mjesto gdje se
gost moze osjecati ugodno.

Turisticki djelatnici sve vise govore o potrebi stvaranja kulturoloske mreze na destinaciji -
cijela zajednica povezano i jedinstveno, svakodnevno Zivi brend i imidz svog mjesta i
komunicira ga svojim svakodnevnim ponasanjem prema gostu.

Dobar primjer kulturoloske mreZe ogranicenog vremenskog trajanja je manifestacija
,Bucijada” u lvani¢-Gradu. U razdoblju neposredno prije i za vrijeme trajanja Bucijade cijeli
grad je u temi buce. Javni prostori su ukraseni na tu temu, izlozi uredeni bucama,
stanovnici obuceni u kostime buca, sve udruge, gospodarski subjekti, ugostitelj i hotelijeri
urede svoje objekte na istu temu, imaju Standove na manifestaciji, ugostiteljska i
restoranska ponuda je na temu jela od buce, organiziraju se okrugli stolovi na istu temu i
cijeli grad Zivi u ritmu Bucijade.
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Kad bi se takvo ponasanje proteglo na cijelu godinu i lvani¢ Grad postao ,bucograd” cijele
godine, a posjetitelji ga prepoznavali kao grad buca, onda bi to bila trajna kulturoloska
mreza.

Uz imidz Zivotnog malog mjesta svakako treba vezati i druzenje ( pobratimstvo/ mjesta
prijatelji) s malim mjestima Sirom Europe.

Mjesta prijatelji medusobno se posjecuju, zajedno razvijaju projekte, razmjenjuju iskustva
u bavljenju turizmom i jedna od drugih preuzimaju ,dobru praksu”.

PronalaZenju takvih mjesta — prijatelja pomoglo bi ¢lanstvo Opdéine Kriz u Europskom
vijecu za sela i male gradove (http://www.ecovast.hr/, http://www.ecovast.org/).

Takoder je potrebno stvoriti atmosferu uredenog, zelenog, sadrzajnog, gostoljubivog i
pjesacima orijentiranog mjesta, koje pruza ugodu boravka. Ovakav pristup ne izdvaja
Opcinu Kriz od drugih sli¢nih mjesta, ali posjetitelju je ugodan i privlacan, pa predstavlja
dodatni odredujuci faktor.

Posljedniji, ali vrlo znacajan faktor u izgradnji imidza je - osigurati gostu lak i jednostavan
pristup informacijama u trenutku njegovog dolaska na destinaciju. Uzalud je izvrsna
ponuda ako gost koji se kod kuée nije pripremio, a dolazi bez agencije, ne moze dobiti
informacije potrebne za ugodan boravak i nezaboravno iskustvo na licu mjesta, na
destinaciji.

Info punkt, Kriska kuéa, turisti¢ki info-centar, kako god ga zvali, potrebno ga je organizirati,
jer mora postojati mjesto gdje se gost moze obratiti za informacije, prospekte, prijedloge
$to raditi na destinaciji i sl.

Na kraju, brend i imidz trebao bi slijediti i lako pamtljiv slogan destinacije,
iskomuniciran unutar zajednice i prihvacen od svih dionika.

Predlazemo :,, Jedan dan u Krizu nije dovoljan” i ,Dodite na jedan dan, pozeljet cete
vise”

9.2 Marketinska koncepcija

9.2.1 Ciljna geografska trzista i potroSacki segmenti

Obzirom na potpunu neprepoznatljivost destinacije u ovom trenutku, preveliko
zemljopisno Sirenje u samim pocecima razvoja bilo bi kontraproduktivno. TrziSte treba Siriti
u koncentri¢nim krugovima, polazec¢i od najblizeg, grada Zagreba i Zagrebacke Zupanije
prema udaljenijim trzistima.

Kako bi marketinske aktivnosti bile $to uspjesnije, ciljano trziste dodatno je podijeljeno
prema demografskim i interesnim znacajkama.
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U najvisem su prioritetu oni trzisni segmenti od kojih najvise ocekujemo, kako je to
prikazano u tablici ispod.

Prikazana tablica moze se is¢itati i u odnosu na vremenski period na koji se strategija
odnosi. U prvoj godine strategije fokus je na trznim segmentima koji su u najvisem
prioritetu, pred kraj strateSkog razdoblja fokus usmjeravamo na trzne segmente srednjeg
prioriteta.

CILJ.TRZISTA PRIORITET
najvisi visoki srednji
Njemacka
zemljopisno Zagreb Ostatak Hrvatske Austrija
Zagrebacka zupanija | Slovenija Nizozemska
demografski Zrela dob (40-65) Studenti (18-24) Obitelji s malom
Mladi parovi (25-35) | Trec¢a dob (+65) djecom
Skol.djeca (7-17)
interesno Jednodnevni Adrenalinci/sportasi | Gastro/eno
Tranziteri Kulturnjaci
Invalidne osobe

Kako bismo pojasnili ovaj pristup, donosimo primjer:
Strateski podcilj 1 - privuci goste u tranzitu auto-cestom.

U prvoj godini ¢emo najvecu marketinsku aktivnost usmjeriti na trziste grada Zagreba i
goste koji putuju u smjeru Lipovca ili se vracaju u grad.

Ciljna skupina su gosti zrele dobi. Nudimo im predah uz kavu i kola¢ i ,blic” upoznavanje
Kriza. (Brend ,slatko srediste Zagrebacke Zupanije”).

Upotrebljavamo sve marketinske kanale navedene nize, aktivnost organiziramo u
kampanjama razli¢itog trajanja.

Istovremeno, isti proizvod nudimo i ciljnim skupinama visokog i srednjeg prioriteta ali je
marketinska aktivnost prema njima srednja do slaba.

Opis ciljnih skupina po zemljopisnim karakteristikama:

= imaju stalno prebivaliSte u Zagrebu
Grad Zagreb = studiraju u Zagrebu

= djelatnici veleposlanstava i konzulata
= doputovali su u Zagreb kao turisti.

* imaju stalno prebivaliSte u Zagrebackoj zupaniji
Zagrebacka zupanija | = studiraju u Zagrebackoj zupaniji
= doputovali su i borave u Zupaniji kao gosti

= stalni stanovnici
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Ostatak Hrvatske

doputovali su i borave kao gosti na drugoj destinaciji, ali im se
dodatno nudi mogu¢nost posjete Opcini Kriz (izlet )

gradani Slovenije

Slovenija = Jjubitelji sporta koji primarno dolaze zbog bavljenja tim
sportom u Kriz
= gradani navedenih zemalja na proputovanju auto-cestom na
Njemacka druge destinacije
Austrija = Jjubitelji sporta koji primarno dolaze zbog bavljenja tim
Nizozemska sportom u Kriz

Opis ciljnih skupina po

demografskim i interesnim karakteristikama

Zrela dob (40 -65)

Radno aktivni, zdravi, u snazi, djeca napustila dom.

Raspolazu slobodnim prihodom i vremenom.

Putuju tijekom cijele godine, izbjegavajuci skolske praznike.
Zele ponovno uiniti nesto za sebe, u smislu novog iskustva,
zdravlja ili hobija.

Obilaze 'sve' atrakcije, zanima ih kultura, gastronomija,
posjecuju restorane, vole kupovati, odsjedaju u dobrim, ili
‘Sarmantnim’' hotelima 's duhom'.

Vazne su preporuke, 'pric¢e’ u specijaliziranim ¢asopisima.
Koriste internet za informiranje, rijetko kupuju on-line.
Planiraju unaprijed.

Mladi parovi
(25-35)

Mladi poduzetnici ili profesionalci, posveceni Kkarijeri, visi
raspoloziv prihod, malo slobodnog vremena.

Putuju tijekom cijele godine, pretezito na kratka putovanja u
blize, lako dostupne destinacije.

Putovanje je nagrada za naporan rad. Vazno je neko 'posebno’
iskustvo.

Vazna je visa kvaliteta i '‘posebnost' smjestaja i restorana.

Vole kupovati.

Informiraju se na Internetu, iz life-style ¢asopisa, iz preporuka
prijatelja.

Aktivni na drustvenim mrezama

Studenti (18-24)

Putuju radi obrazovanja i obilazenja atraktivnih destinacija
pretezito tijekom ljeta.

Financijska sredstva su ogranicena.

Mobilni, aktivni, skloni adrenalinu i sportu

Vazno je mnostvo sadrzaja.

Traze prihvatljiv smjestaj (npr. hosteli, kampovi, 'privatni'
smjestaj) nezahtjevni u pogledu gastronomije

Informiraju se na internetu, vazne su preporuke na drustvenim
mrezama

Vazno - wi-fi

Treca dob
(+65)

Pojedinci u mirovini, raspolazu vremenom i novcem za
putovanja. Putuju u proljece i ranu jesen, izbjegavaju skolske
praznike.

Cesto putuju u organiziranim grupama. Bitna je raspoloZivost
zdravstvene skrbi.
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Biraju mirnija mjesta. Zainteresirani su podrobno razgledati
sve $to destinacija nudi.

Zanima ih i neka dodatna aktivhost poput radionica o
ljekovitom bilju, loncarstva i sl

Preferiraju ugodne hotele, jednostavnije restorane.

Informiraju se temeljem preporuka ili iz vlastitog ranijeg
iskustva.

Mlade obitelji s
djecom

Slobodno vrijeme i raspoloziv prihod su ograniceni.

Putuju za ljetnih praznika.

Traze atrakcije za cijelu obitelj, ali zadovoljstvo djece dominira
pri izboru destinacije.

U odabiru smjestaja i ugostiteljskih usluga vazna je vrijednost
za novac.

Vazna im je sigurnost djece na destinaciji

Informiraju se na Internetu, iz novina i ¢asopisa. Vrlo vazne su
preporuke obitelji i prijatelja.

Vjerni su 'provjerenim' destinacijama.

Skolska djeca
(7-17)

Putuju dijelom organizirano (Skole, dje¢ja drustva) ili
individualno (pojedinacni dolasci) po¢etkom i krajem Skolske
godine ili tijekom ljetnih praznika.

lzuzetno je vazna sigurnost destinacije, zanimljivi i aktivni
sadrzaji za djecu.

Zadovoljavaju ih jednostavni smjestajni i ugostiteljski
kapaciteti.

Skole i/ili dje¢ja drudtva informiraju se temeljem direktnih
kontakata i provjera lokacija, a roditelji temeljem preporuka.
Vjerni su 'provjerenim' destinacijama

Jednodnevni
posjetitelji

Jednodnevni posjetitelji DIJELOM trebaju biti gosti Zagreba,
kojima je ponudeno da posjete opcinu Kriz

Vazna je moguénost 'brzog' razgleda

Ponekad dolaze u grupi/autobus, ponekad individualno
Atrakcija treba biti nekoliko

Ponekad dolaze zbog manifestacije, ali Zele vidjeti jos nesto
Zainteresirani za dodatnu ponudu u tipu radionice, kusaonice
vina, sira

Jednostavna, ali autenti¢na i lokalna ugostiteljska ponuda,
Ako dolaze vlastitim autom - vazna mogucnost parkiranja
Vole kupovati lokalne proizvode, nisu nuzni suveniri
Informiraju se preko organizatora putovanja, preporuke,
mediji i Internet.

Tranziteri

Posjetitelji auto-cestom na proputovanju ka drugim
destinacijama koje je moguce zaustaviti i skrenuti na kraci
boravak.

Ovo mogu biti i vlasnici kampera koji skre¢u u mjesto na
nocenje

Vazni su moguénost parkiranja, 'brzog' razgleda i jednostavna,
ali autenti¢na i lokalna ugostiteljska ponuda.

Usputni boravci planiraju se unaprijed te su stoga izuzetno
vazne informacije autoklubova i nacionalnih turistickih
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organizacija dostupne pri planiranju.

Kulturnjaci

Iznadprosje¢no obrazovani, cijene autenti¢nost, motivirani
obilaskom znamenitosti, kulturnim dogadanjima,
istrazivanjem lokalne kuhinje i vina.

Putuju cijele godine, ako je moguce izbjegavaju 3Skolske
praznike. Vazan im je kvalitetan smjestaj, iako su 'osobnost' i
'Sarm’ vazniji od zvjezdica.

Informiraju se temeljem preporuka, iz putopisnog tiska.
Internet je vazan izvor dodatnih informacija.

Unaprijed istrazuju destinaciju i planiraju putovanije.

Adrenalinci/sportasi

Individualni rekreativci, sportasi, klubovi i drustva, ili
zainteresirani za nova iskustva i adrenalinske sportove, kao sto
su paint-ball, moto cross, off road, kajakarenje i sl

Motivirani fizickom aktivnosti i/ili atraktivnosti posebno
prirodnog okolisa.

Dolaze individualno ili u manjim grupama

Nisu zahtjevni, preferirajuci udobne, manje hotele, pansione ili
kampove,

dobru (domacu) hranu.

Vrlo je vazan siguran smjestaj opreme.

Nezainteresirani za ostatak atrakcija na destinaciji

Informiraju se temeljem preporuka prijatelja i klubova,
direktnim kontaktima.

Invalidne osobe

Obi¢no dolaze grupno, sa svojim udrugama

Preferiraju lijepi dio godine

Zele razgledati destinaciju, ali imati i ponudu dodatnih
aktivnosti

Kod prilagodenih destinacija rado ostaju vise dana

Kod smjestaja nisu vazne zvjezdice nego prilagodenost
smjestaja

Informiraju se na internetu i dolaze u osobnu provjeru

Zbog jako male ponude destinacija prilagodenih invalidnim
osobama oni su vjerni gosti

Gastro-eno turisti

Cilj dolaska je upoznavanje gastro tradicije ili vinske ceste i
kusanje vina

Dolaze grupno

Vazna je mogu¢nost 'brzog' razgleda ostatka destinacije, jer im
to nije primarno

Jednostavna, ali autenti¢na i lokalna ugostiteljska ponuda,
Vole kupovati lokalne proizvode, nisu nuzni suveniri
Informiraju se preko organizatora putovanja, preporuke,
mediji i Internet.
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9.2.2 Marketinski kanali

Kako dospjeti do ciljanog segmenta trzista? Potrebno je pronaé¢i mjeru izmedu
tradicionalnih metoda marketinga i inovativnih tehnika kojima se ipak svi ne sluze.

Obzirom na neprepoznatljivost opcine i njene turisticke ponude, koristiti $to viSe raznih
kanala:

Tiskani mediji - nacionalne dnevne novine, revija HAK-a, revije koje za svoje ¢lanove
izdaju OAMTC i ARBO ( Austrija), ADAC ( Njemacka) i ANWB ( Nizozemska ).

TV - javna televizija, lokalne TV postaje ( Jabuka i Mreza i dr.)

Radio - nacionalni javni kanal ( Prvi ili Drugi program, Sljeme ) i odabrati najslusaniju
postaju u Zagrebu ( Antena )

Tiskani promo materijali - osim vlastitih, ,u¢i” na tiskane materijale Turisticke zajednice
Zagrebacke zupanije i Hrvatske turisticke zajednice.

Sajmovi - svi sajmovi koje organizira Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije i Hrvatska
turisti¢ka zajednica, odlasci koji se organiziraju u zemlji i inozemstvu

WEB - web stranica, FB stranica, you-tube kanal, google adds

Billboard ploce - paZljivim izborom lokacija i vremenom prikazivanja nastojati doprijeti
do ciljanih skupina

Direktan marketing - pisma sportskim udrugama, udrugama invalida, umirovljenika,
poduzetnika.....

Suradnja s turistickim agencijama - organizirati obilazak i prezentaciju destinacije bar 2
puta godisnje za vlasnike i djelatnike, banneri agencija na web stranici TZ Kriz

Suradnja s drugim Turistickim zajednicama - kreirati komplementarnu ponudu
njihovoj, i nuditi je istom ciljanom segmentu

Ponudaci turistickih usluga, njihove web stranice - uploadati jednostavan pregled
turisticke ponude Opc¢ine Kriz.

Turisticki informativni centar (TIC) grada Zagreba - svakako dogovoriti suradnju na
nacin kompletne promocije destinacije gostima Zagreba

Turisticki web portali
Razno - flash mob, prezentacije ponude na trgovimai sl.

Pri koriStenju svih navedenih kanala, na umu treba imati ciljane trzne segmente za koje se
Opcina Kriz odlucila, pa odabirati vrijeme emitiranja, vrste programa i emisije koje dopiru
upravo do odabranih ciljnih skupina, kako bi se optimalno utrosio budZet namijenjen
marketingu.

Takoder treba voditi raCuna da izgled i sadrzaj svih materijala, koristene boje i znakovi
budu jednoznacni. Da bi se to postiglo potrebno je izraditi Mapu grafi¢kih standarda.
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Za postizanje optimalnog efekta promocije i kvalitetan nastup na trzistu, slijediti korake:

Izraditi kvalitetan komplet klasi¢nih promo materijala - bro3sura, letak, mapa mjesta,
jednostavni vodi¢ kroz opcinu

Izraditi kvalitetnu web stranicu Turisticke zajednice, s atraktivnim, velikim
fotografijama i kratkim informativnim tekstovima. Na stranici trebaju biti svi promo
materijali za ,skidanje”, sve potrebne informacije i upute, a sadrzaj stranice treba
dijeliti na stranicama LAG-a, Zupanije, opcine i TZ Zagrebacke Zupanije. Posvetiti
pozornost SE optimizaciji stranice, kao i moguénosti pracenja stranice na
~pametnim telefonima”. Stranica treba komunicirati s korisnicima i ,loviti“ njihove
podatke..

Otvoriti You Tube kanal s kratkim promo filmovima, ne duzim od 2 minute.

Otvoriti FB stanicu ( Twitter i sl. ), komunicirati s posjetiteljima stranice, privlaciti
buduce goste, organizirati nagradne igre.

Iskoristiti moguc¢nosti oglasavanja na web stranici TZ Zupanije zagrebacke i HTZ,
azurno promovirati sve dogadaje na navedenim stanicama.

Organizirati studijske dolaske za turisticke djelatnike, vlasnike turistickih agencija i
novinare u Op¢inu Kriz, kako bi im se predstavila destinacija. Primjer: Vukovarsko
-Srijemska Zupanija stalno organizira slicnu aktivhost kako bi povecala
prepoznatljivost svojih destinacija. (www.visitvukovar-
srijem.com/hr/aktualno/novosti/studijsko-putovanje-brodom-
%E2%80%9Edanubius%E2%80%9C-9-i-10-rujna-2014,299.html)

Neprestano producirati nove sadrzaje na novi nacin, i producirati je novim
segmentima trzista.

Koristiti ,gerilla” marketing.

Koristiti svaku moguc¢nost javnog nastupa za promociju Op¢ine Kriz. Bez obzira je li
rije¢ o nastupu opcinskog nacelnika u informativnoj emisiji na TV ili odlasku nekog
¢lana Op¢inskog vije¢a na sluzbeni put, bas svaka prigoda treba se koristiti za
prezentaciju Op¢cine Kriz i njene turisticke ponude, dijeljenje promo materijala i
pozivanje na dolazak i boravak.

Svaki ¢lan Opcinskog vijeca, svaki djelatnik opcinske uprave i svi gradani opd¢ine
trebaju u svako doba na raspolaganju imati komplet promo materijala koji ¢e moci
uzeti i dijeliti na svojim putovanjima.

Cijela zajednica treba biti upoznata sa turistickom vizijom i sloganima Op¢ine Kriz, i slozno
ih treba komunicirati bas sa svima.
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9.3 TuristiCki proizvod (turistiCka ponuda)

Dva grafikona na sljede¢im stranicama jednostavno prikazuju trenutno stanje i Zeljeno
stanje u pogledu turisticke ponude koja proizlazi iz turisticke resursne osnove opcine Kriz (
za resursnu osnovu vidi poglavlje 2.2 i 2.3 ). Grafikoni su rezultat sastanaka s dionicima i
terenskog rada, a prikazuju situaciju koju smo zatekli na terenu, kao i ono $to su dionici u
razgovoru i na vodenim radionicama iznijeli o svojim budu¢im planovima gleda bavljenja
turizmom.

Glavne karaktreristike turistickog proizvoda koji ¢e opcina Kriz ponuditi na trzistu :
» Traje 365 dana u godini
= Ukljucuje sve zainteresirane dionike, potice njihovu suradnju
= Potice suradnju u Sirem okruzenju
= Bazira se na kvalitetnoj, ekoloski prihvatljivoj, odrzivoj ponudi
= Omogucuje novo zaposljavanje
= Potice razvoj drugih grana gospodarstva ( poljoprivrede, malog obrta )

U ocjeni i odabiru atrakcija iz poglavlja 2.2 kao i projekata koji ¢e se uvrstiti u turisticki
proizvod opcine Kriz, rukovodili smo se slijede¢im kriterijima:

= Potencijal privlacenja gostiju

= Potencijal otvaranja novih radnih mjesta

= Potencijal rasta atrakcije

= Potencijal ukljucivanja veceg broja novih dionika u projekt

= Kvaliteta medusobne suradnje dionika uklju¢enih u rad kao i kvaliteta suradnje s
Turistickom zajednicom

» Financijska korist za cijelu zajednicu
= Mogucnost privlalenja sredstava za razvoj projekta iz vanjskih izvora
= Visina sredstava potrebnih za pokretanje projekta

= Vrijeme potrebno da se projekt pocne turisticki eksploatirati
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Turisticki proizvod u pocetnoj fazi razvoja, treba oblikovati kroz projekte kako slijedi :

Naziv projekta

Tura po Krizu ,,Povijest Kriza pod Obedom*”

Opis

Tura pocinje ispred groblja u naselju Kriz, prezentacija kratke povijesti
naselja, pokazuje kapelu sv. Barbare, zatim ostatke pravoslavnog
groblja i pogled prema Moslavackoj gori. Nastavlja se Zagrebackom
ulicom prema centru naselja Kriz, uz podatke o tome kako je ulica
nekad izgledala, i ¢ime su se ljudi bavili. Nastavlja do kapele
Sv.Jovana, i daje podatke o prisustvu pravoslavnih vjernika na
podrucju opcine, i podatke o kapeli. Ide do crkve Uznesenja Sv.Kriza,
daje podatke o crkvi, parku, i Spomeniku palim borcima i Zrtvama
fadizma. Setnja kroz park do zgrade Amaterskog kazalista Josip
Badali¢ — razgled etno zbirke, uz kratku povijest zgrade i drugih
zgrada koje su se na tom mjestu nalazile, ali su sruSene. Ova skracena
tura traje najvise do jedan sat. U prosirenoj varijanti ukljucuje i razgled
zbirke Milke Trnine i Josipa Badalic¢a, posjet etno-kudi udruge Riznica
Moslavine i traje 3 sata. Tura zavrSava u nekom od ugostiteljskih
objekata na ,kriskoj kavici” i kolacu.

Trenutno su zbirke neuredene, nisu katalogizirane, i nisu pod
zastitom Ministarstva kulture, Sto treba urediti.

- Educirati najmanje 2 vodica

- lzraditi turisticku brosuru o turi

Ocekivane koristi

Povecanje turisticke atraktivnosti Kriza

Stvaranje osnove za zavicajni muzej

Uredenje zbirki i prostora za izlaganje zbirki
Povecanje prihoda Amaterskog.kazalista Josip Badali¢
Povecanje prihoda knjiznice

Povecanje ugostiteljskog prihoda

Povecanje prihoda Turisticke zajednice Opcine Kriz

Vaznost Najvisa , neophodno
Nositelj TZ Opcine Kriz
Ostali dionici Am. kazaliste J.Badali¢, Riznica Moslavine, Knjiznica i ¢itaonica Kriz

Realizacija projekta

2015., kontinuirano poboljsavati i prosirivati
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Naziv projekta

Tura po opcini ,,0d Rimljana do danas”

Opis

Tura pocinje na Sipcini, uz kratak prikaz polozaja lokaliteta u Rimsko
vrijeme, nastavlja se kroz Vezis¢e uz pricu o Milki Trnini, Park u
Novoselcu i povijest pilane ,Nasi¢ka”, posjet zbirci starih traktora
Mlina Kaps$ i kupnji posebnih pakiranja brasna. Nastavlja se ispred
groblja u Krizu i dalje tece kao tura ,Povijest Kriza pod Obedom”.
Trajanje je najmanje 3-4 sata

Tura zavrSava u nekom od ugostiteljskih objekata na ,kriskoj kavici” i
kolacu.

Trenutno su zbirke neuredene, nisu katalogizirane, i nisu pod
zastitom Ministarstva kulture, Sto treba urediti.

- Educirati najmanje 2 vodica

- lzraditi turisticku brosuru o turi

Ocekivane koristi

Povecanje turisticke atraktivnosti Kriza
Stvaranje osnove za zavicajni muzej
Uredenje zbirki i prostora za izlaganje zbirki
Povecanje prihoda Am kazalista J.Badali¢
Povecanje prihoda knjiznice

Povecanje ugostiteljskog prihoda
Povecanje prihoda TZ

Povecanje prihoda Mlin Kap$

Vaznost najvisa, neophodno
Nositelj TZ Opcine Kriz
Ostali dionici Am. kazaliste J.Badali¢, Riznica Moslavine, Knjiznica i Citaonica Kriz,

MO Vezisce, MO Okesinec, Mlin Kaps

Realizacija projekta

2015., kontinuirano poboljsavati i prosirivati

80 | Strategija razvoja turizma na podrucju Op¢ine Kriz 2015-2020



Naziv projekta

Tura po op¢ini ,,Od voénjaka do voénjaka”

Opis

Tura pocinje ili na jednom od gospodarstava koje se bavi
proizvodnjom voca ili u centru Kriza. Gosti saznaju ukratko o povijesti
Kriza, ali naglasak je na posjetu vo¢njacima.

U turu se ukljucuju svi zainteresirani OPG-i koji se bave uzgojem
voca,bez obzira na vrstu voca.

Tura ima razne varijante i razli¢ito trajanje ovisno o godiSnjem dobu.
Ukljucuje razgled vocnjaka/jagodnjaka, sudjelovanje u poslovima u
vocnjaku/jagodnjaku, branje voca koje se Zeli kupiti, zakusku prema
dogovoru i zelji, degustaciju vocnih rakija, likera i drugih proizvoda.

Predvidena je prodaja voca i preradevina od voca.

Tura uklju¢uje nekoliko voénjaka /jagodnjaka, a obilaziti se moze
autobusom, biciklom ili pjesice-

- Educirati najmanje 2 vodica

- lzraditi turisticku brosuru o turi

Ocekivane koristi

Povecanje turisticke atraktivnosti Kriza
Povecanje prihoda TZ

Povecanje prihoda uklju¢enih OPG-a

Vaznost najvisa, neophodno
Nositelj TZ Opcine Kriz
Ostali dionici OPG-i

Realizacija projekta

2015., kontinuirano poboljsavati i prosirivati
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Naziv projekta

Pjesacke rute po opcini ( biciklisticke, jahacke )

Opis

Projekt se odvija u dvije faze, a oblikovane pjesacke rute uklju¢uju
djelom asfaltne prometnice a dijelom poljske puteve. U ove pjesacke
rute potrebno je ukljuciti ve¢ postoje¢u poucnu stazu u Velikom
Jantaku, koju je uredilo Drustvo za poljepsanje Kriza i okolice i
postojecu vinsku stazu koju je oblikovala Udruga vinara ,Skaf”.

Pocetne tocke ovih staza mogu biti: centar Kriza, Etno kuca udruge
Riznica Moslavine, KK Casus i sli¢no.

Faza | - potrebno je oznaditi 3 rute razli¢ite duljine i morfologije, koje
se medusobno presijecaju, kako bi korisnici mogli dijelom samostalno
kreirati duljinu i smjer obilaska.

Rute je potrebno oznaciti i postaviti info table, koje korisnicima skrec¢u
pozornost na znacajna obiljezja flore i faune, kao i na znacajne
dogadaje iz povijesti Kriza.

Rute je potrebno prilagoditi razli¢itim korisnicima - pjeSacima,
biciklistima i jahacima.

U kreiranju ruta potrebno je obratiti paznju da rute prolaze

atrakcija.

Na dijelu gdje rute prolaze urbanim cjelinama ( $to je nemoguce
izbjedi) i koriste asfaltne prometnice, pokusati u pocetnoj fazi oznaciti
ili fizicki obiljeziti prostor za kretanje pjesaka/biciklista/jahaca, ukoliko
ne postoji nogostup.

Rute ne bi trebale biti kra¢e od 3 km ni dulje od 15 km, a teZinom
prilagodene prosje¢nom korisniku. Trebale bi ukljucivati ,odmorista“,
najbolje uz vinske kleti ili na parcelama u vlasnistvu OPG-a, kako bi se
u ponudu mogli ukljuciti i lokalni proizvodaci vina i hrane, ponudom
svojih proizvoda.

Faza Il - oblikovati rute prilagodene naprednijim korisnicima.

Postoje¢e i nove rute povezati sa rutama JLS-a u okruzenju,
Zupanijskim i trans europskim rutama.

Obzirom da u opcini Kriz ne postoji Biciklisticki klub, u oblikovanju
ruta konzultirati se sa neformalnom grupom gradana koje ¢emo za
potrebe ovog projekta zvati ,biciklisti”

Oblikovane staze potrebno je kontinuirano odrzavati, narocito na
dijelovima koji uklju¢uju poljske putove i Sumske dijelove. Odrzavanje
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Naziv projekta

Pjesacke rute po opcini ( biciklisticke, jahacke )

treba organizirati na vise nacina — konzultirati Mjesne odbore mogu li
kositi poljske putove na dijelu staza koje prolaze njihovim podru¢jem,
angazirati tvrtku Poduzetnic¢ka zona d.o.o. ili dogovoriti odrzavanje
sa uklju¢enim udrugama i OPG-ima.

Za primjer vidjeti http://www.parenzana.net/hr/naslovna
- Educirati najmanje 2 vodica

- Izraditi turisti¢ku kartu pjesackih ruta

Ocekivane koristi

Povecanje turisticke atraktivnosti Kriza, Povecéanje prihoda TZ
Povecanje ugostiteljskog prihoda

Povecanje prihoda vinara i OPG-a

Vaznost najvisa, neophodno
Nositelj TZ Opcine Kriz
Ostali dionici Neformalna grupa gradana ,Biciklisti”, Drustvo za poljep3anje Kriza i

okolice, Udruga vinara ,Skaf”, MO, Poduzetni¢ka zona d.o.0., OPG-i,
Udruga Riznica Moslavine

Realizacija projekta

Faza | - 2015, Faza Il - 2017 , kontinuirano poboljSavati, prosirivati i
odrzavati
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Naziv projekta

Vinski puti opcine Kriz

Opis

Projekt predvida dvije faze, i ukljucuje obiljezavanje puteva izmedu
klijeti zainteresiranih vinara. Obzirom na postoje¢u zakonsku
regulativu, ovo se ne bi nazvalo vinske ceste, jer to podrazumijeva
visoke standarde koji trenutno ne mogu biti zadovoljeni.

Faza | - vec postojeci put, koji je zapusten i neodrzavan, ocistiti i
prema mogucénostima i potrebi prosiriti. Prilikom kreiranja voditi
racuna da se moze uklopiti u pjesacke staze kao jedan njihov dio.

Faza Il - ukljucuje prosirenje putova prema potrebi i izgradnju vinske
kucice u suradnji sa Drustvom za poljep3anje Kriza i okolice, o ¢emu

su vec zapoceli dogovori.

Tura ukljucuje vise zainteresiranih vinara a obilaziti se moze pjeSice,
biciklom ili na konju.

Obzirom da trenutno mali broj vinara ispunjava zakonske propise za
prodaju vina ili kusaonicu, predvida se odrzavanje radionice , kako bi
se vinare poucilo i pomoglo im se da ispune potrebne uvjete.

Vinski puti mogu ukljucivati i dodatnu ponudu, u kojoj se zavisno od
godisnjeg doba nudi peceni kukuruz, peceni kesteni ili neki drugi
oblik zakuske.

- Educirati najmanje 2 vodica

- lzraditi turisticku brosuru o turi

Ocekivane koristi

Povecanje turisticke atraktivnosti Kriza
Povecanje prihoda TZ
Povecanje prihoda uklju¢enih OPG-a i vinara

Povecati prihode udruge e-vinarstvo, udruge ,Skaf’ i Drustva za
poljepsanje Kriza i okolice

Vaznost Visoka
Nositelj TZ Opcine Kriz
Ostali dionici OPG-i, vinari, Udruga e-vinarstvo, udruga ,Skaf’, Drustvo za

poljepsanje Kriza i okolice

Realizacija projekta

Fazal-2015.Fazall - 2017., kontinuirano poboljsavati i prosirivati
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Naziv projekta

Manifestacija ,Badali¢evi dani”

Opis

Josip Badali¢, sveucilisni profesor i knjiznicar, slavist, direktor Drame
HNK i prevoditelj. Poc¢etkom lipnja svake godine, vezano uz datum
rodenja Josipa Badali¢a, opcina Kriz u suradnji s Centrom za kulturu i
knjiznicom Kriz te Filozofskim fakultetom u Zagrebu, organizira
manifestaciju “Badalicevi dani”. Tom prigodom dodjeljuje se plaketa
Josip Badali¢ najboljem studentu rusistike s Filozofskog fakulteta u
Zagrebu.

Manifestacija koja ima dugu tradiciju, iz godine u godinu sve vise gubi
na znacaju, $to svakako treba sprijeciti, pa se pokrece projekt
osuvremenjivanja Badali¢evih dana.

Za potrebe organizacije projekta trebalo bi oformiti Organizacioni
odbor.

Projekt ukljucuje znanstveni skup na odabrane teme iz knjizevnosti,
natjecaj za najbolji putopis, a vezano na poznatu Badali¢evu zbirku
putopisa ,Moslavacke razglednice” foto safari po opdini Kriz, uz
proglasenje najbolje ,moslavacke razglednice” i izlozbu svih radova.

Radove treba koristiti na web stranici Turisticke zajednice, po
mogucnosti izdati foto-monografiju najboljih radova, koja moze
postati vrijedan suvenir.

Radove koristiti u izradi suvenirskog programa ( posteri, magneti).
Projekt treba imati medunarodni karakter ( sudionici iz EU i Rusije ).

Projekt nema komercijalni karakter, ali ¢e pridonijeti prepoznatljivosti
Kriza kao kulturne turisticke destinacije.

Projekt treba financirati sredstvima sponzora, marketinski naglaseno
promovirati i po mogucénosti dobiti visoko pokroviteljstvo ( Akademija
znanosti i umjetnosti, Matica Hrvatska i sl )

Takoder ga treba kandidirati na EU fondove za kulturu.

Kao dodanu vrijednost projekta promovirati ekoloSku osvijeStenost i
posvecenosti o¢uvanju prirode u Moslavini.

Ocekivane koristi

Povecanje turisticke atraktivnosti Kriza
Promocija Kriza kao kulturne destinacije

Povecanje prihoda TZ

Vaznost

Visoka
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Nositelj

TZ Opcine Kriz

Ostali dionici

Knjiznica i Ccitaonica Kriz, Zagrebacka Zupanija, LAG Moslavina,
Filozofski fakultet u Zagrebu

Realizacija projekta

2016. idalje

Naziv projekta

Manifestacija , Lipanjski susreti Milke Trnine”

Opis

Manifestacija u ¢ast Milke Trnine odvija se u njenom rodnom selu
Veziscu, i ukljucuje gostovanje amaterskih KUD-ova i zborova, gastro
ponudu i sportske dogadaje.

Mjesni odbor Vezis¢e organizira i vodi manifestaciju uz podrsku
opcinske uprave, i zainteresiran je da ona ne izade iz okvira njihovog
upravljanja, sto treba postovati..

Na nacin na koji se trenutno vodi, manifestacija nije turisticki
atraktivna i ne privladi turisticke dolaske iz ciljanih trzista.

Turisticka zajednica moze pomoci u prikupljanju sredstava i dati svoje
prijedloge kako manifestaciju osuvremeniti, ali se trenutno ne treba
angazirati previse.

Ocekivane koristi

Ocuvanje tradicije ove manifestacije

Vaznost Srednja
Nositelj MO Veziscée
Ostali dionici TZ Opcine Kriz, Op¢ina Kriz

Realizacija projekta

kontinuirano kroz cijeli period
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Naziv projekta

Manifestacija zagrizi.me

Opis

Manifestacija gospodarskog karaktera, zamisljena kao mjesto susreta
profesionalaca u slasticarskoj industriji, do sada je odrzana jednom.
lako je zapoceta s velikim ambicijama, buducnost joj je upitna zbog
nedostatka sredstava. Manifestacija ima veliki potencijal, narocito iz
razloga $to slicnog gospodarskog dogadaja nema na podrucju
jugoistocne Europe. Na nivou opcinske uprave trebalo bi donijeti
odluku o buduénosti manifestacije, i eventualno promijeniti njen
karakter.

Ocekivane koristi

Povecanje turisticke atraktivnosti Kriza
Povecanje prihoda TZ

Privlacenje gospodarskih subjekata

Vaznost Srednja
Nositelj TZ Opcine Kriz
Ostali dionici Opcinska tijela Op¢ine Kriz

Realizacija projekta

Godisnje, Kontinuirano kroz cijelo razdoblje, u slu¢aju odluke da se
odrzi
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Naziv projekta

Manifestacija , Kriski oblizeki”

Opis

Manifestacija ima tradiciju odrzavanja, ali nema turisti¢ki, vec
humanitarni karakter.

Organizator manifestacije je DND V.Nazor Kriz, koji manifestaciju
koristi za prikupljanje sredstava za svoj rad.

lako se manifestacija ove godine odrzala ve¢ 16. put, ne mjere se
turisticki dolasci.

Manifestacija bi se trebala na isti nacin odrzavati i dalje, uz prisustvo
Turisticke zajednice kao jednog od sudionika na Standovima, kako bi
iskoristila priliku za podjelu promo-materijala.

Ocekivane koristi

Povecanje turisticke atraktivnosti Kriza

Vaznost Niska
Nositelj DND V.Nazor, Kriz
Ostali dionici -

Realizacija projekta

Godisnje, kontinuirano kroz cijeli period

88 | Strategija razvoja turizma na podrucju Op¢ine Kriz 2015-2020



Naziv projekta

Turnir u preponskom jahanju Konjickog kluba Casus

Opis

Manifestacija koja se ove godine odrzala 2. put, u organizaciji
Hrvatskog konjickog saveza i KK Casus.

Obzirom da slicnog natjecanja nema u cijeloj regiji uz izuzetak
Zagreba, turisticki potencijal je ogroman, i TZ Kriz trebala bi se vrlo
aktivno ukljuciti u njenu organizaciju.

Ovaj tip natjecanja privlaci publiku i natjecatelje vise platezne modi,
$to je za promociju Kriza na Sirem trzistu vrlo dobro.

Takoder promovira konjicki sport u okolici i pruza podrsku OPG-ima
koji se bave uzgojem konja.

Organizaciju treba voditi organizacioni odbor i zapoceti je Sto ranije.

Manifestaciju svakako unijeti u turisticke promo materijale Kriza.

Ocekivane koristi

Povecanje turisticke atraktivnosti Kriza
Povecanje prihoda TZ
Povecanje prihoda uklju¢enih OPG-a

Povecanje prihoda KK Casus

Vaznost Vrlo visoka, neophodno
Nositelj KK Casus, Hrvatski konjicki savez, Zagreb
Ostali dionici TZ Opcine Kriz, Op¢ina Kriz

Realizacija projekta

Godisnje, kontinuirano kroz cijelo razdoblje, poboljSavatii prosirivati
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Naziv projekta

Adrenalinski vikend u Krizu

Opis

U suradnji sa subjektima koji se bave promocijom i organizacijom
adrenalinskih sportova - Paint ball club Vrban Republic, Auto klub
Kriz, vlasnicima moto cross staze, neformalnom grupom gradana
,Biciklisti, Lovackim drustvom, Sportsko ribolovhom udrugom
,Saran” organizirati vikend ponude za manje grupe turista Zeljnih
adrenalina. U organizaciju ukljuciti i druge zainteresirane subjekte i
udruge ( mozda - Odred izvidaca ).

Smjestaj organizirati u postojec¢im objektima ili pod Satorima.
Predvidjeti osiguranje za goste.

Vikend uklju¢uje bavljenje raznim adrenalinskim sportovima prema
Zelji gostiju, od trackinga kroz 3umu, kajakarenja na Cesmi, pucanja u
glinene golubove i paint balla do korisStenja mountain bike bicikla na
moto cross stazi, off road voznje i dr.

Vikend marketirati kao team - building aktivnost, ponuditi ga raznim
sportskim udrugama i klubovima.

- lzraditi turisti¢cku brosuru o turi

Ocekivane koristi

Povecanje turisticke atraktivnosti Kriza
Povecanje prihoda TZ

Povecanje prihoda uklju¢enih subjekata

Vaznost Visoka, neophodno
Nositelj TZ Opcine Kriz
Ostali dionici Sportski i drugi klubovi i udruge

Realizacija projekta

2015., kontinuirano poboljsavati i prosirivati
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Naziv projekta

Adrenalin Chalenge Kriz

Opis

U svrhu promocije adrenalinskog brenda destinacije, u suradnji sa
dionicima uklju¢enim u organizaciju adrenalinskog vikenda, osmisliti
natjecanje koje treba postati tradicionalno, a ukljucuje bavljenje
jednim ili vise vrsta adrenalinskog sporta.

Prilikom organizacije prouciti ponudu sli¢nih dogadaja:
http://2014.pannonian.hr/
http://www.skraping.hr/

http://www.adrenalina.hr/

Ocekivane koristi

Povecanje turisticke atraktivnosti Kriza
Povecanje prihoda TZ

Povecanje prihoda uklju¢enih dionika

Vaznost Visoka, neophodno
Nositelj TZ Opcine Kriz
Ostali dionici OPG-i

Realizacija projekta

2017., kontinuirano poboljsavati i prosirivati

Osim navedenih projekata, turisticki proizvod treba ukljuciti i kvalitetnu ugostiteljsku
ponudu kako je navedeno ranije, pri ¢emu je obvezno stvaranje prepoznatljivih jela i pica.
Takvo jelo ili pi¢e treba biti prepoznatljivo, utemeljeno na tradiciji, pripremati se po
propisanoj recepturi i biti prihvatljivo za pripremu svim ugostiteljskim subjektima na

podrucju opcine.

Primjer takvog pica bila bi ,kriska kavica”:

» Standardizirati nacin pripreme i posluzivanja u suradnji s ugostiteljima.

» (Cjenovno uskladiti- svi nude istu cijenu

= Ponuditi atraktivni dodatak uz kupnju napitka ( Salica — suvenir)

=  Promovirati napitak u turistickim broSurama

Na isti nacin, u dogovoru s dionicima moze se ponuditi i bilo koje drugo jelo ili pice.

U ponudi je ve¢ ,Milkin medenjak” za koji treba dodatno standardizirati pripremu i
koristene namirnice, veli¢inu i tezinu pojedinog kolaci¢a, nacin serviranja i koli¢inu u

pojedinom suvenirskom pakiranju.
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Turisticki proizvod opcine Kriz, potrebno je iz godine u godinu obogadivati novim
projektima, Cija osnova trebaju biti atrakcije navedene u poglavlju ,2.2  Turisticka
resursna osnova“.

Nacin na koji turisticku ponudu treba financirati, treba u prvom redu biti povlacenje
sredstava iz izvora van op¢ine Kriz — Ministarstva, Zupanija i sredstva iz EU fondova.

Da bi se sredstva uspjesno povlacila potrebno je stvoriti uvjete:

= kompetentne ljude, koji znaju pisati projekte, pronalaziti izvore financiranja i stalno
se educiraju u tom podrudju i

= osigurati sredstva u proracunu za vlastito u¢esée u projektima.

9.4 Zoniranje u prostornom planu

Trenutno vazedi prostorni plan zoniranjem Stiti zelene zone, Sumska i rijeCna stanista i
kulturna dobra koja nisu drugacije mogla biti zasti¢ena. U skorim buducim izmjenama
prostornog plana, bilo bi dobro predvidjeti zone koje bi pomogle lak3oj organizaciji i
razvoju turizma,obzirom na trenutno vrlo mali broj turisti¢kih zona. Pri tome prvenstveno
treba postojece zone turisticke namjene, po potrebi prosiriti i organizirati nove.

Centar naselja Kriz - zoniranjem omoguciti lakSe kretanje pjeSaka, ukloniti parkiralista i
olaksati pristup parku, Spomeniku palim borcima i Zrtvama faistickog terora , crkvi
Uzvisenja Sv.Kriza i kapeli sv. Jovana.

Zone parkiranja - Zoniranjem omoguciti vece parkiraliste izvan centra sa parkirnim
mjestima za autobuse.

Cesma i dio Velikog Jantaka u Prnjarovcu i Kond¢anima ve¢ je u zelenoj zasti¢enoj zoni, a
potrebno ju je prosiriti na dio prema Razljevu i gnjezdistu sive cCaplje, kako bi se isto
zastitilo i omogucdilo postavljanje smede signalizacije, klupa i visokih platformi za
promatranje ptica.

Vezisce - ké.br.1656 sada je u zoni turisticke namjene. Potrebno je prosiriti obuhvat , kako
bi zona turisti¢tke namjene obuhvatila i ¢estice 1706 i 1655, stari rukavac Cesme i prostor
ribickog doma, kako bismo dobili mogucénost organizacije kampa sa sportskim sadrzajima
namijenjenim i koristenju osoba s invaliditetom.

Naselje Sirinec - predvidjeti zone za izgradnju kampa, kamp odmorista i popratne sadrzaje,
prema zahtjevu privatnih investitora.

Ako postoji mogucénost prosirenja postojecih sportsko-rekreacionih zona, svakako to
predvidjeti u prostornom planu.

U dogovoru sa ¢lanovima mjesnih odbora, predvidjeti potrebe za turistickim zonama u
svakom pojedinom naselju opcine.
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Kroz prostorni plan predvidjeti pjesacko/biciklisticko/jahace staze, kako bi se za njih moglo
aplicirati na sredstva EU.
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PROVODENJE STRATEGIJE RAZVOJA TURIZMA
NA PODRUCJU OPCINE KRIZ
2015. - 2020.



10. Provodenje Strategije razvoja turizma

Kao $to joj i ime govori, strategija je razvojni dokument koji definira dugorocne ciljeve i
nacin na koji ¢emo do tih ciljeva dodi, polazedi od analize trenutne situacije i uzimajuci u
obzir postojece i buduce resurse i potencijale. Strategija usmjerava razvoj kroz duzi
vremenski period, $to drugim rije¢ima znaci, da ¢e se njeno provodenje protegnuti kroz
nekoliko izbornih ciklusa. U njenom ¢e provodenju sudjelovati ne samo oni izabrani
predstavnici gradana koji su strategiju ,donijeli” nego zavisno od izbornih rezultata, i
njihovi nasljednici. 1z tog je razloga vrlo vazno da sa Strategijom bude upoznata cijela
zajednica i da joj ona bude prihvatljiva, ili da bude prihvatljiva bar njenom ve¢em dijelu.

Strategija nije provedbeni dokument. Da bi se ciljevi navedeni u bilo kojoj strategiji
ostvarili, narucitelj strategije ili od njega ovlasteni provoditelj mora izraditi provedbene
dokumente - jednogodisnje i visegodisnje planove rada ili akcijske planove, koji se na
strategiji temelje.

Da bi se ciljevi ove Strategije ostvarili, narucitelj i svi ostali dionici pobrojeni u Strategiji,
moraju izraditi godisnje ili viSegodisnje planove rada koji ¢e se temeljiti na ovoj Strategiji i
te planove provesti u djelo.

Narucitelj prilikom izrade svih buducih strateskih razvojnih dokumenata mora nastojati u
njih uklopiti postavke i ove Strategije.

Strategija nije financijski dokument. Konkretne iznose potrebne za provodenje projekata
navedenih u ovoj Strategiji definirati ¢e godisnji ili viSegodisnji proracuni dionika izradeni
uz jednogodisnje ili viSegodisnje planove rada.

Strategija predvida moguce izvore financiranja, kao $to su to EU fondovi, Ministarstva i
drzavne agencije i na taj nagin pomaze dionicima da unaprijed i na vrijeme pripreme
sazetke projekata koje je moguce kandidirati.

Strategija uskladuje djelovanje razli¢itih dionika i omogucava im da, dok provode vlastite
aktivnosti, pridonesu uspjeSnom ostvarenju zajedni¢kog cilja.

10.1 Uloga opcinske uprave u provodenju Strategije

Opcina Kriz kao turisticka destinacija joS ne postoji. Obzirom da je donesena odluka o
bavljenju turizmom kao strateSkom gospodarskom granom, u ovoj pocetnoj fazi razvoja,
op¢inska uprava ima ulogu poticatelja i organizatora.

U pocetnoj fazi potrebno je pokazati da turizam moze biti isplativa djelatnost za bavljenje,
pozivati dionike na ukljucivanje kao i stvoriti uvjete za ukljucivanje dionika u turisticku
djelatnost. U kasnijim fazama razvoja, kada se u bavljenje turizmom ukljuci veci broj
dionika, oni ¢e sami predlagati promjene i donositi prijedloge za poboljsanje, dapace
poticati promjene u okruzenju i djelatnosti.
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Uloga opcinske uprave takoder je stvaranje financijskih uvjeta za oblikovanje turistickog
proizvoda, bez obzira koji su izvori tih financijskih sredstava ( EU fondovi, Ministarstva,
Zupanija).
Opcinska uprava mora stvoriti poticajnu atmosferu za razvoj turizma, kao i osigurati
formalne uvjete pokretanjem rada turistickog ureda, ili na bilo koji drugi nacin osigurati
potporu turistickom razvoju.
Opcinska uprava trebala bi se fokusirati na slijedece grupe zadataka:
= Organizacija prostora i prostorno planiranje
= Osnivanje turistickog ureda i stvaranje uvjeta za rad Turisticke zajednice Opcine Kriz
» Financijsko poticanje OPG-a, obrtnika i malih gospodarstvenika koji rade u turizmu (
subvencije, bespovratni poticajii sl )
=  Pomoc¢ u pristupu financijskim institucijama ( davanje dodatnih jamstava prilikom
podizanja kredita, sufinanciranje kamatai sl )
» |Institucionalna i stru¢na podrska u pristupanju izvorima financiranja kao $to su
Fondovi EU
= Pojacati suradnju sa Ministarstvom turizma i zagrebackom Zupanijom, kako bi do
turistickih djelatnika dolazilo vise informacija, a time i sredstva
= Biti most u vertikalnoj komunikaciji izmedu dionika i Zagrebacke Zupaniji, dionika i
drZzavne uprave
» Inicirati razgovore i suradnju sa Turistickom zajednicom grada Zagreba, Hrvatskom
turistickom zajednicomi sl
= Zaposliti osobu koja brine o gospodarstvu i turizmu
= Stvoriti uvjete za osnivanje muzeja
= Priskrbiti sredstva za arheolos$ka iskapanja i vrednovanje nalaza
= Pojacati napore u uredenju mjesta
= Rijesiti imovinsko pravne odnose oko drustvenih domova i parka Novoselec,
= komunicirati oko prenamjene napustenih objekata u Parku Novoselec koji su u
vlasnistvu DIN-a
= Inicirati uvodenje novih curiculuma u srednjoj skoli — kuhar, konobar, slasticar,
= organizirati edukaciju za bavljenje turizmom - radionice, seminare i sl, ili financijski i
organizaciono omoguciti odlazak zainteresiranih dionika na takve edukacije
» |znadi sredstva za Skolovanje vodica
= Promovirati gospodarske zone i privlaiti investitore
» Promovirati ravnomjeran razvoj svih naselja
» Inicirati zajedni¢ke sastanke i donoSenje zajednickih odluka, promovirati
zajednistvo i razumijevanje unutar zajednice
= Poticati integraciju turistickih aktivnosti u zajednicu - kroz radionice za sve dionike,
» Poticati implementaciju strategije - kroz radionice za sve dionike

10.2 Uloga TuristiCke zajednice Opcine Kriz u provodenju
Strategije

Turisticke zajednice su interesne zajednice, formirane temeljem zakona, radi poticanja
razvoja turizma.

Turistickom zajednicom upravljaju njeni ¢lanovi, dakle svi oni koji uplacuju prihode, bilo

putem boravisne pristojbe, bilo putem turisticke ¢lanarine.
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lako Turisti¢cka zajednica ima zakonski odredene zadace, ( promocija turizma, povecanje
turistickog prometa, poboljsanje uvjeta boravka gostiju, implementacija novih turistickih
proizvoda, organizacija manifestacija i informiranje ), u planskom razdoblju ove strategije,
Turisticku zajednicu najbolje je promatrati kao stvaratelja destinacije i destinacijsku
management organizaciju.

Obzirom na lo3u financijsku situaciju i nizak priljev sredstava na racun turisti¢ke zajednice,
osnivanje turistickog ureda i zaposlajvanje djelatnika koji bi operativno odradivao poslove
i zadatke Turisticke zajednice je upitno.

Kako bi se doskocilo ovom problemu, Turisticka zajednica operativhu ulogu moze
ugovorno prenijeti na gospodarski subjekt ili organizaciju civilnog drustva.

Analizom postoje¢eg stanja, doslo se do zaklju¢aka kako je dosadadnji problem
funkcioniranja Turisticke zajednice u opcini Kriz bio:

= Formalni karakter Turisti¢ke zajednice

= Nije bila uklju¢ena u odluke oko klju¢nih razvojnih projekata
= Nije sudjelovala u planiranju cjelokupnog razvoja

= Nije bila integrirana u lokalnu zajednicu

* Problem zamijene uloga odnosno preuzimanja uloge izmedu Turisticke zajednice i
njenog predsjednika (predsjednik odnosno opdcinski nacelnik nije Turisticka
zajednica)

= Klju¢ni partneri u razvoju zajednice nisu je dozivljavali kao ravhopravnog dionika,
niti prepoznavali njenu ulogu

= Nisu stvoreni uvjeti da Turisti¢ka zajednica obavlja svoju ulogu

Kako bi se ostvarili ciljevi postavljeni u ovoj Strategiji, najvazniji preduvjet je da
Turisticka zajednica od prvog dana planskog razdoblja preuzme svoju punu ulogu, i
posveti se grupama zadataka,kako slijedi:

» Suradnja sa Turistickom zajednicom zagrebacke Zzupanije, Turistickom
zajednicom grada Zagreba i Turisti¢ckim zajednicama na podrucju cijele Hrvatske,
obzirom da Ce turisti¢ki proizvod Kriza biti sredstvo razmjene na turistickom trzistu
(proizvod Kriza nudi se u okviru proizvoda ostalih Turistickih zajednica) .

* Promocija destinacije - komunikacija s definiranim ciljnim skupinama, promocija
brendova i imidza destinacije na ciljanim trzistima, kako bi se povecao turisticki
promet.

= Upravljanje destinacijom - kroz razvoj planiranog turistickog proizvoda i
iniciranje stvaranja novih turistickih proizvoda, kako je to navedeno i opisano u
ranijim poglavljima ove Strategije.
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Organizacija manifestacija — onih koje su u strategiji navedene kao vrlo vazne, ili
pomo¢ u organizaciji manifestacija koje organiziraju ostali dionici, a imaju manju
turisti¢cku vaznost

Razvoj suvenirske ponude opcine Kriz.

Suradnja na uredenju op¢ine Kriz - iako Turisticka zajednica ne raspolaze
sredstvima koja bi mogla usmjeriti na uredenje opcine i zelenih povrsina, potrebno
je da sudjeluje ou odlukama vezanim na uredenje i eventualno koordinira ucesce
svih dionika u uredenju.

Informiranje - kroz oblikovanje web stranice, ostalih internetskih kanala, tiskanje
broSura i letaka, suradnju s medijima i drugo, treba informirati goste i lokalnu
zajednicu o svom radu, projektima, turistickoj ponudi.... U sklopu informativne
djelatnosti, trebalo bi organizirati i prikupljanje podataka o broju dolazaka, noc¢enja
i profilu gostiju.

Organizacija ,info-punkta” - osmisliti, organizirati i opremiti ,one stop shop” za
posjetitelje (informacije, osobna komunikacije, asistencija) To moze biti ,turisticka
kucica” u centru Kriza. Potrebno ju je dodatno opremiti, osvijetliti i odrediti radno
vrijeme ili moguénost kontakta.

Edukacija - organiziranje dodatne edukacije dionika u turistickoj djelatnosti (
zakonska regulativa, primjeri dobre prakse, stjecanje novih vjestina ) , podizanje
svijesti lokalne zajednice o ulozi Turisticke zajednice, podizanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim ucincima turizma

Koordinacija - svih dionika turisticke industrije, oblikovanje jasnog fokusa,
poticanje suradnje lokalnih dionika, harmonizacija interesa lokalnih dionika,
koordinacija vertikalno prema viSim i nizim razinama turistickog sektora

Kreiranje , drustvenog ponosa” - stvoriti spoznaju o atraktivnosti Opcine Kriz kao
turisticke destinacije medu njenim ziteljima i komunicirajti to svojim posjetiteljima i
turistima

Suradnja s agencijama - pristup destinacijskoj ,mrezi“, informacije o profilu i
kategorijama turisticke ponude, programima unutar destinacije, kvaliteti, o mjestu i
okolici, prostoru, koristan partner turoperatorima

Poticanje — partner lokalnoj upravi i dionicima u predlaganju linija poticaja
subvencijaii sl.

Upravljanje kvalitetom - standardizacija suvenirske ponude, standardi i oznake
kvalitete za smjestajne objekte, objekte hrane i pi¢a, specificne elemente turisticke
ponude

Koordinacija dionika - vodenje popisa klju¢nih dionika, komunikacija,
koordiniranje redovnih i izvanrednih sastanaka, biljezenje i uskladivanje interesa
pojedinih dionika.
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Na kraju valja re¢i, da se mjerenje uspjeha rada Turisticke zajednice, ne smije svesti na
brojenje turistickih dolazaka i nocenja. Ocjenu uspjesnosti valja donijeti sagledavajuci
kompleksni razvoj destinacije i turistickog proizvoda, porast prepoznatljivosti i
zadovoljstvo gosta.

10.3 Uloga ostalih dionika u provodenju strategije

Pruzatelji usluge komercijalnog smjestaja prvenstveno bi trebali legalizirati svoje
objekte, odluciti se za organizacioni oblik poslovanja i kategorizirati smjestajne
kapacitete. U suradnji sa TZ Opc¢ine Kriz i ostalim dionicima trebali bi sudjelovati u
oblikovanju i promoviranju ukupnog turistickog proizvoda, sto bi i njima samima donijelo
povecanu financijsku korist.

Pruzatelji ugostiteljskih usluga - i za njih je partnerski odnos i suradnja u fokusu
djelovanja, kako bi turisticki proizvod Opcine Kriz bio $to kvalitetniji. Aktivnije bi se trebali
ukljuciti u oblikovanje tog proizvoda svojim primjedbama, kritikama i prijedlozima.

Pruzatelji usluga prehrane trebaju poraditi na partnerstvu s lokalnim proizvodac¢ima
hrane i vina, obzirom na trend upotrebe lokalno proizvedenih sezonskih namirnica u
kulinarstvu.

Nije vazno usredotociti se na klasi¢nu, uobicajenu pripremu tradicijskih jela, nego bi
trebalo teziti njihovoj prilagodbi i prezentaciji na novi i inovativan nacin.

Kako je od izuzetne vaznosti pratiti nove trendove u gastronomiji i kulinarstvu, u suradnji
sa TZ Opcine Kriz trebali bi poticati organizaciju radionica kuhanja i prezentiranja hrane,
sljubljivanja hrane i vina i sl. za djelatnike na poslovima pripreme hrane.

U ostvarenju navedenih ciljeva od velike bi pomoc¢i bilo ¢lanstvo u raznim strukovnim
udrugama  ( http://kuhar.hr/, www.richemont.hr/, www.slasticar.com), suradnja s
ugostiteljskim i turistickim Skolama i udilistima (www.majstorkuhar.hr), zajednicko,
organizirano prisustvovanje strukovnim sajmovima u zemlji i svijetu i sl.

Vlasnici kafica i caffe barova uz sve navedeno u prethodnom pasusu, trebali bi u
suradnji sa TZ Op¢ine Kriz, udrugom vinara ,Skaf”, Inovativnom udrugom ,e-vinarstvo” i
strukovnim $kolama poraditi na obogadivanju ponude. Ovdje prije svega mislimo na
vrhunsku pripremu kave, oblikovanje ,Kriske kavice” i ponudi lokalnih vina na ¢ase.

Turisticke agencije trebaju biti odabrane u suradnji svih dionika, kako bi postale incoming
agencije i promotori kriskog turizma. Ne treba se ograniciti na agencije s jednog podru¢ja
ili iz okolice. Da bi se potaknula kvalitetnija suradnja, TZ Op¢ine Kriz treba redovito
organizirati stru¢ne obilaske i predstavljanje destinacije za vlasnike i djelatnike turistickih
agencija.

Poduzetnicka zona Kriz d.o.0. ima najvazniju ulogu u odrzavanju zelenih povrsina i
stvaranju dojma uredenosti i paznje za okolis. Najvecu pozornost treba obratiti uredenju
centra naselja Kriz i Novoselec. U rubnim naseljima Poduzetni¢ka zona d.o.o treba na
uredivanju i odrzavanju zelenih povrsina suradivati sa udrugama, ¢lanovima Mjesnih
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odbora i stanovnicima, koordinirati zajedni¢ke akcije i strojevima i ljudima pomagati
napore ostalih dionika da se urede sva naselja op¢ine Kriz.

Udruga Drustvo za poljepSanje Kriza i okolice, svojim projektima moze pomoci oblikovanje
i odrzavanje zelenih povrsina na podrucju opcine.

Obzirom na nedovoljnu educiranost djelatnika Poduzetni¢ke zone d.c.o. u podrudju
hortikulture, potrebno je organizirati povremene in-haus radionice za djelatnike i posjete
specijaliziranim sajmovima, bilo bi dobro i jednog do dva djelatnika uputiti na skolovanje
za zvanje vrtlar.

Suradnja s Poljopriviednom Skolom u Zagrebu, podruznicom Zagrebackog Holdinga
Zrinjevac i Botani¢kim vrtom u Zagrebu pomogla bi podizanju kvalitete odrzavanja
zelenih povrsina u Krizu.

JU Zeleni prsten Zagrebacke zupanije do sada nije bila uklju¢ena u zastitu prirodnih
resursa Opcine Kriz, popisivanje znacajnih lokaliteta i sl.

Kako ova ustanova raspolaze stru¢nim djelatnicima s podrucja zastite okoliSe, koji uz to
izvrsno poznaju nacine i mogucnosti koriStenja EU fondova, treba iskoristiti priliku za
pomoc i suradnju i ¢vrsée se povezati s navedenom ustanovom.

Knjiznica i ¢itaonica Kriz, s dugom tradicijom i stru¢nim i kompetentnim djelatnicima,
nedovoljno je iskoridtena u turistickoj promidzbi i pozicioniranju Kriza na trzistu kulturnog
turizma. Njihovu ulogu sagledavamo prije svega kroz izdvajanje iz ustroja opcinske uprave
u samostalnu ustanovu u kulturi, koja bi tako postala nositelj kulturnih dogadanja koja bi
se koristila u turisticke svrhe. Ovakva novonastala ustanova trebala bi se, osim
knjiznicarskom djelatno3cu baviti jos i

» Promisljanjem i organizacijom Galerije, koja bi trebala dobiti svoj stalni postav,
sastavljen od likovnih djela sakupljenih u omanju zbirku koja trenutno nije izlozena
javnosti. Osim stalnog postava, dovoljno bi bilo organizirati jednu, najvise dvije
ozbiljnije izlozbe godisnje,

= Organizacijom, katalogiziranjem i arhiviranjem postojec¢ih predmeta i prikupljanjem
novih u zbirku Josipa Badali¢a, paralelno s promisljajem i iznalaZzenjem
najatraktivnijeg nacina njihovog izlaganja javnosti,

= Organizacijom, katalogiziranjem i arhiviranjem postojec¢ih predmeta i prikupljanjem
novih u zbirku Milke Trnine, paralelno s promisljajem i iznalaZzenjem
najatraktivnijeg nacina njihovog izlaganja javnosti,

= Radom na ustroju buduceg zavi¢ajnog muzeja ( ili Muzeja Kriza ili sl. ),

* Promoviranjem lika i djela Josipa Badali¢a i Milke Trnine, kroz organizaciju stru¢nih
skupova i radionica,

» Koordinacijom i pomoc¢i u radu postoje¢im etno — zbirkama u vlasnistvu materskog
Kazalista J.Badali¢ i udruge Riznica Moslavine.
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Sportski klubovi - trebali bi ojacati suradnju s Turistickom zajednicom, jer je njihova
uloga u razvoju turizma visestruka:

= Na sportskim gostovanjima u drugim gradovima promoviraju destinaciju iz koje
dolaze. Oblikovani turisti¢ki promo-materijal uvijek nose sa sobom.

= U organizaciji sportskih dogadaja u Krizu, promociju dogadaja odraduju u suradnji
s Turistickom zajednicom. U oblikovanju medalja, poklona i sl, uklju¢uju znakovlje i
suvenire Opcine Kriz.

= Organiziraju razne ,Skole sporta“, ,kampove za pripremu” i sl. sa fokusom na
privla¢enju gostiju izvana kao ucesnika

= Organiziraju atraktivna sportska dogadanja, chalenge, duatlone, triatlone, i sl, sa
ciljem privlacenja gostiju.

Udruge - u situaciji gdje dijelom turisti¢cke resursne osnove upravljaju udruge, posjeduju
prostore koje je moguce turisticki iskoristiti i sl, udruge postaju vodeci dionik u razvoju
turizma. Bavljenje turizmom i sudjelovanje u turistickim aktivnostima moze postati i
lukrativni izvor prihoda za njihovu osnovnu djelatnost.

Suradnja s Turistickom zajednicom kao suorganizatorom i koordinatorom ovakvih
njihovih aktivnosti, kao i suradnja s drugim dionicima, mora biti rezultat razumijevanja
ove Strategije i strateskih uloga svih dionika, a ne ,izvana” nametnuta obaveza koju se
pokusava zaobidi ili u tiSini ,minirati”.

Udruge bi svoju ,turisticku djelatnost” prije svega trebale staviti u neki prihvatljivi
organizacioni i zakonodavni okvir — osnivanjem trgovackog drustva, izdvojene sekcije i
sl. Na taj nacin, definiraju se kadrovi/ljudi zaduzeni za taj dio djelatnosti, jer kad su
zaduzeni ,svi“, u stvari nije zaduzen nitko. Prilikom odabira ljudi zaduzenih za ove
aktivnosti, treba u vidu imati njihovu dostupnost za rad - turistickom djelatnos¢u udruge

e se baviti u vrijeme koje odgovara turistima, a ne ¢lanovima.

Objekti koji imaju turisticki potencijal, a u vlasnistvu su udruga, mahom su potpuno
neuredeni ili nedovoljno uredeni, prometno nedostupni, s nerije$enim imovinsko-pravnim
odnosima. Udruge - vlasnici trebaju pokrenuti rjeSavanje ovih problema, u suradnji s
opc¢inskom upravom. Prije svega, vec¢ina ovakvih prostora nema lokacijske odnosno
gradevinske dozvole, uporabne dozvole, uredene sanitarne ¢vorove a pristupni putevi su
neuredeni, neoznaceni ili dio godine neprohodni.

Udruge trebaju izraditi idejne prijedloge rjeSenja i komunicirati ih s opcinskom
upravom, koja ¢e pomoci u iznalazenju financijskih sredstava za rjeSavanje.

LAG Moslavina - treba prije svega potaknuti suradnju svih ¢lanica, kako bi promocija
Moslavine kao turisticke destinacije bila $to uspjesnija.

LAG bi trebao potaknuti i dijelom suorganizirati suradnju Turistickih zajednica ¢lanica,
njihove zajedni¢ke promotivne aktivnosti, kao Sto su sudjelovanje na sajmovima i
izloZbama, zajednicki nastup na trzistu i sl.
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LAG treba financirati izradu zajednickih turisti¢ckih promotivnih materijala, kao i organizirati
studijska putovanja ¢lanica na turisticke sajmove i u turisticki atraktivne destinacije kako bi
se preuzeli modeli rada i primjeri dobre prakse.

ZAKLJUCAK

Izradivac Strategije nastojao je napisati Strategiju $to jednostavnijim jezikom, bez isuvise
stru¢nih ili stranih izraza. Razlog ovakvom pristupu je zelja da Strategija $to lakse zazZivi i
implementira se u zajednici. Zelja autora je da Strategiju procita i razumije svaki stanovnik
opcine Kriz, i osjeti se pozvan dati primjedbu ili prijedlog za njeno poboljsanje.

Ne postoji tako dobro izradena strategija, koju u toku planskog razdoblja ne bi trebalo
propitivati, doradivati i dijelom mijenjati. Razlog je nemogucénost izradivaca da predvidi sva
buduca kretanja na turistickom trzistu, pojavu novih trendova ali i promjenu dionika na
lokalnoj turisti¢koj sceni.

Pisanju Strategije prethodio je terenski rad, radionice i razgovori s mnogim potencijalnim
sudionicima u razvoju turizma. Kroz ove sastanke i radionice, opcinu Kriz dozivjeli smo kao
zajednicu velikih potencijala i ljepote, ali istovremeno i duboko podijeljenu zajednicu.

Paralelno s radom na razvoju turizma, trebalo bi poraditi na mirenju i postizanju jedinstva
unutar zajednice. Ova Ce Strategija postati uspjesna, kad je dionici prihvate kao svoju i
odluce pokrenuti promjene koje ona predlaze. Fokus svake pojedine akcije i sveukupnog
djelovanja trebao bi biti na zajednickom razvoju i koristi za sve stanovnike opcine.

Najsretniji nisu oni koji imaju sve najbolje, nego oni koji u¢ine najbolje s onim sto imaju.

Opcina Kriz je zajednica koja mozda nema sve najbolje, ali uz trud i predanost svih
uklju¢enih moze iskoristiti ono $to ima na najbolji mogudi nacin i pronadi svoje mjesto na
turistickom trzistu.
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SMJESTAJ S ,,5 ZVJEZDICA*

SMJESTAJ S ,,5 MILIJUNA ZVJEZDICA”
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