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Uvodno:

Kulturni turizam mogao bi se definirati kao oblik turizma u kojem prevladava interes
potraznje za objektima i sadrzajima kulturnog karaktera, tj. materijalnom (kulturno-
povijesni spomenici, muzeji, galerije) i nematerijalnom (kulturne priredbe, kulturne
manifestacije) kulturnom bastinom.

Zelja nam je odgovoriti na potrebe sve prisutnijih posjetitelja koji od putovanja i
boravka u izvandomicilnom okruzenju, ne oekuju samo puki odmor, vec i ispunjenje
stvaralacke i kulturne znatizelje. Smatramo da sa povjesnim i kulturnim vrednotama
naseg kraja imamo preduvjete za razvoj kulturnog turizma . Zelja nam je afirmirati
postojecu materijalnu i nematerijalnu kulturnu bastinu.

Opcina Kriz popriste je mnogobrojnih kulturnih dogadanja (izlozbe, festivali, koncerti,
kazaliSne predstave) najpoznatijih umjetnika koji u pravilu priviace turiste zahtjevnijih
specifi¢nih interesa. Na malom podruc¢ju smjesteno je niz kulturnih i sakralnih
spomenika, primjerice anticko nalaziste Sip€ina, OkeSinec; Crkva uzvisenja Sv.
Kriza, prvi spomen 1120. godine;Crkva Sv. Vida, 1701. godina. Opcina kriz mjesto je
rodenja operne dive Milke Trnine (Sip, VeziS¢e) i slavista Josipa Badali¢a

Opcina Kriz sredina je bogate kulturne bastine Sto u praksi znaci golema financijska
ulaganja u gradnju objekata i adaptaciju postojecih kulturnih ustanova. Jednako
tako, prilika je to za veliku promociju opc€ine kao sredista kulture, odnosno kulturnog
turizma materijaliziranu kroz znacajna financijska sredstva dobrim dijelom pristigla i
od samih turista.

Istovremeno, opcina Kriz turistiCki je neizgradena sredina, $to otvara mogucnost
brendiranja kulture i vezivanje razvoja turizma s kulturom. Prednost kulturnog turizma
jest neovisnost s obzirom na prirodne uvjete, Sto znaci izbjegavanje negativnih
efekata sezonalnosti koji naj¢eSée pogadaju podrucja s prevelikom orijentiranos¢éu na
pojedine vrste turizma baziranim na prirodnim. Nadalje, Opcina Kriz nalazi se u
neposrednoj blizini grada Zagreba, na tromedi Sisatko-moslavacke, Bjelovarsko-
bilogorske i Zagrebacke Zzupanije. Prometno je dobro povezana Zeljeznicom i
cestovhom mrezom, ima ulaz sa autoceste Zagreb-Lipovac.

Opis projekta

Etno kuca Sipéina sa etno zbirkom smijestili bi na prekrasnom lokalitetu u
OkesSincu, sa ve¢ svom predvidenom i potrebnom komunalnom infrastrukturom a u
neposrednoj blizini arheoloSkog nalazista Sip€ina koje datira iz Antike. Objekt se
nalazi u samom centru naselja i jedinstveni je objekt moslavackog kraja. Ovu kucu i
zbirku €ini velik broj (njih preko 300) upotrebnih predmeta obi¢nog Covjeka, mjesta i
kraja.



Etno kuéa nudi posjetiteljima poseban i nezaboravan ugodaj moslavackog ambijenta,
a tradicionalno gostoljubivi domacini nastojat ¢e vam, uz degustaciju domacih
proizvoda prema starim receptima, prikazati Zivot i obi¢aje nasih predaka.

U organizaciji raznih turistiCkih agencija postali bi otvoreni posijetiteljima kroz
organizirane i individualne ture. Redovni posjetitelji trebali bi biti djedji vrti¢i, osnovne
i srednje Skole koji bi nasu zbirku uklopili u nastavni program.

Amatersko kazaliSte Josip Badali¢ iz Kriza prikupilo je oko 300 predmeta tradicijske
kulture Kriza i okolice. Zbirka je pod zastitom Ministarstva kulture.

Po prijedlogu Ministarstva kulture, Uprave za zastitu kulturne bastine, pristupilo se
pronalazenju boljeg rjeSenja za stalni postav i prezentaciju sa edukativnim
karakterom u funkciji novog sadrzaja u turizmu.

Najprimjereniji ambijent za prezentaciju etno bastine je okucnica narodnog
graditeljstva ovog kraja. U tom smislu pronasli smo tradicijsku ku¢u sa pripadaju¢im
gospodarskim zgradama i Zelimo ju staviti u funkciju turizma.

ZamiSljeno je da na imanju (sve informacije u prilogu) ostvarimo Zivopisnu
prezentaciju nacina rada i Zivota nasih starih. Prostor je to koji objedinjuje
hortikulturu, tradicijsko graditeljstvo i izvornost svih detalja. Amatersko kazaliste bi na
tom prostoru ozivilo sve dnevne aktivnosti i uprili€ilo kostimirano (narodna nosnja, i
radna odjec¢a) sve ono $to danas nije moguce vidjeti u stvarnom Zivotu.

Na taj nacin ovo imanje postalo bi biser turisticke ponude sa mogu¢noscu
sudjelovanja u svim djelatnostima — od pripreme hrane, brige za Zivotinje, uzgoja
hrane do odrZzavanja domacinstva.

Ambijent je jedinstven i pruza dodatnu mogucnost turisticke promocije kroz antickko
nalaziste Sip€ina koje se nalazi u istom selu i po kojem na$ projekt i nosi ime.

Etno kuéa SipCina je muzej obi¢nog zivota Covjeka - moslavackog tezaka. Replika je
to doma jedne obitelji koja obitava na ovim prostorima jo$ od rane Antika, na
temeljima kuce koja je kroz minula stoljeca dozivljavala preinake. Setnja kroz ovaj

Ciji smo potomci i koji joS tu Zive.

Etno kuéa sastoji se od unutrasnjeg i vanjskog izlozbenog prostora. Unutarnji prostor
Cini stara centralna prostorija s kuhinjom, spavaca soba, i soba sa velikom zbirkom
narodnih no$nji, odjece i ru€nih radova iz minulih vremena. Vanjski dio zbirke €ine
poljoprivredni alati, pribor i mnostvo upotrebnih premeta. Posebno isti€emo zanimljiv
vrt u kojem mozete upoznati autohtono aromati¢no ljekovito i ukrasno bilje ovog
podneblja.

U autentichom povijesnom ambijentu predstaviti ¢emo vam i dio gastronomske
povijesti degustacijom domacih jela i pi¢a, a sve pripremljeno po receptima nasih
prabaka kao i unikatne suvenire izradene u kuc¢noj radinosti.

Ujedno je vazno spomenuti da je objekt u neposrednoj blizini rodnog mjesta velike
operne dive Milke Trnine, njenog doma kulture, spomen sobe i stalne postave.



TuristiCka zajednica Kriz osmislila je niz manifestacija i programa pod nazivom
Milkino ljeto koje se odrzavaju u €ast opernoj divi te otvaraju nove mogucnosti
povezanog turizma.

Opcina Kriz prostor je u kojem se iznimna paznja posvecuje ekoloskoj proizvodniji a

posebno uvodenju novih poljoprivrednih kultura. Tako je danas, u neposrednoj blizini
ovog imanja i oko 6 ha povrSine pod lavandom.

1. naziv projekta:

»Etno kuéa Sip€ina — kak se nekad zivelo*

2. cilj projekta:

e stvaranje nove turistiCke destinacije i sadrzaja baziranih na kulturi
turisticke valorizacije spomenika kulturne bastine u okviru ukupne
turisticke ponude

integracija kulture i turizma, tj. pretvaranja kulture u turisticki proizvod
(re)afirmacije kulturnih vrijednosti

ostvarenje financijskog efekta

uklju€enje u nove tokove u turizmu — ostvarivanje humanistickog
sadrzZaja turizma

3. program ulaganja:

0 povecanje etno zbirke

0 zastita etno zbirke

0 smjestaj zbirke u za to zadovoljavajuéi objekt (kupnja
nekretnine — tradicijsko imanje)

o0 uredenje objekta i okolisa

o Sirenje turistiCkih kapaciteta — uredenje sobe za nocenje,
uredenje kuhinje za pripravu hrane, uredenje okoliSa i gradnja
djecjeg igralista sa tradicijskim spravama

0 kostimi za ¢lanove kazaliSta — noSnje za prezentaciju

0 marketinske aktivnosti

4. trajanje i faze realizacije:

Proces razvijanja i oblikovanja novih destinacija i strategije marketinga, prolazi
kroz nekoliko faza. U prvoj fazi analiziraju se vanjski Cinitelji, Sto ukljucuje: analizu
okruzja, konkurencije, trzista i potrosaca. U slijedecoj fazi, SWOT analizom
prikazuju se: snage, slabosti, povoljne prilike i prijetnje na trzistu, u cilju
premoscCivanja strateSkog raskoraka izmedu trenutacne i Zeljene trziSne pozicije.
Nakon toga definira se misija, postavljaju ciljevi i u skladu s njima adekvatne
strategije.



U ovom slucaju posebna paznja posvecena je upravo marketing strategiji
turistiCke valorizacije spomenika kulturne bastine, koja je prikazana kroz elemente
marketinSkog spleta:

- trZziSno pozicioniranje cjelokupne destinacije,

- turisti¢ki proizvod, u ovom slu€aju kulturna dobra,

- ciljna turistiCka trzista i promociju.

Pri tome, zastita i unapredenje kulturno — povijesnih, prije svega graditeljskih
vrijednosti namece se kao jedan od primarnih zadataka, na kojem bi smo trebali
graditi svoj identitet.

Faze:

1) tijekom 2010. —pocetak realizacije odmah — zbirka postoji, objekt je spreman
(ukoliko se osiguraju sredstva za kupnju)

2) tijekom 2010. - okruzja, konkurencije, trziSta i potroSaca, zastita i unapredenje
kulturno — povijesnih, graditeljskih vrijednosti

3) tijekom 2011. — trziSno pozicioniranje cjelokupne destinacije, zastita i
unapredenje kulturno — povijesnih, graditeljskih vrijednosti

5. idejni projekt
idejni projekt je u fazi pripreme

6. troSkovnik

- povecanje etno zbirke, uredenje predmeta, zastita 35.000,00 kn
- kupnja objekta 150.000,00 kn
- uredenje objekta za funkciju turizma 50.000,00 kn
- postavljanje kazaliSnog komada, kostimirani prikaz Zivota 25.000,00 kn
- manifestacija otvorenja programa 10.000,00 kn
- marketinSke aktivnosti 20.000,00 kn
- turisticki vlak, kodije, loko 10.000,00 kn

300.000,00 kn

7. foto dokumentacija

- u prilogu



